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INFLUENCER 
MARKETING
 V ČESKU  

61 %* lidí věří víc 
influencerům než 

reklamě.

64,7 % lidí považuje 
influencery za 
důvěryhodné. 

69,9 % respondentů 
uvedlo, že si na základě 
jejich doporučení něco 

koupili. 

Velikost trhu  
1,5 miliardy Kč 

(2024). 

*Zdroj: Edelman Trust Barometer

60% klientů plánuje v 
následujících letech 

navýšit rozpočty 

https://www.edelman.com/trust/2025/trust-barometer


INFLUENCER 
MARKETING
 V ČESKU  

2-3x větší růst oproti 
tradiční reklamě

*Zdroj: Ipsos 2023 

25-30%* mladých lidí ve 
15-24 let chtějí být 

influencery 



Data a AI pro 
rozhodování
Optimalizace výběru influencerů
Díky AI nástrojům získáváme detailní 
insighty o výkonnosti influencerů 
– nejen čísla, ale i skutečný dopad 
na cílovou skupinu. 

Nové metriky: 
Attention Time, Mention 

sentiment 
Sledujeme, kolik času lidé skutečně 

věnují obsahu, ne jen zobrazení. 

Kvalita dosahů 
a influencerů

Ne každý dosah má hodnotu

Sledujeme, kolik reálných uživatelů 
obsah zasáhl, jak s ním interagovali, 

jak ho sdíleli a kolik času mu věnovali. 

Výkon influencera
Vyhodnocujeme výkonnost 

influencera nejen podle čísel, 
ale i schopnosti efektivně 

komunikovat, udržet pozornost 
a ovlivnit chování. 



INFLUENCER  = VELKÝ DOSAH  
VLIV A ZODPOVĚDNOST  

AGENTURYKLIENTI  
Zodpovědnost za kvalitu a správnost  

obsahu. 

Označení obsahu jako reklamní 
sdělení. 

Zasmluvnění  a real time monitoring  
profilů vybraných kandidátů do 

kampaně včetně community pod 
příspěvky.

Krizový management. 

Reputační riziko  (Brand safety )

Subjektivní hodnocení výběru influencerů 

Schvalování obsahu a  vizibilita značky nebo 
produktu.

Influencer tvoří obsah tak, aby zapadnul do jeho 
kanálu, netočí „reklamu“ pro klienta . 
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FÉROVÝ INFLUENCER
Samoregulační platforma v rámci AKA A SPIR 

2020 vznik platformy  

POTŘEBA SAMOREGULACE 
OZNAČOVÁNÍ REKLAMY  

  
VYTVOŘENÍ KODEXU 

INFLUENCER MARKETINGU 
  

TVORBA WEBU A KOMUNIKACE 

100+ ČLENŮ  

MONITORING PORUŠOVÁNÍ 
KODEXU S MOŽNOSTI 

NAHLÁŠENÍ  

2025 rozšíření platformy 

NA WEBU NOVÉ SEKCE 
LEGISLATIVA, SMLOUVY, PRO 

KLIENTY  

UPDATE KODEXU O AI 
INFLUENCERY  

NAVÁZÁNÍ SPOLUPRÁCE S 
ASOCIACÍ DIGITÁLNÍCH TVURCŮ  

KOMUNIKACE PR KODEX+WEB 



CO MUSÍM SPLŇOVAT, ABYCH SE 
STAL FÉROVÝM INFLUENCEREM?

MUSÍM ZNÁT ZÁKON O 
REKLAMĚ A VĚDĚT CO MOHU A 

CO NESMÍM KOMUNIKOVAT.  

MUSÍM KAŽDÝ REKLAMNÍ 
PŘÍSPĚVEK VŽDY OZNAČIT 

VOLBOU PLACENÉ 
PARTNERSTVÍ. 

MOHU SE PŘIHLÁSIT A 
RESPEKTOVAT KODEX  

INFLUENCER MARKETINGU. 
 

O SVÝCH ZKUŠENOSTECH S 
PROPAGOVANOU SLUŽBOU 

NESMÍM LHÁT NEBO JE 
ZAMLČOVAT. 

MÁM PŘEHLED JAKÉ PUBLIKUM 
MĚ SLEDUJE A TOMU 

USPŮSOBÍM OBSAH A VÝBĚR 
ZNAČEK VHODNÝCH NA 

SPOLUPRÁCI. 

MODERUJI DISKUZI POD 
PŘÍSPĚVKY A ROZVÍJÍM 

KOMUNITU. 



LET'S WORK 
TOGETHER 


