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Obchodni sdéleni v televiznim vysilani propagujici
alkohol a hazardni hry

v 1. pololeti roku 2020

Jiri Hadas



Regulace reklamy na alkohol

*§ 4 zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci
reklamy

* § 52 zdkona €. 231/2001 Sb., o vysilani

§ 8 odst. 3 zadkona ¢. 132/2010 Sb., o
AVMSnV
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§ 4 zdkona €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy

a) nabddat k nestridmému uZivani alkoholickych ndpoju anebo
zaporne ci ironicky hodnotit abstinenci nebo zdrzenlivost,

HAVE YOU £VER

WALKED ON STILTS?
TIES'NOT THAT GREAT:.
RADA
PRO ROZHLASOVE A TELEVIZNI
VYSILANI




§ 4 zdkona €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy

b) byt zamérena na osoby mladsi 18 let, zejména nesmi tyto osoby ani
osoby, které jako mladsi 18 let vyhlizeji, zobrazovat pri spotrebe
alkoholickych ndapoju nebo nesmi vyuZivat prvky, prostredky nebo
akce, které osoby mladsi 18 let oslovuji,
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§ 4 zdkona €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy

c) spojovat spotrebu alkoholu se zvysenymi vykony nebo byt uZita v
souvislosti s rizenim vozidla,
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§ 4 zakona €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy

d) vytvaret dojem, ze spotreba alkoholu prispiva ke spolecenskemu
nebo sexudlnimu uspechu,
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§ 4 zdkona €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy

e) tvrdit, ze alkohol v napoji ma lécebné viastnosti nebo povzbuzujici
nebo uklidnujici ucinek anebo zZe je prostredkem reseni osobnich
problemu,
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§ 4 zdkona €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy

f) zdaraznovat obsah alkoholu jako kladnou vilastnost napoje.

RADA
PRO ROZHLASOVE A TELEVIZNIi
VYSILANI



Regulace dle zakona ¢. 231/2001 Sb.

Obchodni sdéleni tykajici se alkoholickych ndpoju nesméji

a) byt zaméreny specialné na déti a mladistvé nebo zobrazovat déti a mladistvé
konzumujici alkoholické napoje,

b) spojovat spotrebu alkoholickych ndpoju se zvysenymi télesnymi vykony nebo
rizenim vozidla,

c) vytvdret dojem, Ze spotreba alkoholickych napoju prispiva ke spolecenskému nebo
sexualnimu uspéchu,

d) tvrdit, Ze alkoholické ndpoje maji Iécebné, stimulujici nebo uklidnujici u¢inky nebo
Ze jsou prostredkem reseni osobnich konfliktu,

e) podporovat nestfidmou spotrebu alkoholickych ndpoju nebo ukazovat abstinenci
nebo umirnénost v pozivani alkoholickych ndpoji v nepriznivém svétle,

f) zddrazriovat vysoky obsah alkoholu jako pozitivni kvalitu alkoholického ndpoje.

Prakticky totozne se zakonem o requlaci reklamy
@ ERA(I;AI;OZH LASOVE A TELEVIZNI

VYSILANI



Smeérnice Evropského parlamentu a Rady
2018/1808 ze dne 14. listopadu 2018

Clenské stdty by rovnéZ mély byt podporovdny v tom, aby zajistily, Ze
kodexy chovani zalozené na samoregulaci a koregulaci jsou vyuzivany k
ucinnému snizeni expozice deéeti a nezletilych osob audiovizualnim
obchodnim sdélenim tykajicim se alkoholickych ndpoju. Na urovni Unie i
na vnitrostatni drovni existuji nékteré systemy samoregulace nebo
koregulace, jejichz cilem je odpovédné uvadéni alkoholickych napoju na
trh vcetne audiovizualnich obchodnich sdéleni. Tyto systemy by mély byt
dale podporovany, zejména ty, jejichz cilem je zajistit, aby audiovizualni
obchodni sdéleni tykajici se alkoholickych ndpoju byla doprovdzena
informacemi o odpovedné konzumaci alkoholu.”
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§ 8a — chystana zména v zakoné o AVMSnV

Zvlastni ustanoveni o audiovizualnich obchodnich sdélenich tykajicich se alkoholickych napoju

Audiovizualni obchodni sdéleni tykajici se alkoholickych napoji nesméji

a) byt zaméreny specialné na nezletilé osoby nebo zobrazovat nezletilé osoby konzumuijici alkoholické napoje,

b) spojovat konzumaci alkoholickych napojti se zvySenymi télesnymi vykony nebo s fizenim motorového vozidla,

c) vytvaret dojem, Ze konzumace alkoholickych napoju prispiva ke spolecenskému nebo sexualnimu uspéchu,

d) tvrdit, Ze alkoholické napoje maji Iécebné, stimulujici nebo uklidiujici Gc¢inky, nebo Ze jsou prostfedkem reseni osobnich konfliktu,
e) ukazovat abstinenci nebo umirnénost v pozivani alkoholickych napoju v nepfiznivém svétle, nebo

f) zdliraznovat vysoky obsah alkoholu jako pozitivni vlastnost alkoholického napoje.

(2) Toto ustanoveni se nevztahuje na sponzorovani a umisténi produktu.

(3) Kodexy samoregulace mohou stanovit dalsi pqdmink\é nevhodnych audiovizualnich obchodnich sdéleni tykajicich se alkoholickych napojt. Jejich
cilem musi byt ucinné omezit vystavovani nezletilych osob audiovizualnim obchodnim sdélenim na alkoholické napoje.

(4) Kodexy samoregulace mohou stanovit priklady nevhodnych audiovizualnich obchodnich sdéleni, ktera Provézeji porady pro déti nebo jsou
v téchto poradech obsazena, a tf(kajl’ se potravin a napojl obsahujicich Ziviny a latky s vyZivovym nebo tyziologickym ucinkem, zejména tuk,
nasycené tuky, transmastné kyseliny, stl nebo sodik a cukry, jejich nadmérny pfijem v celkové stravé se nedoporucuje. Cilem téchto kodexi je
zajistit, aby audiovizudlni obchodni sdéleni nezdliraziiovala kladné vlastnosti nutricnich aspektti téchto potravin a napojti, a rovnéz ucinné omezit
vystavovani nezletilych osob audiovizualnim obchodnim sdélenim tykajicim se téchto potravin a napoju.
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e Jaky byl celkovy pocet obchodnich sdéleni (reklam a sponzorskych
oznaceni) propagujicich alkohol (primarné i sekunddrné) odvysilanych za
obdobi od 1. 1. 2020 do 30. 6. 2020 na programech skupiny CT, skupiny
NOVA, skupiny FTV Prima a skupiny Barrandov?

* Kolik z odvysilanych spotu cinila samostatné reklama a kolik sponzorska
oznaceni?

* Kolik odvysilanych spoti bylo primdrni a kolik sekunddrni propagaci
alkoholickych napoji?
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Celkovy soucet obchodnich sdéleni propagujicich alkohol na programech

vsech 4 skupin ve sledovaném obdobi byl 53 762
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01.01.2020 - 30.06.2020 Pocet
skupina CT 1382
skupina Nova 15228
skupina FTV Prima 29699
skupina Barrandov 7453
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Celkovy pocet obchodnich sdéleni (reklama a
sponzoring) propagujicich alkohol odvysilanych
za obdobi 1.1.2020-30.6.2020

W

29699 barrandov

15228

- —mﬁ_ - ‘— 7453 ——

SKUPINA CT SKUPINA NOVA GROUP SKUPINA FTV PRIMAKUPINA BARRANDOV TS
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Procentualni zastoupeni poctu obchodnich sdéleni
(reklama a sponzoring) propagujicich alkohol
odvysilanych za obdobi 1.1.2020-30.6.2020

1382;3% |
7453;14%
| 15228;28% |

skupina CT
skupina Nova group
skupina FTV Prima

skupina Barrandov TS

29699;55%



Sponzoring x reklama




896 sponzoringu a 52 866 reklam

reklam a sponzoringli v ramci celkového poctu odvysilanych obchodnich sdéleni propagujicich alkohol (programy skupi
Nova, FTV Prima a Barrandov) v obdobi 1.1.2020 do 30.6.2020

B SPONZORING
 SPOT

52866; 98%
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Primarni sekundarni reklama

primarni/sekundarni

Sekundarni

Primarni
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Podil reklamy a sponzoringti propagujicich alkohol odvysilanych na programech skupiny
CT za obdobi
1.1.2020 - 30.6.2020

511; 37%

reklamni spoty

SPONZORING
W SPOT

871; 63% Sponzoring
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Podil primarni a sekundarni propagace v ramci celkového poctu
sponzoringl propagujicich alkohol odvysilanych na programech skupiny

, ) ) CT v obdobi
Za celé prvni pololeti roku 1.1.2020 - 30.6.2020

2020 nebyl na programech
CT zafazen #adny reklamni
spot, ktery by nabizel alkohol
v sekundarni roviné (v ramci
slevové akce obchodniho

fetézce), vidy se jednalo o 371; 43% Sekundiri

pﬁ,mou propagaCi Primarni m Sekunddrni

konkrétniho  alkoholického

napoje.
01.01.2020 - 30.06.2020 Pocet Pocet
Typ sdéleni Primarni | Sekundarni
SPONZORING 500 371
SPOT 511 0
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Podil primarni a sekundarni propagace v ramci celkového
poctu reklam na alkohol odvysilanych na programech
\ skupiny Nova v obdobi 1.1.2020 - 30.6.2020

NRVAE VElema Geames SulcHoV @ N iFore

SEs pvore Pz nEve.o

Primarni
7801; 51% 2322, 49%

W Sekundarni

01.01.2020 - 30.06.2020 Pocet Pocet

Typ sdéleni Primarni |Sekundarni
SPONZORING 5 0
SPOT 7422 7801
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Celkovy poclet obchodnich sdéleni propagujicich alkohol na
programech skupiny FTV Prima ve sledovaném obdobi byl 29 699,
z toho 20 bylo sponzoringem, zbyvajicich 29 679 byla reklama.
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barrandov

Celkovy pocet obchodnich sdéleni propagujicich alkohol na programech
skupiny Barrandov ve sledovaném obdobi byl 7 453.

01.01.2020 - 30.06.2020 Pocet Pocet

Typ sdéleni Primarni | Sekundarni

SPONZORING 0 0 - o I
SPOT 3355 4098 Podil primarni a sekundarni propagace v ramci

celkového poctu reklam na alkohol odvysilanych na
programech skupiny Barrandov v obdobi 1.1.2020 -
30.6.2020

3355: 45% Primarni

e e

Sekundarni
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e § 5j zakona o regulaci reklamy - Hazardni hry

e Reklama na hazardni hru podnécujici k ucasti na hazardni hre nesmi
obsahovat sdéleni, z néhoz Ize nabyt dojmu, Ze ucast na hazardni hre muze
byt zdrojem financnich prostredku obdobnym ziskavani prijmu ze zavislé,
samostatné nebo jiné obdobné Cinnosti.
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Reklama na hazardni hru nesmi byt zamérena na osoby mladsi 18 let, a to
zejména v podobé zobrazeni téchto osob nebo uzitim prvkd, prostredkld nebo
akci, které takové osoby prevazné oslovuiji.

v mesim _‘ ".‘ / .- ".‘ . e '}\2‘."-"‘-': oﬁ
TELEPUT EVERYTHING
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 Reklama na hazardni hru musi obsahovat sdéleni o zakazu ucasti osob
mladsich 18 let na hazardni hre a viditelné a zretelné varovani tohoto
znéni: ,,Ministerstvo financi varuje: U&asti na hazardni hfe mGZe vzniknout
zavislost!”.
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Celkovy soucet obchodnich sdéleni propagujicich hazardni hry na
programech vSech 4 skupin ve sledovaném obdobi byl

27399.
Celkovy pocet obchodnich sdéleni (reklama a sp@Ptka

sponzoring) propagujicich hazard odvysilanych za obdobi Saaia
1.1.2020-30.6.2020

10537
8192

SKUPINA CT SKUPINA NOVA SKUPINA FTV PRIMA SKUPINA
BARRANDOV
01.01.2020 - 30.06.2020 Pocet

skupina CT 2466
RADA skupina Nova 10537
PRO ROZHLASOVE A TELEVIZNi | skupina FTV Prima 6204
NREIEEY skupina Barrandov 8192




Procentni zastoupeni poctu obchodnich sdéleni (reklama a sponzoring)
propagujicich hazard odvysilanych za obdobi 1.1.2020 - 30.6.2020

)

2466; 9%
8192; 30%
skupina CT

* skupina Nova

barrandov

skupina FTV Prima

. 0,
10537; 38% skupina Barrandov

6204; 23%
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Podil reklam a sponzoringti v ramci celkového poctu odvysilanych obchodnich
sdéleni propagujicich hazard (programy skupin CT, Nova, FTV Prima a
Barrandov) v obdobi od 1.1.2020 - 30.6.2020

2286; 8%

SPONZORING
m SPOT

25 113; 92%
REKLAMA

L
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propagujicich hazard odvysilanych za obdobi 1.1.2020 - 30.6.2020
¢ SKUPINA NOVA SKUPINA FTV PRIMA SKUPIN
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Pocet sponzoringl propagujicich hazard odvysilanych za obdobi 1.1.2020 -
30.6.2020 Podil reklam a sponzoringli propagujicich hazard odvysilanych na

programech skupiny €T za obdobi 1.1.2020 -30.6.2020

410; 17%
SPONZORING
m SPOT
166 m n
SKUPINA CT SKUPINA NOVA SKUPINA FTV PRIMA SKUPINA BARRANDOV
pocet
Programy . o
sponzoringu
skupina CT 2056
skupina Nova 166
RADA skupina FTV Prima 64
PRO ROZHLASOVE A TELEVIZNi ]
VYSILANI skupina Barrandov 0
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Jestlize v 1. pololeti bylo na
vyhodnocovanych programech
odvysilano 53 762 obchodnich sdéleni
propagujicich alkohol, pak v kazdém
dni bylo na téchto programech
dohromady priumeérné zarazeno

295

obchodnich sdéleni propagujicich
alkohol.

o Tedy 12 v kazdé hodiné.

TCLDOIT THIS AFTERNDOON.,
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Obchodnich sdéleni propagujicich hazardni hry bylo v 1. pololeti na vsech
sledovanych programech odvysilano

27 399.

V kazdém dni bylo na téchto programech dohromady primérné zarazeno

151

obchodnich sdéleni propagujicich hazardni hry.

Tedy 6 v kazdé hodine.
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Dékuji za pozornost!

Mgr. et Mgr. Bc. Jifi Hadas, MBA

Vedouci Oddéleni nelinearnich sluzeb Analytického odboru
Urad Rady pro rozhlasové a televizni vysilani

Skrétova 44/6

Praha 2

tel. 221 012 052; 604 41 86 34

e-mail: hadas.j@rrtv.cz
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