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Rozhodnuti

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen "Rada"), jakozto ustfedni spravni Ufad, v ramci
své kompetence dané § 7 pism. a) zakona &. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zméné a
doplnéni zakona &. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasoveého a televizniho vysilani, ve znéni
platnych predpisu, uc¢innych v dobé odvysilani obchodniho sdéleni (dale jen ,zakon €. 40/1995
Sb.”), dle § 8a odst. 2 pism. d) a § 8a odst. 6 pism. b) zakona ¢&. 40/1995 Sb., v platném znéni, v
fizeni o pfestupku vedeném podle zakona €. 250/2016 Sb., o odpovédnosti za pfestupky a Fizeni
o nich (dale jen ,zakon o odpovédnosti za pfestupky®), rozhodla dne 13. Fijna 2020 takto:

1. Obvinény zadavatel reklamy spole¢nost Palirna U Zeleného stromu a.s., IC 27336760,
sidlem Drazdanska 14/84, Krasné Bfezno, 400 07 Usti nad Labem, se uznava vinnym v souladu
s § 8a odst. 2 pism. d) zakona ¢&. 40/1995 Sb. pro poruSeni povinnosti stanovené § 4 pism. d)
zakona €. 40/1995 Sb., kterym se stanovi, Zze reklama na alkoholické napoje nesmi vytvaret
dojem, Ze spotieba alkoholu pfispiva ke spole¢enskému nebo sexualnimu uUspéchu, kterého se
dopustil zadanim reklamy Hanacka vodka - Pure Silvestr Spirit®, ktera byla odvysilana dne 27.
listopadu 2019 v €ase 17:16:14 hodin na programu Prima, nebot byly v pfedmétném obchodnim
sdéleni uvedeny audiovizualni prvky, které obsahuji explicitni vyzvu znamého zpévaka a
moderatora Matéje Rupperta k vyuziti moznosti, které nabizi nocni zivot, respektive k zapojeni
se do noc¢ni zabavy (,Byt mezi prateli, to je muj styl, veCer je pfede mnou, uz aby byl, Zivot je
kratkej, tak pojd zit, bavit se, zasmat se, zapafit, neboj se pfedveést par tanecnich kroku, rozjedem
spolu mejdan roku®). Matéj Ruppert je zde vyobrazen jako ustfedni postava, na kterou je postupné
soustfedéna veskera pozornost. Jeho vzor ostatni nad$ené nasleduji, a to az do prostfedi baru,
kde se bavi spolenymi tane¢nimi kroky. Celé obchodni sdéleni je prostoupeno motivem
Hanacké vodky v rGznych podobach (Uvodni zabér, plakaty pred barem, prichod zapinény
lahvemi, dominantni oznaceni na barovém pultu i zavéreCna vizualni informace a komentar).
Motiv Hanacké vodky je zde jednoznacné zfejmy, nepfehlédnutelny a prakticky vSudypfitomny.
Taktéz je zde vyuzito zvukového i obrazového spojeni ,Hanacka vodka, Pure Silvestr Spirit*, které
vyvolava dojem, ze pravé Hanacka vodka, tedy alkoholicky napoj, je ryzim tajemstvim dobré
(silvestrovské) zabavy. Obchodni sdéleni tak vytvari dojem, Ze spotfeba alkoholu pfispiva ke
spolecenskému uspéchu.

2. Za prestupek se pachateli v souladu s § 8a odst. 6 pism. b), uklada pokuta ve vysi 100
000,- K¢ (jedno sto tisic korun). Pokuta je splatna ve lhaté 30 dnli ode dne pravni moci tohoto
rozhodnuti na ucet 3754-19223001/0710, variabilni symbol 2020239.

3. V souladu s ustanovenim § 95 odst. 1 zakona €. 250/2016, o odpovédnosti za pfestupky,
a § 6 vyhlasky €. 520/2005 Sb. uloZila Rada ucastniku fizeni povinnost uhradit pausaini ¢astku



naklada fizeni ve vysi 1 000,- K& (slovy jeden tisickorun) na ucet ¢. 3711-19223001/0710,
variabilni symbol 2020239 uhrada nakladu je splatna do péti pracovnich dni ode dne doruceni
tohoto rozhodnuti.

Oduvodnéni:

Rada rozhodla zahdjit se zadavatelem obchodniho sdéleni, spole¢nosti Palirna U Zeleného
stromu a.s., IC 27336760, sidlem Drazdanska 14/84, Krasné Bfezno, 400 07 Usti nad Labem,
fizeni o pfestupku pro mozné poruseni § 4 pism. d) zakona €. 40/1995 Sb., kterym se stanovi, Ze
reklama na alkoholické napoje nesmi vytvaret dojem, Ze spotieba alkoholu pfispiva ke
spoleCenskému nebo sexualnimu uspéchu, kterého se mohl dopustit zadanim reklamniho spotu
s motivem ,Hanacka vodka - Pure Silvestr Spirit*, ktery byl odvysilan dne 27. listopadu 2019 v
Case 17:16:14 hodin na programu Prima, nebot’ pfedmétné obchodni sdéleni obsahuje explicitni
vyzvu znameho zpévaka a moderatora Matéje Rupperta k vyuZiti moznosti, které nabizi no¢ni
zivot, respektive k zapojeni se do no¢ni zabavy (,Byt mezi prateli, to je mqj styl, vecer je prede
mnou, uz aby byl, Zivot je kratkej, tak pojd zit, bavit se, zasmat se, zapafit, neboj se pfedvést par
tanec€nich kroku, rozjedem spolu mejdan roku“). Matéj Ruppert je zde vyobrazen jako ustfedni
postava, na kterou je postupné soustfedéna veSkera pozornost. Jeho vzor ostatni nad$ené
nasleduji, a to az do prostifedi baru, kde se bavi spoleCnymi taneCnimi kroky. Celé obchodni
sdéleni je prostoupeno motivem Hanacké vodky v rliznych podobach (Uvodni zabér, plakaty pred
barem, prlichod zaplnény lahvemi, dominantni oznaceni na barovém pultu ¢i zavérecna vizualni
informace a komentarf). Motiv Hanacké vodky je zde jednoznaéné zfejmy, nepfehlédnutelny a
prakticky vSudypfitomny. Taktéz je zde vyuZito zvukoveho i obrazového spojeni ,Hanacka vodka,
Pure Silvestr Spirit“, které vyvolava dojem, ze pravé Hanacka vodka, tedy alkoholicky napoj, je
ryzim tajemstvim dobré (silvestrovskeé) zabavy. Obchodni sdéleni tak vytvafi dojem, Zze spotfeba
alkoholu pfispiva ke spole€enskému uspéchu.

Premiéra obchodniho sdéleni, jehoz zadavatelem je spole¢nost Palirna U Zeleného stromu a.s.,
byla odvysilana dne 21. listopadu 2019 v Case 14:26:49 hodin na programu Prima ZOOM.
Z duvodu nedostupnosti premiérového zaznamu byl pro tcely spisu pouZit zaznam reprizy
odvysilané dne 27. listopadu 2019 v éase 17:16:14 hodin na programu Prima.

Popis:

Zvukova slozka zagina songem v ptivodnim podani (Lou Bega — Mambo No. 5). Uvodni zabér je
tvofen pohledem do modre ladéného prostfedi s ,dvefmi“, v popfedi je umistén dominantni text
,HANACKA VODKA UVADI“. Po stfihu nasleduje pohled na znamého zpévaka a moderatora
Matéje Rupperta, ktery radostné otevira ony dvere, a tanecnim krokem pokracuje dal. Postupné
miji nékolik osob, které se s nim roztandi a nasleduji ho k daldimu vstupu oznagenému jako
,BAR" (pfimo vedle vchodu je umistén plakat s vyobrazenim Hanacké vodky, dalsi plakaty jsou
umistény opodal), kde Ruppert vstupuje do plvodni melodie viastnim textem/zpévem, kterym
doprovazi az do konce spotu. Skupina pokracuje priichodem, jehoz stény jsou po obou stranach
zaplnény lahvemi. Jedna ze stén se poté rozestupuje a tanecnici vchazi do prostfedi samotného
baru, kde je dominantnim barovy pult s velkymi napisy HANACKA VODKA. Mistni i pFichozi
pokracuji s Matéjem Ruppertem ve spole¢né tanecni formaci. Po stfihu se cela scéna presunuje
do pozadi a vlevé Casti obrazovky se objevuje text ,PURE SILVESTR SPIRITY, pod timto
,HANACKA VODKA®. Prava &ast obrazovky je sestavena zlahve s oznadenim HANACKA
VODKA, vedle niZ je umisténa informace o zadavateli/vyrobci alkoholického napoje v podobé
,PALIRNA U ZELENEHO STROMU PROSTEJOV 500 LET ZABAVY*. Pod timto je umistén
podpis hlavniho aktéra spotu, Matéje Rupperta, a mensim pismem odkaz na internetové stranky
»pijsrozumem.cz” a piktogram ,18+".



Zvukova slozka: (MR): ,,Byt mezi prateli, to je mdj styl, vecer je pfede mnou, uz aby byl, Zivot je
kratkej, tak pojd’ Zit, bavit se, zasmat se, zaparit, neboj se predvést par tanecnich krokd, rozjedem
spolu mejdan roku®.

Komentar: Hanacka vodka, pjur silvestr spirit”.
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Jedna se o reklamni spot, v jehoz ramci je propagovana Hanacka vodka, tedy alkoholicky napoj

(obsah alkoholu 37,5% - viz odkaz nize).

N Cc @ B3 © & nitps//500.palirauzelenehostromu.cz/cz/znacky/hanacke-vodka

Hanacka vodka

Hanacka vodka

Hanacka vodka je lidrem produktt Hanacké fady. Kvalitni prostéjovska voda, jemny melasovy lih, mnohonasobna filtrace

pfes aktivni uhli a dokonaly wrobni proces je zakladem jeji Eistoty.
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Zdroj: https://500.palirnauzelenehostromu.cz/cz/znacky/hanacka-vodka (ze dne 10.2.2020)

Ustfednim motivem je znamy zp&vak a moderator Mat&j Ruppert, ktery se jde za hudebniho
doprovodu bavit ,mezi pfateli“, pfiemz cestou potkava dalSi osoby, které se nejdfive vénuji
riznym cinnostem, posléze vSak vSe preruSi, nechaji se strhnout tancem, a nasleduji hlavniho
aktéra do prostfedi baru, kde spole¢né tanci ve formaci. Spot je vystaven velmi dynamicky,


https://500.palirnauzelenehostromu.cz/cz/znacky/hanacka-vodka

doprovazi jej poutava hudba, do niz nasledné vlastnim zpévem vstupuje hlavni aktér Matgj
Ruppert.

Kromé hudby, zabavy a tance je vSak spot doprovazen taktéz prakticky vSudypfitomnym
motivem Hanacké vodky (Uvodni zabér, plakaty barem, prichod zaplnény lahvemi, oznaceni
na barovém pultu Ci zavére€na vizualni informace, zabéry ladény do modré barvy). Problematické
je zejména spojeni motivu alkoholu, ktery doprovazi v rlznych formach cely reklamni spot,
s celkovym vyznénim zvukové a obrazové slozky (znama osobnost, zabava, tanec, parba,
mejdan roku).

Matéj Ruppert v ramci textu pisné explicitné vyzyva divaka k jeho napodobovani, respektive
vybizi k vyuziti vSech moznosti zabavy, které nocni Zivot v baru nabizi (,Byt mezi prateli, to je
muj styl, veCer je pfede mnou, uz aby byl, Zivot je kratkej, tak pojd’ Zit, bavit se, zasmat se,
zaparit, neboj se predvést par tanecnich kroku, rozjedem spolu mejdan roku*), pficemz je
obvyklé, Ze zabava v prostfedi noCniho klubu je bezprostiedné spojena taktéz s hojnou
konzumaci alkoholu. Zvlasté pak, pokud je text sméfovan k poslednimu dni v roce, ktery je sam
o sobé symbolem bujarych silvestrovskych oslav.

Ackoli v ramci reklamniho spotu jako takoveho nedochazi k pfimé konzumaci propagovaného
napoje, jeho pfitomnost je zde nesporna. Jiz pfi vstupu do klubu prochazi skupina tanecniku
prostorem, ktery je doslova zaplnén lahvemi, dale vstupuje do baru, jehoz dominantou je barovy
pult na obou stranach oznaeny motivem Hanacké vodky. V blizkosti vstupu do baru jsou
umistény plakaty, které pfedesilaji, Ze se uvnitf jedna o ,mejdan“ s hlavnim motivem Hanacké
vodky. Cely spot je uveden oznamenim ,Hanacka vodka uvadi®.

Jak je jiz zminéno vySe, hlavni aktér pfichazi bezesporu velmi dobfe naladén a tanecni chizi,
pozdéji jeho vzoru nasleduji dalSi lidé, jednoznaéné na né&j sméfuji svou pozornost. VSichni
ucinkujici jsou Matéjem Ruppertem evidentné nadSeni, soustfedi se kolem néj. Nasleduji jeho
vzor a s nadSenim se pfesouvaji do no¢niho klubu, kde se posléze vSichni bavi spole¢nym
tancem.

Divak muUze na zakladé reklamniho spotu lehce nabyt dojmu, Zze znamy zpévak a moderator
dosahl velkého spole¢enského uspéchu. Nicméné se tomu tak déje v bezprostfedni souvislosti
s motivem alkoholického napoje. Motiv Hanacké vodky v reklamé jednoznacné ziejmy,
neprehlédnutelny a vSudypfitomny. Reklamni spot je i bez explicitni konzumace alkoholu
vystavén tak, aby z n&j bylo mozné nabyt dojmu, Ze se Ize takto skvéle bavit (respektive byt
oblibeny, umét skvéle tancit a predvadét spolecny tanec) pravé ve spojeni s alkoholem. DalSim
aspektem je vyuziti spojeni ,,Hanacka vodka, Pure Silvestr Spirit“ v ramci zvukové i
obrazové slozky obchodniho sdéleni, které vyvolava dojem, ze pravé Hanacka vodka, tedy
alkoholicky napoj, je ryzim/skuteénym tajemstvim dobré silvestrovské zabavy.
V neposledni radé obsahuje identifikace zadavatele, tedy spoleénosti Palirna U Zeleného
stromu, slogan ,,500 LET ZABAVY*, coz taktéz dojem bezprostiedniho spojeni alkoholu se
zabavou jen posiluje.

Koncipovani a vyznéni reklamniho sdéleni ve svém medialnim obsahu propaguje nejen
znacku alkoholického napoje, ale sou¢asné evokuje a vyvolava pocit souznéni a zabavy
ve spojeni s uzivanim predmétného alkoholického napoje, coz je mimo jiné zdtraznéno
uzitim sloganu ,,500 LET ZABAVY*, ktery jasné spojuje a stavi pomysIné rovnitko mezi
alkoholické napoje a zabavu.

Vzhledem k vySe uvedenému dospéla Rada k zavéru, Ze se vtomto pfipadé muze jednat o
poruseni § 4 pism. d) zdkona €. 40/1995 Sb., podle kterého reklama na alkoholické napoje



nesmi vytvaret dojem, ze spotieba alkoholu prispiva ke spoleéenskému nebo sexualnimu
uspéchu.

Spravni fizeni bylo zahajeno pod sp. zn. RRTV/2020/239/had dne 11. 3. 2020.

Rada v ramci fizeni o prestupku spis. zn. RRTV/2020/239/had provedla dikaz zhlédnutim
zaznamu reklamniho spotu s motivem ,Hanacka vodka - Pure Silvestr Spirit*, ktery byl odvysilan
dne 27. listopadu 2019 v ¢ase 17:16:14 hodin na programu Prima.

Vyjadreni u¢astnika k predmétu fizeni:

Ugastnik uvadi, Zze si je védom své spoledenské zodpovédnosti a zdGrazfiuje, Ze daleko
explicitnéjsi spojeni s pitim alkoholu a zabavy, pro které dosud nedoslo k zahajeni fizeni RRTV
z Ufedni povinnosti, pouZil zadavatel Jagermeister, ktera se odehrava nikoliv v pfiznaném
ateliéru, ale ve stylovém prostfedi nejvySSich pater vySkové budovy symbolizujici zjevné
spoleCensky Uspéch, ktery je zakon&en sloganem ,Jagermeister volani divodiny*.

Zadavatel ve shodé s Radou uvadi, Ze hlavni postavou pfedmétného spotu je Matéj Ruppert a
dalSi osoby, které se nechavaiji strhnout tancem a nasledu;ji aktéra do baru, kde spole¢né tanci
ve formaci. Vyjadfeni zabavy je vystaveno dynamicky, samotné vyobrazeni propagovaného
produktu je pouze statické.

Tim se reklama, dle uc€astnika, nedopousti ni¢eho protizakonného. Ugastnik nasledné uvadi:
+Alkohol se v baru pije a reklama na alkohol, ve které hraji lidé, je stale dovolena forma reklamy
na alkohol a tanec je predevsim zabavou dospélych.*

Zadavatel zde poukazuje na skuteCnost, Ze cela reklama znacky Jagermeister je taktéz
dynamicka, pfi¢emz opakované a vyraznéji ukazuje na znacku Jagermeister.

Zadavatel zduraziuje, Ze jeho obchodni sdéleni bylo pojato jako hudebni ske¢, ktery svymi
jednotlivymi prvky:

o Vyrazovymi prostfedky napf. filmovymi triky v podobé odlétavajicich sak divek
. Uc¢inkujicimi tj. profesionalni tanec¢ni skupinou, pfedvadéjici ptivodni tanecni kreaci
. Umisténim zietelné zasazenym do prostoru piiznaného atelieru

vtipné ,shazuje” samu sebe a nenechava a ani nemuizZe nechat nikoho na pochybach, Ze jde o
zjevnou nadsazku. V reklamé se pfitom neakcentuje, Ze Matéj Ruppert (Ci kdokoliv jiny) dosahl
diky Hanacké vodce jakychkoli spole¢enskych tspéchd, natoz uspéchi sexualnich.

Reklama rovnéz nespojuje konzumaci Hanacké vodky se schopnostmi Matéje Rupperta, a nikde
se netvrdi, Ze s konzumaci Hanacké vodky je spojen sexualni uspéch.

Zadavatel dale odkazuje na reklamu na Staropramen, kterou se Rada v minulosti zabyvala, kdy
dle divaka, mohlo dojit k poruseni zdkona o regulaci reklamy, pfiCemz pfipomina, Ze Rada fizeni
zastavila.

Zadavatel konstatuje, Zze reklama neni v rozporu s pravnimi pfedpisy a hlavni protagonisté
neupozornuji na akce, které predvadi, ani zdanlivé nevypadaji jako akce po poziti alkoholu nebo
snad akce se sexualnim podtextem.



Zadavatel dale odkazuje na reklamu Bozkov, ktera rovnéz neni pfedmétem vedenych spravnich
fizeni a ktera je z jeho pohledu v pfimém rozporu s pravnimi pfedpisy, konkrétné § 4 zakona o
regulaci reklamy.

Zadavatel dale nesouhlasi se zavérem, Ze vyuziti zvukového i obrazového spojeni ,Hanacka
vodka, Pure Silvestr spirit“ je nedovolenym prvkem v reklamé, a to at’ jiz vyvolava ¢i nevyvolava
dojem, ze pravé Hanacka vodka, tedy alkoholicky napoj, je ryzim tajemstvim dobré zabavy.
Zadavatel pak zdUrazruje, Ze reklama takovy dojem nenabizi ani nesdéluje. Pokud ma obchodni
sdéleni néjaky dojem vyvolavat, pak pouze ten, Ze Hanacka vodka je také na trhu. Zadavatel
opétovné odkazuje na fakt, Ze explicitn&jsi vyjadfeni je v reklamé na Jagermeister.

Vyjadreni u¢astnika - procesni navrhy:

Zadavatel svym oznamenim ze dne 13. 8. 2020, ¢.j. RRTV/12493/2020-vra navrhl, aby ve smyslu
§ 36 Spravniho Ffadu byl v fizeni proveden dukaz ohledanim téchto dovolenych reklamnich
sdéleni na alkohol:

(a) obchodniho sdéleni na produkt Bozkov, které bylo odvysilano dne 28. bfezna 2020 ve 21:11
hodin na programu Nova Cinema

(b) obchodniho sdéleni na produkt Gambrinus, odvysilané napfiklad 22. bfezna 2020 od 20:14
hodin na programu Prima

(c) reklama na Bozkov dostupna napf. na: https://www.youtube.com/watch?v=I1Bdaj-Hllg (d)
reklama na Jagermeister dostupna napf. na: https://www.youtube.com/watch?v=xeCfFNJgQmg.

Ugastnik uvadi, Ze ,je neprokazatelné, Ze by stfedobod pospolitosti zobrazenych lidi véetné
Matéje Rupperta byl v konzumaci alkoholu, nebo Ze by alkohol byl prostfedkem k navazani jejich
pratelstvi, natoZz pak Ze by ke konzumaci alkoholu Matéj Ruppert jakkoli vyzyval. Ztvarnéni
tanec¢né-hudebniho skece v prostfedi priznaného ateliéru je evidentni nadsazkou a ani tento
imaginarni prostfedek neni rizen pod vlivem, nebo po poZiti alkoholického napoje. Zadavatel
proto doplriuje, Ze interpretaci spotu formulovanou v zahajeni fizeni o prestupku, je nutno
povaZovat za znaéné extenzivni a bez opory v realném obsahu reklamy. V reklamé neni nijak
vytvafen dojem zvySeného spolec¢enského a sexualniho sebevédomi spojovaného s pitim
alkoholu. Zadavatel, ve shodé s RRTV konstatuje, Ze je obvyklé, Ze zabava v prostiedni no¢niho
klubu je spojena s konzumaci alkoholu. Zadavatel pfipomina, Ze dle § 4 pism. b) RegRekl reklama
nesmi byt zaméfena na osoby mladsi 18 let, zejména nesmi tyto osoby ani osoby, které jako
mladsi 18 let vyhliZeji, zobrazovat pfi spotfebé alkoholickych napoji nebo nesmi vyuzivat prvky,
prostfedky nebo akce, které osoby miladsi 18 let oslovuji. Prekro¢eni tohoto zakazu jiz bylo
pfedmétem rozhodovani RRTV, kterého si byl zadavatel védom a pfitvorbé Reklamy jej zohlednil.
Tim, Ze zadavatel vyhovél tomuto zakonnému poZadavku a umistil Reklamu do prostoru, ktery
nesmeéji déji a mladistvi navstévovat; tedy nevyuZil prvky, prostiedky nebo akce, které osoby
mladsi 18 let oslovuji, pfeci nemohl porusit zakon. Pokud se tedy alkohol v noénich klubech
konzumuje, jde o dovolené misto pro umisténi Reklamy i ve shodé s judikaturou.”

Spravni uvazeni Rady ve véci diikaznich navrhu:

Pfedmétné navrhy Rada shledava jako neduvodné. V prvé fadé je nutno konstatovat, Ze veSkeré
obsahy zminénych obchodnich sdéleni jsou Radé znamy z dfedni cCinnosti, konkrétné
z analytické €innosti, kterou prochazi veSkera premiérova odvysilana obchodni sdéleni, mimo to
v pfipadé obchodnich sdéleni Sifenych prostfednictvi platformy YouTube je nutno uvést, ze



podoba zde umisténych obchodnich sdéleni nemusi a leckdy nebyva totozna s verzemi Sifenymi
v televiznim vysilani.

Rada neshledala divodnost provedeni dukazu uvedenymi reklamami, nebot audiovizualni obsah
kazdé reklamy je vzdy individualizovany, podléhajici velkému mnoZstvi proménnych od verbalni
po vizualni sloZzku. Kazda reklama musi byt popsana a analyzovana komplexné, tak, aby byla
znama jeji obrazova podoba, zvukova podoba, provazejici textova sdéleni, celkovy narativ a uzité
persvazivni techniky. Jednotlivy odkaz na slogan, ztvarnéni nabizeného produktu, nebo prostredi,
kde se reklama odehrava, ma sam o sobé& minimalni vypovidaci hodnotu. Obsahova analyza vZdy
musi vychazet z celku. Pfipadna dil¢i analogie mezi jednotlivymi medialnimi obsahy nemuze byt
pro ucely stavajiciho pfestupkového Fizeni prikazna.

Rozhodnuti spravnich organt musi vychazet ze spolehlivé a Uplné zjisténého stavu véci. Rozsah
a zpuUsob zjistovani podkladu pro rozhodnuti ve spravnim fizeni podle § 32 spravniho fadu urcuje
spravni organ, pficemz neni vazan navrhy uUc€astnikl. Pokud vSak spravni organ nevyhovi
ur¢itému navrhu na provedeni dikazl, ma povinnost ve svém rozhodnuti vylozit, jaké davody jej
k tomu vedly. Odmitnuti provedeni navrhovaného diikazu muze byt bezpochyby zdivodnéno jeho
nadbyte€nosti, a to tehdy, bylo-li jiz tvrzeni, k jehoz ovéfeni &i vyvraceni je ddkaz navrhovan, v
dosavadnim Fizeni bez dlivodnych pochybnosti ovéfeno nebo vyvraceno. Z uvedeného vyplyva,
Ze neni potfeba vydavat samostatné usneseni o odmitnuti dikazd - rozsudek Nejvyssiho
spravniho soudu ze dne 7. 3. 2007, ¢j. 3 As 32/200 6.

Proto je mozno pfistoupit k vydani rozhodnuti ve véci bez dalsiho.

Ugastnik v fizeni argumentuje prevazné srovnanim s jinymi obchodnimi sdélenimi. Tato
komparace vSak neni podkladem, ktery by prokazal nevinu ucastnika. Fakt, Ze uastnik poukaze
na jednotlivé prvky z reklam jinych zadavatelt a vyjadfuje svUj subjektivni nazor, ze tyto jiné
reklamy mohou poruSovat zakon, neni argumentem, ktery by mohl jakkoli ovlivnit obsah a
vyhodnoceni reklamy, ktera je pfedmétem vedeného fizeni o pfestupku. V daném kontextu je
tfeba konstatovat, Zze kazda reklama, ktera vstupuje do vysilani na &eskych televiznich
programech, je po své premiéfe pfedmétem analytického vyhodnoceni ze strany Rady. Tedy i
reklamy, na které poukazuje ucastnik ve svém vyjadfeni. Pokud by Rada dospéla k zavéru, Ze u
téchto reklam je podezfeni na poruSeni nékteré ze zadkonnych povinnosti, pak by zahdjila Fizeni
o prfestupku. A pokud by takoveé fizeni porusSeni zakona prokazalo, pak by Rada pfistoupila
k sankci.

K dal§i argumentaci u€astnika uvadime, Ze neobsahuje takova argumentacni tvrzeni, ktera by
vedla k zastaveni fizeni. Obsahové se jedna o uclelové rozporovani interpretace medialniho
obsahu, které ovdem realné nevyvraci podezfeni vznesena v ramci zahajeni fizeni.

K otazce nadsazky, kterou nastoluje ucastnik, uvadime, ze interpretaci nadsazky v reklamé se
Rada, potazmo judikatura mnohokrat zabyvala i v souvislosti s obchodnimi sdélenimi na
alkoholické napoje.

| pfes pouZiti nadsazky vSak v dané véci nelze pfehlédnout, Ze posuzovana reklama pouZiva
prostfedky, které vytvareji dojem, Ze spotfeba alkoholu pfispiva ke spoleCenskému Uspéchu.
Odkaz na nadsazku coby vyvifiujici argument nemlze byt absolutni, protoze pak by zakon o
regulaci reklamy vibec nemusel zakotvovat néjaké specifické povinnosti pro obsah reklamy na
alkohol, jelikoZ by jejich poruSeni prakticky vzdy mohlo byt ,zhojeno® poukazem na vyuzitou
nadsazku.



Pokud se zabyvame nadsazkou v reklamé, pak je vhodné zminit rozsudek Nejvyssiho spravniho
soudu €. j. 2 As 36/2009 ze dne 28. 4. 2012. NejvySsi spravni soud uvedl, Zze reklama muze
obsahovat nadsazku, Ze nadsazku lze u pfesvédCovacich kampani pfipustit. Jak v8ak jiz uvedl
ve svém v rozsudku, publikovaném pod &. 604/2005 Sb. NSS, ,nadsazku &i pfehanéni je mozno
obecné v ramci presvédéovacich reklamnich kampani pfipustit; mira jejich pripustnosti vSak musi
byt vZdy posuzovana ve vztahu k adresatum, ktefi mohou byt takovou presvédcovaci kampani
zasazeni, k jejich véku, schopnostem nadsazku odhalit a k sekundarnim disledkiim presahujicim
ramec jejich spotrebitelského chovani, které mize jejich vzor jako hlavni postava reklamniho
spotu, na némz je pfesvédcéovaci kampari zaloZzena, nasledné vyvolat.”

V tomto konkrétnim pfipadé pouziti vtipu a nadsazky nijak neoslabovalo zakonem nepovolenou
vlastnost reklamy.

Zakon o regulaci reklamy nezakazuje reklamu na alkohol. Existuje vSak zakaz vytvaret dojem,
Ze spotreba alkoholu pfispiva ke spolecenskému nebo sexualnimu uspéchu. Tato
formulace je zna¢né obecna a je do zna¢né miry na spravni uvaze regulacniho organu, aby ji
interpretoval v praxi.

Rada ve své uvaze, ve shodé se zakonnymi poZadavky, dospéla k zavéru, Ze pfedmétna reklama
svoji zvukovou i obrazovou slozkou umochiuje pocit a vytvari dojem, Ze spotfeba alkoholu pfispiva
ke spole¢enskému Uspéchu.

Spojeni alkoholu a zabavy neni a priori v rozporu s pozadavky na reklamu dle zakona o regulaci
reklamy. Byt u€astnik rozporuje explicitnost, dle rozboru Mat&j Ruppert v ramci textu pisné
skute€né explicitné vyzyva divaka k jeho napodobovani, respektive vybizi k vyuZiti vSech
moznosti zabavy, které nocni zivot v baru nabizi (,Byt mezi prateli, to je mdj styl, vecer je prede
mnou, uz aby byl, Zivot je kratkej, tak pojd’ Zit, bavit se, zasmat se, zapafrit, neboj se predvést
par tanecnich kroku, rozjedem spolu mejdan roku®).

Ackoli v ramci reklamniho spotu jako takového nedochazi k pfimé konzumaci propagovaného
napoje, jeho pfitomnost je zde nesporna, i sam ucastnik uvadi, Ze hlavni postavu
predmétného spotu je Matéj Ruppert a dalSi osoby, které se nechavaji strhnout tancem a
nasleduji aktéra do baru, kde spolecné tanci ve formaci. A jak je patrno z obrazovych
sekvenci, sméfuji do mistnosti zaplnéné lahvemi alkoholu, jakoZto cil jejich zabavy.

Vyjadieni zabavy je vystaveno dynamicky, samotné vyobrazeni propagovaného produktu je
pouze statické. Jiz pfi vstupu do klubu prochazi skupina tane¢nikd prostorem, ktery je doslova
zaplnén lahvemi, dale vstupuje do baru, jehoZ dominantou je barovy pult na obou stranach



oznaceny motivem Hanacké vodky. V blizkosti vstupu do baru jsou umistény plakaty, které
predesilaji, Ze se uvnitf jedna o ,mejdan“ s hlavnim motivem Hanacké vodky. Cely spot je uveden
oznamenim ,Hanéacka vodka uvadi”.

Jak je jiz zminéno vySe, hlavni aktér pfichazi bezesporu velmi dobfe naladén a tane¢ni chizi,
pozdéji jeho vzoru nasleduji dalsi lidé, jednoznaéné na né&j sméfuji svou pozornost. VSichni
ucinkujici jsou Matéjem Ruppertem nadSeni, soustfedi se kolem néj. Nasleduji jeho vzor a
s nadSenim se presouvaiji do no¢niho klubu, kde se posléze vSichni bavi spole€nym tancem.

Divak muze na zakladé reklamniho spotu lehce nabyt dojmu, Zze znamy zpévak a moderator
dosahl velkého spole¢enského uspéchu. Nicméné se tomu tak déje v bezprostfedni souvislosti
s motivem alkoholického napoje. Motiv Hanacké vodky je v reklamé jednoznaéné ziejmy,
neprehlédnutelny a vSudypritomny. Reklamni spot je i bez explicitni konzumace alkoholu
vystavén tak, aby z néj bylo mozné nabyt dojmu, ze se Ize takto skvéle bavit (respektive byt
oblibeny, umét skvéle tancit a prfedvadét spole¢ny tanec) pravé ve spojeni s alkoholem. DalSim
aspektem je vyuziti spojeni ,Hanacka vodka, Pure Silvestr Spirit* v ramci zvukové i obrazové
sloZky obchodniho sdéleni, které vyvolava dojem, Ze pravé Hanacka vodka, tedy alkoholicky
napoj, je ryzim/skuteénym tajemstvim dobré silvestrovské zabavy. V neposledni fadé obsahuje
identifikace zadavatele, tedy spole¢nosti Palirna U Zeleného stromu, slogan ,500 LET ZABAVY*,
coz taktéz dojem bezprostiedniho spojeni alkoholu se zabavou jen posiluje.

Koncipovani a vyznéni reklamniho sdéleni ve svém medialnim obsahu propaguje nejen znacku
alkoholického napoje, ale souasné evokuje a vyvolava pocit souznéni a zadbavy ve spojeni
s uzivanim pfedmétného alkoholického napoje, coz je mimo jiné zddraznéno uzitim sloganu ,500
LET ZABAVY*, ktery jasné spojuje a stavi pomysiné rovnitko mezi alkoholické napoje a zabavu.

S ohledem na vySe uvedené dospéla Rada k zavéru, ze je prokazano poruseni povinnosti dle §
8a odst. 2 pism. d) zakona €. 40/1995 Sb., stanovené § 4 pism. d) zakona &. 40/1995 Sb., kterym
se zakotvuje, ze reklama na alkoholické napoje nesmi vytvaret dojem, Ze spotifeba alkoholu
pfispiva ke spoleenskému nebo sexualnimu uspéchu, kterého se ulastnik dopustil zadanim
reklamy Hanacka vodka - Pure Silvestr Spirit‘, ktera byla odvysilana dne 27. listopadu 2019 v
Case 17:16:14 hodin na programu Prima, nebot byly v pfedmétném obchodnim sdéleni uvedeny
audiovizualni prvky, které obsahuji explicitni vyzvu znamého zpévaka a moderatora Matéje
Rupperta k vyuziti moznosti, které nabizi noCni zivot, respektive k zapojeni se do nocni zabavy
(,Byt mezi prateli, to je mqj styl, veCer je pfede mnou, uz aby byl, Zivot je kratkej, tak pojd’ Zit,
bavit se, zasmat se, zapafit, neboj se predvést par tanecnich kroku, rozjedem spolu mejdan
roku®).

Matéj Ruppert je zde vyobrazen jako uUstfedni postava, na kterou je postupné soustfedéna
veskera pozornost. Jeho vzor ostatni nad3ené nasleduji, a to az do prostfedi baru, kde se bavi
spoleCnymi tane¢nimi kroky. Celé obchodni sdéleni je prostoupeno motivem Hanacké vodky v
riznych podobach (Uvodni zabér, plakaty pfed barem, priichod zaplnény lahvemi, dominantni
oznaceni na barovém pultu i zavérecna vizualni informace a komentaF). Motiv Hanacké vodky
je zde jednoznacné zfejmy, nepiehlédnutelny a prakticky vSudypfitomny. Taktéz je zde vyuzito
zvukového i obrazového spojeni ,Hanacka vodka, Pure Silvestr Spirit*, které vyvolava dojem, ze
pravé Hanacka vodka, tedy alkoholicky napoj, je ryzim tajemstvim dobré (silvestrovské) zabavy.
Obchodni sdéleni tak vytvafi dojem, Ze spotfeba alkoholu pfispiva ke spoleCenskému uspéchu.

PFi ur€eni druhu a vyméry spravniho trestu podle § 37 pism. a) a g) zakona ¢&. 250/2016, o
odpovédnosti za prestupky a fizeni o nich, se pfihlédne k povaze a zavaznosti pfestupku, u



pravnické nebo podnikajici fyzické osoby k povaze jeji €innosti, pokud tedy Rada shleda
ddvodnost uloZeni sankce, je nutno pfihlédnout k témto zakonnym vymezenim:

Dle § 38 téhoz zakona je povaha a zavaznost pfestupku dana zejména
a) vyznamem zakonem chranéného zajmu, ktery byl pfestupkem porusen nebo ohrozen,
b) vyznamem a rozsahem nasledku piestupku,
c) zplsobem spachani prestupku,
d) okolnostmi spachani pfestupku,
e) u fyzické osoby téz druhem a mirou jejiho zavinéni, popfipadé pohnutkou, je-li tato
znakem skutkové podstaty pfestupku,
f) délkou doby, po kterou trvalo protipravni jednani pachatele nebo po kterou trval
protipravni stav udrzovany protipravnim jednanim pachatele,
g) poc¢tem jednotlivych dil€ich utokd, které tvofi pokracovani v prestupku.

K poruseni pravniho pfedpisu doS$lo Sifenim obchodniho sdéleni prostfednictvim televizniho
vysilani, tedy masovym komunikaénim médiem, dopad ani dosah vysilani nebyl v Fizeni
hodnocen, pfesto je tfeba vzit v ivahu, ze k odvysilani zavadného obsahu doslo z hlediska
divackeé atraktivity na vyznamném — celoplo$né Sifeném — televiznim programu Prima.

Co se ty€e rozsahu a trvani protipravniho jednani, je k tomuto aspektu nutno pfihlédnout z toho
hlediska, Ze pfedmétné obchodni sdéleni bylo odvysilano, s ohledem na prokazana odvysilani,
jen jednou. Je zde tedy rozdilna situace od pfipadl, kdy k poruseni zakona dojde odvysilanim
reklamy v premiéfe a reprizach a kdy Ize odvijet dopad na divaka z kvantitativniho hlediska od
poctu repriz, coz Rada povazuje za polehcujici okolnost.

PoruSeni zakona je v8ak potfeba povazovat za zavazné, nebot bylo porudeno pravo v oblasti
vyznamné sledované a regulované, tedy v oblasti propagace alkoholu, tedy v oblasti podléhajici
specialni regulaci ve shaze ochrany spotfebitele pfed negativhim dopadem alkoholismu.
Tuto okolnost je tfeba hodnotit jako pfitéZujici.

Za polehcujici okolnost je povazovan fakt, Zze se jedna o prvni pachatelovo poruseni pfedpist o
regulaci reklamy v ramci televizniho vysilani a dale nelze odhlédnout od skuteénosti, Ze pachatel
v ramci fizeni spolupracoval.

Rada vazana zakonnymi mezemi sankce dle § 8a odst. 6 pism. b) zakona &. 40/1995 Sb., kdy
Ize za prestupek podle § 8a odst. 2 pism. d) téhoz zakona uloZit pokutu do 2 000 000 K&, rozhodla
po zvazeni vSech poleh&ujicich a pfitéZujicich okolnosti spachaného prestupku uloZit sankci pfi
spodni hranici, a to ve vySi 100 000 K¢.

Pokuta je splatna ve |haté 30 dnd ode dne pravni moci tohoto rozhodnuti na ucet 3754-
19223001/0710, variabilni symbol 2020239.

Vzhledem k tomu, Ze Fizeni vyvolal u€astnik fizeni porusenim své pravni povinnosti, uloZila mu
Rada v souladu s ustanovenim § 95 odst. 1 zakona €. 250/2016, o odpovédnosti za prestupky, a
§ 6 vyhlasky ¢. 520/2005 Sb. povinnost uhradit pausalni ¢astku nakladu Fizeni ve vysi 1 000,- K&
(slovy jedentisickorun) na uget &. 3711-19223001/0710, variabilni symbol 2020239. Uhrada
nakladu je splatna do péti pracovnich dn ode dne doruceni tohoto rozhodnuti.

Pouceni:



Proti tomuto rozhodnuti Ize v souladu s ustanovenim § 65 a nasl. zakona €. 150/2002 Sb., soudni
fad spravni, podat zalobu k Méstskému soudu v Praze ve |haté dvou mésict od doruceni
pisemného vyhotoveni tohoto rozhodnuti. Podani Zaloby ma odkladny ucinek.

Ivan Krejci

pfedseda Rady

pro rozhlasové a televizni vysilani
elektronicky podepsano
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