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Sp. zn./Ident.: 2011/727/FOL/Sow
C.j.: FOL/3586/2011
Zasedani Rady €. 20 - 2011 / poi.¢€.: 2

ROZHODNUTI

Rada v ramci své kompetence dané § 7 odst. 1 pism. a) a v souladu s § 8a odst. 2 pism. g) a § 8a
odst. 6 pism. b) zakona ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a v souladu s ustanovenim § 67 zakona ¢.
500/2004 Sb., spravni rad,

uklada

spoleénosti SowuloPerth s. r. 0., IC: 28987543, se sidlem Praha 5, Lumiéra 431/7, PSC 152 00,
pokutu ve vysi 50 000,-K¢, nebot’ zadanim reklamy na doplnék stravy pro kufaky Smoklin, odvysilané
dne 3. kvétna 2011 na programu EVROPA 2 v ¢ase 9:41:14 hodin, 10:33:19 hodin a 17:49:43 hodin
se dopustil poruSeni § 5d odst. 2 pism. d) zakona €. 40/1995 Sb., dle kterého reklama na potraviny
nesmi uvadét v omyl zejména pfisuzovanim potraviné vlastnosti prevence, oSetfovani, 1éCby nebo
vyléceni lidskych onemocnéni nebo takové vlastnosti naznaCovat.

Pokuta je splatna ve Ihité 30 dnU ode dne pravni moci tohoto rozhodnuti na ucet & 3754-
19223001/0710, vedeny u Ceské narodni banky, variabilni symbol 20110727.

Ugastnikim fizeni se uklada povinnost do péti pracovnich dnli ode dne dorugeni tohoto rozhodnuti
nahradit naklady Fizeni pausalni ¢astkou 1 000,- K& podle § 79 odst. 5 zakona ¢. 500/2004 Sb.,
spravniho fadu, a § 6 odst. 1 vyhlasky €. 50/2005 Sb. na ucet ¢. 3711- 19223001/0710 vedeny u
Ceské narodni banky, variabilni symbol 20110727.

Oduavodnéni:
Na 9. zasedani Rady byla projednana analyza celodenniho vysilani programu EVROPA 2 ze dne 3.
kvétna 2011 (vysilani na frekvenci 88,2 MHz Praha).

Pfedmétem analyzy (kontroly) byly pfedevSim reklamy na potraviny, doplfky stravy nebo Iéky.

V zaznamu byla nalezena reklama na doplnék stravy pro kuirdky Smoklin (odvysilana v ¢ase
9:41:14 hodin, 10:33:19 hodin a 17:49:43 hodin).
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Od provozovatele, spole€nosti Evropa 2, spol. s r.o., byly vyZadany informace o zadavateli reklamy na
produkt Smoklin-doplnék stravy pro kufaky. Provozovatel uvedl jako objednavatele reklamy
spole¢nost TEN MEDIA s.r.o. Dne 1. €ervence 2011 byla doru¢ena odpovéd spolecnosti TEN MEDIA
s.r.o. ktera uvadi, ze objednavatelem reklamni kampané& Smoklin je spole€nost Step Guarantee Group
s.r.o. Dne 9. srpna 2011 bylo doruéeno vyjadieni spole¢nosti Step Guarantee Group s.r.o. které uvadi,
ze objednavatelem reklamni kampané Smoklin je spole¢nost SowuloPerth s. r. o.

Zahajeni spravniho rizeni se spoleé¢nosti SowuloPerth s. r. o.

SowuloPerth s. r. 0. je obchodni spoleCnosti, ktera se v ramci svého pfedmétu podnikani zabyva
pfimo vyrobou doplfiku stravy Smoklin (zdroj: www.smoklin.cz), ktery spada do kategorie doplfiku
stravy, jejichZ oznacovani a zpusob prezentace a reklamy upravuje vyhlaska ¢. 446/2004 Sb., kterou
se stanovi poZadavky na doplriky stravy a na obohacovani potravin potravnimi doplriky.

SowuloPerth s. r. 0. je ve smyslu § 1 odst. 5 zakona €. 40/1995 Sb. zadavatelem reklamy na pfipravek
Smoklin.

Prepis reklamy (€as 9:41:14, 10:33:19, 17:49:43 hodin):

~MuZete se stat obéti svych viastnich vin, nebo zkusit Smoklin. Revolucni preparat, vyvinuty pfimo
proti negativnim vlivam kourfeni na lidsky organismus. Smoklin, zeleny S§tit, chrani, kdyZ kouris.
Zé&dejte ve svych lékarnach, jako doplnék stravy. Smoklin nyni koupite v tspornéjsim baleni, jiz od 98
Ke.”

Ustanoveni § 5d) odst. 2 pism. d) zakona &. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy: Reklama na potraviny
nesmi uvadét v omyl zejména pfisuzovanim potraviné vlastnosti prevence, oSetfovani, 1éEby nebo
vyléceni lidskych onemocnéni nebo takové vlastnosti naznacovat.

VySe uvedené tvrzeni ,Mlzete se stat obéti svych vlastnich vin, nebo zkusit Smoklin.“ naznacuje
ochrannou funkci preparatu. Reklama pak slibuje prostfednictvim svého tvrzeni ,Revoluéni preparat
vyvinuty pfimo tak, aby napomahal proti negativnim vlivim koufeni na lidsky organismus.“ pomoc
s odstranénim rizik spojenych s koufenim. Z celkového vyznéni reklamniho spotu mohou vyplyvat
preventivni a pfipadné i IéCebni uc€inky pfipravku Smoklin.

Na 15. zasedani rozhodla Rada na zakladé vySe popsanych skuteCnosti zahdjit se spolecnosti
SowuloPerth s. r. 0. spravni fizeni z moci Gfedni, nebot zadanim reklamy na doplnék stravy pro
kufaky Smoklin, vysilané dne 3. kvétna 2011 na programu EVROPA 2 v ¢ase 9:41:14 hodin, 10:33:19
hodin a 17:49:43 hodin, se mohla dopustit poruseni § 5d odst. 2 pism. d) zakona ¢. 40/1995 Sb. Pred
vydanim rozhodnuti byl G&astnik Fizeni v souladu s § 36 spravniho fadu seznamen s pravem
navrhovat dlkazy a jejich dopInéni, dale s moznosti vyjadfit se k projednavané véci, uplathovat
pfipominky a €init jiné navrhy a sou€asné byl u¢astnik fizeni vyzvan, aby se ve véci pisemné vyjadfil.

Oznameni o zahajeni spravniho fizeni bylo u€astniku fizeni doru¢eno dne 9. zafi 2011, timto dnem
bylo spravni fizeni zahajeno.

Vyjadreni Ucastnika fizeni a vyporadani se Rady s namitkami uc¢astnika:
Vyjadfeni u€astnika bylo Radé doru¢eno 22. zafi 2011.

Ugastnik ve svém vyjadieni zmifiuje stanovisko Rady pro reklamu, ktera nepovaZuje reklamu na
Smoklin z hlediska ustanoveni etického Kodexu reklamy za kolizni.

Rada ma za to, Ze skute¢nost nekoliznosti reklamy na dopinék stravy Smoklin s Kodexem
reklamy nic neméni na skutecnosti, Ze pfedmétna reklama koliduje se zakonem o regulaci
reklamy. Rada pro reklamu neaplikuje pfi posuzovéani stiznosti platny pravni fad, ale
porovnava vysledky ¢innosti subjektl reklamy (tj. reklamu) s timto Kodexem. V kompetenci
Rady pro reklamu neni sankciovani poruSeni platného fadu subjekty reklamy. Cilem Kodexu
Jje napomahat tomu, aby reklama byla predev§im pravdiva, slusna a CcZestna. Kodex
nenahrazuje pravni regulaci reklamy, nybrz na ni navazuje doplnénim o etické zasady.

Dle nazoru ugastnika, Smoklinu nejsou v Zadném pfipadé pfisuzovany vlastnosti v 1é€eni i prevenci
konkrétnich onemocnéni tak, aby mohlo jit o poruseni ustanoveni zédkona. Vlivem koufeni (ve shodé s
jinymi okolnostmi), muze sice opravdu dojit rGznym vaznym porucham ¢&i onemocnéni, ale
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onemocnéni je v tomto pfipadé az sekundarnim jevem a Smoklinu nejsou pfisuzovany zadné
vlastnosti v 1é€eni i prevenci téchto konkrétnich onemocnéni.

Rada zastava nazor, Ze pripravku jsou prisuzovany vilastnosti v IéCeni &i prevenci onemocnéni
zplsobenych koufenim. To, Ze reklama nejmenuje konkrétni nemoci, neznamena, Ze
minimalné naznacuje prevenci chorob nebo jejich léceni. Je obecné znamym faktem, Ze
koureni zplsobuje nemoci a také je znamé o jaké nemoci se jedna. Sam zadavatel na své
strance (www.smokline.cz) uvadi, Ze v disledku koufeni umira kazdy rok ve svété cca 4
miliony lidi, pfisemz v Ceské republice posledni statistiky poukazuji na alarmujici &islo 23.000
pfipadu. V lidském téle v podstaté neni mozné nalézt organ, na ktery by koufeni nepusobilo
negativné.

Siroka verejnost vnimé koufeni minimalné jako riziko vzniku rakoviny plic, kde opravdu
zplsobuje az 90% onemocnéni. Jiné negativni vlivy jsou znamé také. Koufeni zplsobuje
(resp. ma negativni vliv na vznik) rakovinu i v celé fadé dalSich organu napfr. slinivky brisni,
ustni dutiny, délozniho Cipku, ledvin, stfev. Dale je zapotfebi zminit srde¢ni infarkt ¢i mozkové
cévni pfihody, poruchy plodnosti a cukrovkou.

Rada ma za to, Ze prumérny spotfebitel o téchto negativnich vlivech koureni vi a piné si je
uvédomuje. Tvrzeni reklamy o ochrané pred negativnimi vlivy koufeni pfimo naznacluje
ochranu pfed vyse zminénymi nemocemi.

Podplrné prostfedky (vitaminy, antioxidanty, stopové prvky) mohou dle u€astnika pfispét k doplnéni
nékterych dulezitych latek, které této populaci chybéji. Takovéto podplrné latky rovnéz neléci
konkrétni nemocnéni. Smoklin se v tomto kontextu da pfirovnat k vylepS§enému multivitaminu pro
konkrétni cilovou skupinu, a to pro kufaky.

Rada netvrdi, Ze multivitaminy [éCi konkrétni nemocnéni, ale tvrdi, Ze reklama na
multivitaminy naznacéuje, a to minimalné, prevenci chorob z koureni.

Z vySe uvedeného dle ucastnika jasné vyplyva, Zze v zadném pfFipadé nepodporuje koufeni jako
takové, ale pouze se snazi kufaky ¢astecné chranit. Preparat nepodporuje chovani poSkozujici zdravi,
ale naopak ma v disledku prfispét k doplnéni chybéjicich latek a tim napomaha proti negativnim
vlivim koufeni.

Rada zastava nazor, Ze podavanim multivitamint nelze ochranit kufaky pfed negativnimi viivy
koureni, a kdyby to bylo i ¢aste¢né mozZné, reklama na potravinu nemuze tohoto tvrzeni
vyuzivat. Reklama na potravinu nem(ze naznacovat prevenci-ochranu pfed nemocemi.

Zpracovatelem, stejné jako zadavatelem téchto kampani na preparat Smoklin, je dle vyjadfeni
ucastnika vyhradné spole¢nost Sowulo Perth s.r.o.

Z duvodu, Ze zadavatelem a zpracovatelem reklamy je stejna pravnicka osoba, za obsah
reklamy piné odpovida spole¢nost Sowulo Perth s.r.o.

V Fizeni bylo prokazano, ze ucastnikem fizeni je zadavatel reklamy, spoleénost Sowulo Perth s.r.o.
Rada disponuje zaznamem reklamy a ma jeji zafazeni do vysilani za prokazané.

Rada provedla na svém 20. zasedani, dne 1. listopadu 2011 dikaz zvukovym zaznamem a hodnotila,
zda reklama na produkt Smoklin, odvysilana dne 3. kvétna 2011 na programu EVROPA 2 v Case
9:41:14 hodin, 10:33:19 hodin a 17:49:43 hodin, odpovida zakonné povinnosti uvedené v § 5d odst. 2
pism. d) zakona ¢. 40/1995 Sb.

Dle ustanoveni § 5d) odst. 2 pism. d) zakona &. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy: ,Reklama na
potraviny nesmi uvadét v omyl zejména prisuzovanim potraviné vlastnosti prevence, oSetfovani, Iécby
nebo vyléceni lidskych onemocnéni nebo takové viastnosti naznadovat. *
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Rada dospéla k zavéru, Ze uvedend reklama mohla u posluchale vyvolat dojem, Ze pfipravek ma
preventivni nebo |é¢ebné vlastnosti, nebot praimérny spotiebitel mize vnimat tvrzeni ,,MiZete se stat
obéti svych vlastnich vin, nebo zkusit Smoklin.”“ jako apel na prevenci vzniku nemoci
zpusobenych koufenim nebo odstranéni nasledku, které zplsobuje koufeni, uzivanim doplnku stravy
Smoklin.

Onou obéti pak Ize chapat chorobny stav organismu vyvolany koufenim (zhorseni zdravotniho stavu
osob nasledkem koufeni je obecné& znamy fakt). VySe uvedeny text reklamy naznacluje, Ze pfipravek
Smoklin by mohl redukovat negativni dopady koufeni, kterymi jsou zejména zdravotni problémy jako
kardiovaskularni choroby, rakovina nebo obecné zhorSeni funkci organismu.

Reklama pak slibuje prostfednictvim svého tvrzeni ,Revoluéni preparat vyvinuty pfimo tak, aby
napomahal proti negativnim vlivim koufeni na lidsky organismus.“ pomoc s odstranénim rizik
spojenych s koufenim.

V neposledni fadé je pak nutno zdUraznit, Ze v reklamé je dan duraz na prodej pfipravku v Iékarnach.
Tato okolnost jednoznacné vyvolava u spotfebitele dojem spojeni pfipravku s léCivy, které jsou
v lékarnach primarné zastoupeny. Sam vyraz Iékarna pak foneticky evokuje slovo LEK, coZ v kontextu
reklamy m(ze puUsobit na vnimani spotfebitele takovym zplisobem, Ze neni schopen rozlisit produkt od
skute¢nych Ié€ivych pfipravkl. To, Ze rozhlasova reklama soucasné vyslovné stanovuje, Zze jde o
doplnék stravy, tedy nikoli 1é€ivo, nic neméni na skute€nosti, Zze bézny spotfebitel mize byt uveden
omyl o jeho 1é€ivém charakteru.

Pro posouzeni véci je rozhodné, zda predmétny doplnék stravy mlize spotfebitele, kterému je urcen,
obsahem a charakterem reklamniho sdéleni uvadét v omyl, Ze doplnék stravy ma preventivni nebo
I&Civé ucinky.

Bézny spotrebitel, kterému je doplnék stravy uren (fj. Siroka vefejnosti) muze byt lehce uveden v
omyl, ze predmétny produkt ma minimalné preventivni vlastnosti, nebot se v reklamnim spotu
vyslovné fika, ze ,vyvinuty proti negativnim viivim koureni na lidsky organismus®, ,chrani, kdyz
koufis®“. Bézny spotrebitel, mize byt lehce uveden v omyl, Ze pfedmétny produkt ma vlastnosti, které

mohou zabranit vzniku chorob, které zapf¥iCifiuje koufeni nebo tyto nemoci I€Cit.

Celkova prezentace Smoklin plsobi na bézného spotfebitele tak, Ze pFipravek je uréen k pfedchazeni
onemocnéni zpusobenych koufenim ¢i jejich 1éEbé.

Rada konstatovala na svém 20. zasedani konaném ve dnech 1. - 2. listopadu 2011, Ze zadavatel
reklamy, spole€nosti SowuloPerth s. r. 0., se zadanim reklamy na produkt Smoklin, vysilané dne 3.
kvétna 2011 na programu EVROPA 2 v ¢ase 9:41:14 hodin, 10:33:19 hodin a 17:49:43 hodin dopustil
poruSeni § 5d odst. 2 pism. d) zakona €. 40/1995 Sb., nebot doslo k uvedeni spotiebitele v omyl tim,
Ze potraving, resp. dopliku stravy byla pfisouzena schopnost pfedchazet nebo I[é€Cit nemoci,
zpusobené koufenim.

Rada proto rozhodla o uloZeni pokuty za poruseni § 5d odst. 2 pism. d) zakona €. 40/1995 Sb.

Podle ustanoveni § 8a odst. 2 pism. g) a podle § 8a odst. 6 pism. b) zakona ¢. 40/1995 Sb., Rada
muze uloZit zadavateli reklamy, ktera je v rozporu s timto zakonem, pokutu az do vySe 2 000 000,- K¢
podle zavazZnosti poruSeni povinnosti, a to i opakované.

Rada rozhodla o ulozeni pokuty pfi doini hranici sazby stanovené zakonem a ulozila ucastniku Fizeni
uhradit pokutu ve vysi ve vysi 50 000,- K¢&.

O jeji vysi rozhodla na zakladé skuteCnosti, Ze se jedna o prvni poruseni povinnosti spoleénosti
SowuloPerth s. r. 0. v rozhlasovém vysilani a také z ddvodu, Ze tato spolec¢nost za obsah reklamy
odpovida samostatné. Rada nehodnotila spravni delikt jako pokraéujici.



Pouceni:
Proti tomuto rozhodnuti Ize v souladu s § 7b odst. 4 zakona ¢€. 40/1 995 Sb. podat zalobu k

Méstskému soudu v Praze ve l|haté 30 dnd ode dne doru€eni pisemného vyhotoveni tohoto
rozhodnuti.

V Praze dne: 1.11.2011 JUDr. Katefina Kalistova

pfedsedkyné Rady
pro rozhlasové a televizni vysilani

Digitally signed by JUDr. Katefina Kalistova
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