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Spis.zn.: 2016/771/HLI/RGz Zasedani Rady 18 / poi.¢.: 18
UID:5196069 Dne: 04. - 05. fijna 2016
zpracoval: [

Véc:
Ruzni provozovatelé; Screening éervenec 2016

Termin pro (vypraveni) rozhodnuti Rady:

Navrh na usneseni Rady:

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani se seznamila se zpravou o kontrole televizniho
vysilani prostfednictvim screeningu za obdobi ¢ervenec 2016, ktera pokryvala Gseky
nasledujicich program v téchto dnech a v t&chto ¢asech: CET 21 spol.s r.o0./ Telka — 2.
¢ervence 2016 18:00:00-23:59:00 hod., 3. &ervence 2016 18:00:00-23:59:00 hod., 4.
Cervence 2016 18:00:00 — 23:59:00 hod., 5. &ervence 2016 18:00:00 — 23:59:00 hod., 6.
Cervence 2016 18:00:00 — 23:59:00 hod.; CET 21 spol.s r.o./ fanda — 25. ¢ervence 2016
12:00:00 - 23:59:00 hod., 27. ¢ervence 2016 12:00:00 — 23:59:00 hod.; CET 21 spol.s r.0./
NOVA — 18. Cervence 2016 10:00 — 23:59:00 hod.; FTV Prima, spol. s r.o./ Prima — 18.
Cervence 2016 10:00:00 — 23:59:00 hod., 20. éervence 2016 10:00:0 — 23:59:00 hod., 22.
Cervence 2016 10:00:00 — 23:59:00 hod., 23. ¢ervence 2016 00:00:00 — 23:59:00 hod., 24.
¢ervence 2016 10:00:00 — 23:59:00 hod.; 28. ¢ervence 2016 15:00:00 — 23:59:00 hod., 31.
cervence 2016 00:00:00 — 23:59:00 hod.; FILM EUROPE, s.r.o./ KINO CS — 19. &ervence
2016 10:00:00 — 22:00:00 hod., 25. gervence 2016 10:00:00 — 22:00:00 hod., 27. &ervence
2016 10:00:00 — 22:00:00 hod., 28. ¢ervence 2016 15:00:00 — 23:59:00 hod., 29. &ervence
2016 10:00:00 — 22:00:00 hod.

A

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen ,Rada") v ramci své piisobnosti dané
ustanovenim § 5 pism. a) a f) a § 59 odst. 1-3 zékona &. 231/2001 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalSich zakonu (dale jen zakon &. 231/2001
Sb.), v platném znéni, upozorfiuje provozovatele FTV Prima, spol. s r.o., IC 48115908, se
sidlem Praha 8 - Libef, Na Zertvach 24/132, PSC 18000, na poruseni ustanoveni § 49 odst.
1 pism. @) zakona €. 231/2001 Sb., kterého se dopustil tim, Ze dne 22. ¢ervence 2016 v &ase
12:53 hodin na programu Prima odvysilal obchodni sdéleni s motivem ,Blesk", prezentované
jako upoutavku na vlastni pofad Mordparta, které obsahovalo piimou zvukovou pobidku ke
konzumaci sluzeb (,Pozor! Jiz v nedéli! To musite mit! Dalsi dil deského krimiserialu zdarma.
Prozijte pribéhy Mordparty u vody &i na dovolené. Pomozte vy$etiovatelim odhalit vraha a
proZijte to pravé napéti. Kazdou nedéli Prima krimi nadéli. Zdarma jako pfiloha nedéIniho
Blesku."), tedy k zakoupeni nedéiniho vydani deniku Blesk, jehoZ sou&asti je pfiloha
Mordparta. Obchodni sdéleni, které naplfiuje definiéni znaky reklamy, nebylo ve vysilani
rozeznatelne jako reklama a nebylo zfetelné zvukové, obrazové nebo zvukové-obrazové
nebo prostorovymi prostfedky oddéleno od ostatnich &asti vysilani. Rada stanovuje lhatu k
naprave 7 dni ode dne doru¢eni tohoto upozornéni.

A

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen Rada) coby Ustfedni spravni Giad v ramci
své kompetence dané ustanovenim § 5 pism. a) a f) a § 59 odst. 1-3 zakona &. 231/2001
Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a 0 zméné dal$ich z&koni (dale jen
zakon €. 231/2001 Sb.), v platném znéni, upozoriiuje provozovatele vysilani FTV Prima,
spol. sr.0., IC: 48115908, sidlem Praha 8 — Liberi, Na Zertvach 24/132, PSC 180 00, na
poruseni § 53a odst. 2 pism. c) zakona ¢&. 231/2001 Sb., kterého se dopustil tim, Ze dne 18.
¢ervence 2016 od 16:19 hodin na programu Prima odvysilal pofad Pfistav, ktery v ¢ase
00:09:57 do 00:11:18 od zacatku pofadu obsahoval nepatfitné zdiraznéni umisténého
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produktu Citroén. Umistény produkt byl zpracovan za vyuZiti obrazove slozky, ktera
obsahovala detailni zabéry na internetové stranky zobrazujici exteriér a interiér vozu Citroén
Grand C4 Picasso a zabér na desky ti§téného materialu k vozu ,C4°, a zvukové slozky, ve
které jsou zdlraznény nékteré vlastnosti modelu vozu a ze které je patrné, o jaky konkrétni
viz se jedna (,Auto velky...a obii kufr; ,a mohl bych mu fikat podle myho oblibenyho
malife...Pablo.“). Kombinace téchto prvkl pfitom znamena, Ze je umistény produkt ustfednim
motivem dané scény a Ze je o ném divakum poskytnuto co nejvice informaci za GCelem jeho
propagace. Takovéto zpracovani umisténi produktu nelze hodnotit za pfirozene zaclenéni
umisténého produktu do pofadu, ale jako jeho nepatii¢né zduraznéni. Rada stanovuje Ihitu
k napravé 7 dni ode dne doruéeni upozornéni.

Usneseni Rady:

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani se seznamila se zpravou o kontrole televizniho
vysilani prostiednictvim screeningu za obdobi ¢ervenec 2016, ktera pokryvala Gseky
nasledujicich programu v t&chto dnech a v téchto ¢asech: CET 21 spol.s r.o./ Telka — 2.
éervence 2016 18:00:00-23:59:00 hod., 3. ¢ervence 2016 18:00:00-23:59:00 hod., 4.
éervence 2016 18:00:00 — 23:59:00 hod., 5. ¢ervence 2016 18:00:00 — 23:59:00 hod., 6.
gervence 2016 18:00:00 — 23:59:00 hod.; CET 21 spol.s r.0./ fanda — 25. €ervence 2016
12:00:00 — 23:59:00 hod., 27. Eervence 2016 12:00:00 — 23:59:00 hod.; CET 21 spol.s r.o./
NOVA — 18. éervence 2016 10:00 — 23:59:00 hod.; FTV Prima, spol. s r.o./ Prima - 18.
éervence 2016 10:00:00 — 23:59:00 hod., 20. ¢ervence 2016 10:00:0 — 23:59:00 hod., 22.
éervence 2016 10:00:00 - 23:59:00 hod., 23. ¢ervence 2016 00:00:00 — 23:59:00 hod., 24.
Gervence 2016 10:00:00 — 23:59:00 hod.; 28. éervence 2016 15:00:00 — 23:59:00 hod., 31.
gervence 2016 00:00:00 — 23:59:00 hod.; FILM EUROPE, s.r.o./ KINO CS - 19. Cervence
2016 10:00:00 — 22:00:00 hod., 25. éervence 2016 10:00:00 — 22:00:00 hod., 27. Cervence
2016 10:00:00 — 22:00:00 hod., 28. ervence 2016 15:00:00 — 23:59:00 hod., 29. €ervence
2016 10:00:00 — 22:00:00 hod.

12-0-0
A

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen ,Rada“) v ramci své pusobnosti dané
ustanovenim § 5 pism. a) af) a § 59 odst. 1-3 zakona ¢. 231/2001 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalSich zakonl (dale jen zakon &. 231/2001
Sb.), v platném znéni, upozorfiuje provozovatele FTV Prima, spol. s r.0., IC 48115908, se
sidlem Praha 8 - Libef, Na Zertvach 24/132, PSC 18000, na poru$eni ustanoveni § 49 odst.
1 pism. a) zakona &. 231/2001 Sb., kterého se dopustil tim, Ze dne 22. &ervence 2016 v Case
12:53 hodin na programu Prima odvysilal obchodni sdéleni s motivem ,Blesk®, prezentované
jako upoutavku na viastni pofad Mordparta, které obsahovalo pfimou zvukovou pobidku ke
konzumaci sluzeb (,Pozor! Jiz v nedéli! To musite mit! Dal$i dil ceského krimiserialu zdarma.
Prozijte pfib&hy Mordparty u vody ¢i na dovolené. Pomozte vy3etfovatelim odhalit vraha a
prozijte to pravé napéti. Kazdou nedé&li Prima krimi nadéli. Zdarma jako pfiloha nedélniho
Blesku."), tedy k zakoupeni nedélniho vydani deniku Blesk, jehoZ soucasti je pfiloha
Mordparta. Obchodni sdéleni, které naplfiuje definiéni znaky reklamy, nebylo ve vysilani
rozeznatelné jako reklama a nebylo zfetelné zvukové, obrazoveé nebo zvukové-obrazove
nebo prostorovymi prostfedky oddéleno od ostatnich ¢asti vysilani. Rada stanovuje Ihatu k
napravé 7 dni ode dne doruéeni tohoto upozornéni.

12-0-0
A
Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen Rada) coby ustfedni spravni Gfad v ramci
své kompetence dané ustanovenim § 5 pism. a) a f) a § 59 odst. 1-3 zakona ¢&. 231/2001
Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalSich zakonl (déle jen

zakon &. 231/2001 Sb.), v platném znéni, upozorfiuje provozovatele vysilani FTV Prima,
spol. sr.0., IC: 48115908, sidlem Praha 8 — Liben, Na Zertvach 24/132, PSC 180 00, na
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poruseni § 53a odst. 2 pism. c) zakona ¢. 231/2001 Sb., kterého se dopustil tim, Ze dne 18.
cervence 2016 od 16:19 hodin na programu Prima odvysilal pofad Pfistav, ktery v éase
00:09:57 do 00:11:18 od zacatku poradu obsahoval nepatfiéné zdiraznéni umisténého
produktu Citroén. Umistény produkt byl zpracovan za vyuziti obrazové slozky, ktera
obsahovala detailni zabéry na internetové stranky zobrazujici exteriér a interiér vozu Citroén
Grand C4 Picasso a zabér na desky ti§téného materialu k vozu ,C4*, a zvukové slozky, ve
které jsou zduraznény nékteré viastnosti modelu vozu a ze které je patrné, o jaky konkrétni
vlz se jedna (,Auto velky...a obfi kufr*; ,a mohl bych mu tikat podle myho oblibenyho
malife...Pablo.”). Kombinace téchto prvkil pfitom znamen4, Ze je umistény produkt ustfednim
motivem dané scény a Ze je o ném divakim poskytnuto co nejvice informaci za uéelem jeho
propagace. Takoveto zpracovani umisténi produktu nelze hodnotit za pfirozené zadlenéni
umisténého produktu do pofadu, ale jako jeho nepatfiéné zdiraznéni. Rada stanovuje Ihiitu
k napravé 7 dni ode dne doru¢eni upozornéni.

12-0-0

Prilohy:

Dokument (text materialu, 24.8.2016, text - Screening ¢ervenec 2016); Dokument (analyza
pofadu, 26.8.2016, vozovatelée@TV@FTV Prima, spol. s
r.o@Prima@2016.07.18@16.19.30@Porad Pfistav (PP Citroen)); Dokument (analyza
poradu, 26.8.2016, vozovatele@TV@FTV Prima, spol. s
r.o@Prima@2016.07.22@12.51.09@Dalsi ¢ast vysilani Mordparta (Blesk) - selfpromo, resp.
&ast pofadu);

Lustrum:
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Monitoring televizniho vysilani metodou aktivniho screeningu za obdobi
¢ervenec 2016

Piedkladany material zpracovava vystupy screeningu niZe uvedenych televiznich programu za
obdobi &ervenec 2016. Screening byl zaméfen na komplexni posouzeni vysilani ve vztahu k
zékontim ¢&. 231/2001 Sb. a 40/1995 Sb. Sougasti materidlu jsou analyzy jevii, které screenefi
oznalili za potencialné problematické z hlediska napliiovani zakonnych ustanoveni a
doporuceni dalsiho postupu.

Screening Cervenec 2016

Datum Od Do Program provozovatel
2.7.2016 18:00 23:59 Telka CET 21 spol.sr.o.
3.7.2016 18:00 23:59 Telka CET 21 spol.sr.o.
4.7.2016 18:00 23:59 Telka CET 21 spol.sr.o.
5.7.2016 18:00 2359 Telka CET 21 spol.s r.o.
6.7.2016 18:00 23:59 Telka CET 21 spol.s r.o.
18.7.2016 10:00 23:59 Prima FTV Prima, spol. s r.o.
18.7.2016 10:00 23:59 NOVA CET 21 spol.s r.o.
19.7.2016 10:00 22:00 KINO CS FILM EUROPE, s.r.0.
20.7.2016 10:00 23:59 Prima FTV Prima, spol. s r.0.
22.7.2016 10:00 23:59 Prima FTV Prima, spol. s r.o.
23.7.2016 00:00 23:59 Prima FTV Prima, spol. s r.o.
24.7.2016 10:00 23:59 Prima FTV Prima, spol. s r.o.
25.7.2016 12:00 23:59 fanda CET 21 spol.s r.o.
23,7.2016 10:00 22:00 KINO CS FILM EUROPE, s.r.o.
27.7.2016 12:00 23:59 fanda CET 21 spol.s r.o.
27.7.2016 10:00 22:00 KINO CS FILM EUROPE, s.r.0.
28.7.2016 10:00 22:00 KINO CS FILM EUROPE, s.r.o.
28.7.2016 15:00 23:59 Prima FTV Prima, spol. s r.o.
29.7.2016 10:00 22:00 KINO CS FILM EUROPE, s.r.o.
31.7.2016 00:00 23159 Prima FTV Prima, spol. s r.o.

Rada pro rozhlasové a televizni vysilini se seznamila se zprivou o kontrole televizniho
vysilani prostfednictvim screeningu za obdobi &ervenec 2016, kterd pokryvala iseky
nasledujicich programi v téchto dnech a v téchto ¢asech: CET 21 spol.s r.o./ Telka — 2.
¢ervence 2016 18:00:00-23:59:00 hod., 3. ¢ervence 2016 18:00:00-23:59:00 hod., 4.
tervence 2016 18:00:00 — 23:59:00 hod., 5. éervence 2016 18:00:00 — 23:59:00 hod., 6.
tervence 2016 18:00:00 — 23:59:00 hod.; CET 21 spol.s r.o./ fanda — 25. ¢ervence 2016
12:00:00 — 23:59:00 hod., 27. &ervence 2016 12:00:00 — 23:59:00 hod.; CET 21 spol.s r.o./
NOVA — 18. &ervence 2016 10:00 — 23:59:00 hod.; FTV Prima, spol. s r.o./ Prima — 18.
dervence 2016 10:00:00 — 23:59:00 hod., 20. ervence 2016 10:00:0 — 23:59:00 hod., 22.
&ervence 2016 10:00:00 — 23:59:00 hod., 23. ¢ervence 2016 00:00:00 — 23:59:00 hod., 24.
Eervence 2016 10:00:00 — 23:59:00 hod.; 28. éervence 2016 15:00:00 — 23:59:00 hod., 31.
tervence 2016 00:00:00 — 23:59:00 hod.; FILM EUROPE, s.r.o./ KINO CS - 19. ¢ervence
2016 10:00:00 — 22:00:00 hod., 25. ¢ervence 2016 10:00:00 — 22:00:00 hod., 27. ¢ervence
2016 10:00:00 — 22:00:00 hod., 28. €ervence 2016 15:00:00 — 23:59:00 hod., 29. €ervence
2016 10:00:00 —22:00:00 hod.
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Prima/22. ervence 2016/12:53 hodin/upoutdvka na krimiserial Mordparta — neoddélen
reklama

Dne 22. Cervencepo konci seridlu Komisai Rex nasleduje v &ase 12:52 selfpromotion
provozovatele odd€lené pfedélem s moderatorskou dvojici (viz obr. predél 1). Selfpromotion
zatiné upoutavkami na filmy Vetfelci a Cerveny drak. Poté, bez jakéhokoli predélu, nasleduje
»upoutavka na seridl Mordparta® (12:53 hodin), ktery provozovatel dle dostupnych zdrojl
chysta do vysilani zatadit béhem konce letnich prazdnin. V upoutavce je sdéleno, e ptibéhy
serialu Mordparta budou jest& pfed jeho nasazenim do vysilani k dispozici v ti§t&né podobg,
konkrétné jako piiloha nedélniho deniku Blesk. Posléze je zafazena upoutdvka na serial
Jetelin a film Noc generali.

Obr. predél 1

Popis upoutavky:
Zvukova slozka

Komentét: ,,Pozor! Jii v nedéli! To musite mit! Dalsi dil Feského krimiseridlu zdarma.
Protijte pribéhy Mordparty u vody & na dovolené. Pomozte vySetiovateliim odhalit vraha a
proiijte to pravé napéti. KaZdou nedéli Prima krimi nadéli. Zdarma jako p¥iloha nedélniho
Blesku.“

Obrqglc_)_v_é_ slozka:

vzl S| g% ¥
V NEDELI 7

ODHALTE
VRAHA
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Vyjadieni AO:

Dle nazoru AO se vtomto piipadé jednoznaéné jedna o neoddélenou reklamu, ktera byla
provozovatelem zdmé&mné zafazena v ramci selfpromotion. Z pohledu AO je zde evidentni
snaha o zafazeni propagace tfetiho subjektu do ,,upoutavky na vlastni pofad®. Faktem vSak
zlistava, Ze se jedna o propagaci deniku Blesk, tedy tietiho subjektu. Protihodnota je taktéz
zcela zjevna, divak je pfimo vyzyvéan k aktivnimu zapojeni® (,pomozte vySetiovatelitm
odhalit vraha a proZijte to pravé napéti; Prozijte pribéhy Mordparty u vody ¢i na dovolené”),
tedy ke konzumaci obsahu jednotlivych p¥ipadi v ramci chystaného seriélu provozovatele
v deniku Blesk, ¢imZ dojde k nejen vét§imu zajmu o predmétny serial, ale taktéZ ke vzrlistu
nakladu propagovaného tidténého média. Z pohledu AO je zde tedy zcela zfejmy vzajemny
profit.

Jak je uvedeno vyse, prvek byl odvysilan v rdmci selfpromotion, konkrétné bezprostiedné za
upoutivkami na filmy Vetielci a Cerveny drak. Bezprostfedn& po ném nasledovaly upoutavky
na serial Jetelin, dale na film Noc generalii. Bezprostiedné po tomto je do vysilani zafazen
pfedél s motivem seridlu Vsechny moje lasky (obr. pfedél 2) a nasleduje blok reklamnich
spotl.

Obr. piedél 2

VSECHNY
MOJE
LASKY
pie 20.15

V souvislosti s vy$e uvedenym je AO tedy toho nazoru, Ze prvek s motivem V3echny moje
lasky ma charakter pfedélu/oddéleni reklamy od piedchoziho selfpromotion. Cely blok je pak
zakoné&en piedélem s moderatorkou. Viz obr. predél 3.
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Obr. piedél 3

Navic se z pohledu AO obsah prvku vyrazné neli§i od b&zné podoby reklamniho spotu
s motivem Blesk, ve kterém jsou podobnym zplisobem propagovéany ob&asné bonusy pro
¢tenafe (rizné priivodce pravem atd.). Takové prvky jsou viak standardné fazeny mezi
reklamni spoty.

V aktudlnim pfipadé se jedna o pfilohu, ktera je avizovana jako ,zdarma“, pfitemz denik
Blesk je béhem pfedmétného tiseku zminén verbalné i vizualné. Na rozdil od nize uvedenych
magazini, které bezprostfedné souviseji s konkrétnimi pofady provozovatele a které se
objevuji v ramci selfpromotion provozovatele (Vychytavky Ladi Hrusky apod.), se v tomto
piipadé objevuje motiv ti§téného média, konkrétné deniku Blesk, jehoz vydavatelem je
CZECH NEWS CENTER a. s.

Co muiZete od nového krimi serialu Mordparta &ekat?
Kvalitu. Podivejte se na upoutavky

Mordparta - Vojta Kotek a Jifi Bartofka v roli vydetiovatell Foto: archiv Prima

28. srpna v nedéli na Primé poznate nové lidské a profesni pfibéhy ukryté v policejnim
oddéleni Mordparta. Osmidilny serial Mordparta ukaze stejnou mérou kriminalni pFipady,
jako i osobni linky hiavnich protagonistd.

Zdroj :http://www.iprima.czrjnovinky/comuzete-od—noveho‘krimi-serialu—mordpana-cekat-kvalitu-podivejte—se-
na-upoutavky

Jak bylo béhem monitoringu taktéZ zjisténo, FTV Prima a denik Blesk navéazali v tomto
ohledu oficidlni spolupraci, jak je mimo jiné uvedeno takté v tiskové zpravé ze dne 1.
Cervence 2016, kde je spoluprice oznatena jako ,unikatni spoleény projekt®. (zdroj:
http://www.cncenter.cz/clanek/Z322/denik-blesk~ve-spolupraci—s-ftv-prima-predstavuje—
puvodni-ceskou-krimi-mordparta).
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Z pohledu AO by se mohlo jednat o tzv. cross promotion, tedy o formu vzajemné propagace
vice na sobé vlastnicky nezavislych subjektii. Doprovodny produkt by mél v tom pfipadé byt
vytvofen také provozovatelem, resp. z jeho konzumace spotiebitelem by mél piijem plynout
pravé provozovateli vysilani. Takovym doprovodnym produktem mohou byt (vychazime-li
z dosavadni praxe provozovatelii) napf. knihy (kuchaiky, pohadky, magaziny), audiovizualni
nosice, vefejné akce, av§ak opét za predpokladu, Ze soucasné neni propagovan tieti subjekt a
piijem opé&t plyne provozovateli vysilani. V tomto piipadé je vSak evidentni, Ze profit
z prodanych nedélnich vydani obsahujicich avizovanou piilohu ,,zdarma* bude patfit tietimu
subjektu, jelikoz je vramci pfedmémého vysilaciho prvku piitomen odkaz na jinou
pravnickou &i fyzickou osobu.

§ 2 odst. 1) pism. n) zikona & 231/2001 Sb. definuje reklamu jako ,jakékoliv verejné
oznameni, vysilané za vplatu nebo obdobnou protihodnotu nebo vysilané za vicelem viastni
propagace provozovatele vysilani, s cilem propagovat dodani zbozi nebo poskytnuti sluzeb za
uplatu, véetné nemovitého majetku, prav a zavazki. "

Dle § 49 odst. 1 pism. a) zdkona & 231/2001 Sb. je provozovatel vysilani povinen zajistit, aby
reklamy a teleshopping byly snadno rozeznatelné; u provozovatele rozhlasového vysilani
zFetelné zvukové a u provozovatele televizniho vysilani zietelné zvukové, obrazové nebo
zvukové-obrazové nebo prostorovymi prostredky oddélené od ostatnich casti vysilani*

V piipadé propagace motivu Blesk b&éhem upoutavek/selfpromotion navrhujeme upozornit
provozovatele na poruSeni ustanoveni § 49 odst. 1 pism. a) zékona ¢&. 231/2001 Sb., dle
kterého ,,reklamy a teleshopping byly snadno rozeznatelné; u provozovatele rozhlasového
vysilani zietelné zvukové a u provozovatele televizniho vysilani zietelné zvukové, obrazové
nebo zvukové-obrazové nebo prostorovymi prostiedky oddélené od ostatnich éasti vysilani®

Béhem monitoringu byla taktéZ zaznamenana propagace filmu Sezn@mka, ktera se objevila

vramei preruseni, kde méla funkei pfedélu mezi selfpromotion a reklamou. Jak bylo
z dostupnych zdroji zjisténo, Prima je hlavnim partnerem filmu (viz niZe).

V KINECH OD 28. 7.

- F i WEE
VIVA §07 Pri e H Canariy = <aLiAsve: lels ARKADY  BIBIOO P
wie (D Bl 200 Corizions  V2aks

Zdroj: http://www.filmpre.cz/seznmka
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CERVENCE

V KINECH 0D 28.

I béhem tohoto monitoringu vysilani byl zaznamenan trend nékterych celoploinych
televiznich programii v oddélovani reklamy od dalsiho vysilani. Konkrétné uplatnéni
vyraznych grafickych pfedél, které oddéluji od daliho vysilani blok upoutivek na vlastni
pofady spolu s blokem reklam. Bloky reklam jsou pak od bloku upoutavek na vlastni pofady
oddélovany predélem, ktery se sim sestava z upoutavky na vlastni pofady. Vyznamngjsi
rozdil mezi upoutdvkami a timto pfedélem je pak zejména v podstatné kratsi stopaZi a ve
vyrazng€j$im grafickém zakonceni. Pouze pro uplnost byly zaznamenany do analyzy typy
téchto pfed€li (viz vyse), zdvéry analyzy ve vztahu k zdkonu o vysiléni jsou shodné jako u
programil NOVA (spis €. j. 2015/457/CHU/CET) a Prima (spis &. j. 2016/155/KRO/FTV),
které byly podrobeny monitoringu v nedavné dobé& a u nichZ byl obdobny zplisob oddélovani
reklamy taktéZ zaznamendn. Pfi zafazovéani reklam do vysilani je provozovatel vysilani
povinen zajistit, aby reklamy a teleshopping byly snadno rozeznatelné a u provozovatele
televizniho vysilani zfetelné zvukové, obrazové nebo zvukové-obrazové nebo prostorovymi
prostfedky odd€lené od ostatnich ¢asti vysilani (§ 49 odst. 1 pism. a) zdkona &. 231/2001 Sb.).
Zakon neupfesiiuje, jak ma zietelnost oddéleni reklamy od ostatniho obsahu vysilani vypadat,
zejména nefikd, Ze by zfetelnost odd&leni méla mit rys explicitniho nebo vyluéného vyjadieni
oddéleni reklamy, a netika, ze by piipadné mély byt od sebe oddéleny rizné druhy reklamy.
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V souvislosti s vy$e uvedenym, respektive v souladu s dosavadni praxi Rady, nenavrhujeme u
predmétné upoutdvky dalsi postup.

Analytik zhléd] zaznam dne 23. srpna 2016

Prima/18. Cervence 2016/16:19 hodin/P¥istav (Diky, Terezo) — nepat¥i¢né zdiraznéni
produktu

V rdmci pfedmétné epizody serialu Pfistav doslo dne 18. ¢ervence 2016 k prezentaci znacky
Citroén (realny zacatek seridlu v ¢ase 16:19 hodin; v programovém schématu avizovano
16:15 hodin)

Popis scény:

Zena (Libuse) prichazi do pokoje, kde lezi muz (José) a te si noviny. Zena si k nému pfiseda
a za¢inaji rozhovor. Po dialogu o ¢lanku ve sportovnim zpravodajstvi a mensi vyméné nazort
podéva zena muzi prospekt a piesvédéuje ho, ze pro svou velkou rodinu potiebuje nové auto.

Libuse: ,, Tak honem, honem. Uz se cekd jenom na Tebe.
José: ,,a proc¢ se cekd na me?

Libuse: ,,jdeme na spolecnou prochdazku.
José: ,, Libusko, tak prece miizu jednou chybét, ne? To bys nevérila, co zajimavého pisou
v novindch, a to mé driv vithec nenapadlo.

Libuse. ,,jo?

José: ,,no ™.

Libuse: , zajimavéjsi véci, neZ jsou tvoje deéti? No tak schvdlné, tak mi jednu takovou
zajimavou zpravu precti

José: , tak treba Libusko, Boleslav-Sparta 2:4. domdci dvakrdt srovnali, ale hosté v zdavéru
urvali vitézstvi, a to je jenom titulek, chces cist dal? **

Libuse: ,, Nene, a ty myslis, Ze je to zajimavéjsi nez tvoje 1¥i déti? *

José: ,,Libusko, podivej se, véera jsem s nima byl celej den a rdad, ale dnes prosté potrebuju,
aby se mi hlavou prohnali jiny informace, vis, nez kolik plen pocirala Kldrka*

LibuSe: ,, Tak jestli se chces uZ tady vilet, tak mdm pro tebe lep$i ¢teni. Do vaseho auta uZ
se vSichni nevejdete a kocdrek do kufru neddte ani nahodou. “

José: ,,No pravda je, Ze auto bysme potiebovali...hmm. Auto velky...a obFi kufr.“

Libuse: ,,No tak tohleto, tohle by se libilo i mné.*

José: ,,Hm, to je pékny“

Libuse: ,, Vid’?“

José: ,, A mohl bych mu ¥Fikat podle myho oblibenyho mali¥e. Pablo... no tak jd se poradim
s Olgou*

Libuse: ,,M¢l by si to auto koupit co nejdiiv

José: ,, Myslis, jo?“

Libuse: ,,No myslim“

José: ,,Ale pFece v ném Olga bude jezdit vic neZ jd, tak aspori, aby si barvu vybrala.*
LibuSe: “Ale prosimté*

José: ,,Nojo, takie shohem Sparto, shohem Boleslavi, ui se nikdy nedozvim, jak vds zdpas
probihal.

Libuse: ,,MuZes si to precist veCer*

‘
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José: “Libusko, co jsem na matefsky, tak usindm PFi druhy vété. Kdyby mi alespoii Olga
PredCitala jako Krupice Pepovi“

LibuSe: ,,José, tak jestli to auto koupis, tak ti slibuju, e ti veder Ppiectu o kolapsu Barcelony
ve Spanélském superpohdru“

José: ,, No ale teda koukam, jak se vyznds, tak to se tésim. Ale trénuj presnes, jo? Jd jsem dost
narocnej posluchad, jo?

Libuse: ,,jo!*

Z obrazové i zvukové stranky je patrné, e José nejprve prohlizi prospekt informujici o
nabidce automobild (8as 10:07 od zadatku pofadu). Patrné je oznaceni C4. Poté prospekt
odklada a vénuje se internetovym strankam. Ty jsou explicitné vyobrazeny prostfednictvim ti
zabérl na detaily modelu Citroén Grand C4 Picasso (v Casech 10:26, 10:31 a 10:43 od
zaCatku potadu), pfi€emzZ na strankach se objevuji nejriznéjsi zabéry exteriéru a interiéru
nabizené¢ho modelu (viz niZe). Posléze Zena odchazi z mistnosti a nasleduje konec scény.

Vyjadfeni AO:

Tzv. umisténi produktu (anglicky product placement, zkratka PP) je zdkonem povoleno,
ovSem za stanoveni jistych podminek. Pofady obsahujici umisténi produktu nesméji ptimo
nabadat k nékupu nebo pronajmu zbozi nebo sluzeb, zejména zvlastnim zmifiovanim tohoto
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zbo#i nebo sluzeb za G&elem jejich propagace, nesmé&ji nepatiiéné zdurazfiovat umistény
produkt, divak musf byt o umisténi produktu v pofadu informovén (na za¢atku, na konci a v
pripadg pteruseni reklamou nebo teleshoppingovymi $oty rovnéZ po tomto pierusent) atd.

Predmétnd epizoda byla na piislusnych mistech standardné vybavena piktogramem PP, tj.
informaci o tom, Ze pofad obsahuje umisténi produktu, byla uvedena na jeho zaCéatku, po
prerusenich i na konei.

Vzdy je velmi obtizné tvrdit, Ze n&jaky dialog Ci scéna probéhla nad ramec déje. Do znacné
miry se jedna o zasah do tviréi autonomie autora, jehoz zaméry lze obtizn¢ objektivné
zhodnotit. Sebeabsurdn&jsi aspekt d&je miZe byt soucasti uméleckého zaméru, tvaréim
ztvarnénim reality, jeZ sama o sob& ¢asto vykazuje znacné nepravdépodobné charakteristiky.
Tak tomu nepochybné mohlo byt i v daném piipadé. AC scéna pisobi az nepatficnym
dojmem, lze si predstavit, Ze obsazeny dialog mohl mimo fiktivni svét skuteéné prob&éhnout.
Jinymi slovy, zatazeni uvedeného dialogu do déje je samo o sobg zcela legitimni. Co v8ak jiz
legitimni neni, je obrazova slozka, kterd jej doprovazi. Ta obsahuje naprosto nepfirozené
detailni z&béry ,.produktu® (viz screenshoty vySe), kter¢ by ve scéné, pokud by neméla
propagacni acel, s nejvetsi pravdépodobnosti chybély. Pfestoze je tedy zcela
nezpochybnitelna tviiréi svoboda autora, stejné tak jako fakt, Ze postavy Josého a Olgy maji
t¥i déti, tedy velkou rodinu, coz d&jové souvisi, lze analytickymi prostiedky vyhodnotit, Ze
d&jova linka, v niz je uplatnéna znacka Citrogén, plisobi nepfirozené, spojenim vizualni a
verbalni slozky dochazi k nepatiiénému zdiiraziiovéni umisténého produktu a tedy poruSeni
ustanoveni § 53a odst. 2 pism. c) zakona ¢. 231/2001 Sb.

Soudasti dané scény (konkrétné &as 00:09:57 — 00:11:18 od zacatku pofadu) je vyobrazeni
piedni strany prospektu a nasledné i opakovaného zabéru na internetové stranky prodejce
vozii Citroén, respektive na konkrétni model vozu Citroén C4 Grand Picasso, pri¢emz
uzivatel na strankach, kde jsou v ramci galerie vyobrazeny rizné detaily vozu, ,.scrolluje”
(jednotlivé zabéry trvaji cca 4 vtefiny). Pfitom je feceno, 7e se jedna o ,,velky auto® s ,,obfim
kufrem®. Déle je implicitné vyjadiena asociace s nazvem modelu vozu, a sice nasledovné: ,a
mohl bych mu fikat podle myho oblibenyho malite. Pablo... no tak ja se poradim s Olgou®.

Scéna obsahuje naprosto nepfirozené detailni zibéry »produktu®, které ve spojeni s
verbalni slozkou piisobi nad rimec déje. Na ziklad€ dostupného zaznamu Ize jednoznacné
vyvodit, ze ndzev zéalozky v prohlize¢i je plné identifikovatelny lze - viz screenshot). Je tfeba
také podotknout, ze ve vydani pofadu, kde je webova stranka zobrazena, je z propojeni
zvukové a obrazové slozky patmé, o jaky konkrétni viiz, respektive jakou znacku, se jedna.
Cilem takové prezentace je propagace VOZu.

Vzhledem k vy$e uvedenému navrhujeme vydat provozovateli upozornéni na poruseni
zakona, byt v minulosti jiz provozovatel za totoZny delikt upozornén byl. V tomto piipadé se
sice taktéz jednalo o dramaticky porad, nicméné AO nespatiuje mezi témito dvéma piipady
dostate¢nou typovou shodnost.

Analytik zhlédl zaznam dne 23. srpna 2016
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