Rada pro rozhlasové a televizni vysilani

RADA = E Skrétova 4y /6, 120 0o Praha 2
PRO. R.OZ.H LASOVE A TELEVIZNI Tel.: + gzo 27y 813 830 [ Fax: + g20 274 810 B85
VYSILANI WWW.rrtv.cz

Jedn. identifikator 269377 - RRTV

vasdopiszn. - CESKA TELEVIZE

Nase ¢. J RRTV/6125/2018-rud Na hiebenech Il 1132/4

Sp. zn. RRTV/2017/495/rud 1 Praha 4

Zasedani Rady  2-2018/pof. &. 32 4700 Praha

Vyfizuje: Analyticky odbor

Datum, misto 23.1. 2018, Praha

ZASTAVENI SPRAVNIHO RIZENI

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen Rada) coby Ustfedni spravni Gfad na zakladé
ustanoveni § 5 pism. a) zakona €. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasoveho a televizniho vysilani a o
zméné dalSich zakond, v platném znéni (dale jen zakon €. 231/2001 Sb.) a podle ustanoveni § 66 odst. 2
a ustanoveni § 76 zakona €. 500/2004 Sb., spravniho Fadu, v platném znéni (dale jen zakon &. 500/2004
Sb.) vydala dne 23. ledna 2018 toto usneseni:

Rada zastavuje s provozovatelem CESKA TELEVIZE, IC: 00027383, sidlem Kavéi hory, Praha 4,
PSC 14070, spravni fizeni vedené pro mozné porugeni ustanoveni § 49 odst. 1 pism. c) zédkona &.
231/2001 Sb., kterého se mohl dopustit odvysilanim reklamniho spotu s motivem ,,Cemio RED“
dne 17. ledna 2017 v c¢ase 21:50:08 hodin na programu ¢T 2, nebot se poruseni zakona
neprokazalo, ¢imz odpadl diivod spravniho fizeni.

Odavodnéni:

Zahajeni spravniho Fizeni:

Ceska televize je provozovatelem televizniho vysilani program CT1, CT2, CT 24, CT Sport, CT:D a CT
Art na zakladé zakona &. 483/1991 Sb., o Ceské televizi, ve znéni pozdé&jSich predpist.

Rada v ramci pravidelného monitoringu obchodnich sdéleni zjistila, Ze dne 17. ledna 2017 byl v &ase
21:50:08 hodin na programu CT2 byl odvysilan reklamni spot s motivem ,Cemio RED3"

Popis:

V levém hornim rohu logo Cemio switzerland. Muz ve stfednim véku se diva do zrcadla, posléze mluvi
smérem k divakum a prochazi se bytem. Mezitim stfih do grafického prostredi s balenim produktu RED 3
a textem ,NOVA GENERACE". Dale grafika zachycujici tablety s napisy ,PROSTATA*, ,POTENCE",
JVITALITA". V dolni &asti obrazovky pfitom uvedeno text ,Slivori africka podporuje zdravi prostaty. Maca
podporuje sexualni zdravi a fyzickou kondici. Sibifsky ZenSen podporuje vitalitu.“. Dale opé&t vyobrazena
tableta a nad ni text , TRI UCINKY V JEDNE KAPSLI". Po stfihu k muzi pfichazi Zena se sklenkou.
Vychazeji spolu na terasu a objimaji se. Pozadi rozostieno, zatimco v popredi se objevuje baleni
propagovaného produkiu a vedle n&j texty ,PROSTATA", ,POTENCE", ,VITALITA“. Pod balenim je
umistén text ,DOPLNEK STRAVY". Ve spodni &asti obrazovky se objevuje informaéni lidta s oznamenim
LORIGINAL OD CEMIO SWITZERLAND OD 299 KC.



Komentai: (muz) : ,Panové, mate koule si pfiznat, Ze vaSe prostata neni jako pfed lety, a vite, Ze
prostata souvisi i s potenci a vitalitou?*

Muzsky hlas: ,Pfipravek nové generace red 3, na prostatu, potenci a vitalitu. Tii ucinky v jedné kapsli
denné.”

Muz: ,TakZe kdyZ si vyberete dobre..."
Zena: ,Cos fikal milééku?*
Muz: ,Ze jsem si vybral dobfe, lasko”

MuzZsky hlas: ,Red3, na prostatu, potenci a vitalitu. Vyzkou3ejte original od Cemio Switzerland za
jedineénou cenu.”
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Rozbor:

Jedna se o obchodni sdéleni, jehoZ pfedmétem je propagace dopliiku stravy/potraviny Cemio RED3 pro
prostatu, potenci a vitalitu, pficemz se dle Rady jedna o produkt, ktery spada do kategorie doplfikl stravy
pro podporu erekce a sexualni vykonnosti. A to nejen z hlediska samotného uréeni G€inku produktu na
potenci, ale rovnéz i ztoho divodu, ze je vramci uvedeného sdéleni explicitné uvedeno, Ze
propagovany produkt obsahuje maca, podporujici ;sexudlni zdravi a fyzickou kondici“. Z uvedené podoby
sdéleni je patrné, Zze v ramci kapsli jsou uvedeny celkem tfi GCinky, pficemz je ve stejné mife zmifovan
vliv nejen na prostatu a vitalitu, ale taktéZ na potenci.



Potence — schopnost, moznost 1. obv. ve vztahu k pohlavnimu styku, schopnost souloZe resp.
dostatecné erekce (...) lat. potentia moc, potens schopny. zdroj: http://lekarske.slovniky.cz/pojem/potence

Dle ustanoveni § 49 odst. 1 pism. ¢) zékona €. 231/2001 Sb., je provozovatel vysilani povinen zajistit, aby
obchodni sdéleni tykajici se erotickych sluZeb, erotickych vyrobki a humannich Ié¢ivych pripravki nebo
doplrik stravy na podporu sexualni vykonnosti nebyly zafazovany do vysilani v dobé od 06.00 hodin do
22.00 hodin; tato povinnost se na provozovatele vysilani nevztahuje, je-li vysilani koncovému uZivateli
dostupné na zékladé pisemné smlouvy uzaviené s osobou starsi 18 let a je k nému poskytnuto technické
opatreni, které této osobé umoZriuje omezit pfistup k vysilani détem a miadistvym.

Pfedmétné obchodni sdéleni viak bylo odvysilano v ¢ase 21:50:08 hodin, tedy mimo ¢asovy Usek, ktery
je pro vysilani takovychto spotll zakonem povolen.

S ohledem na uvedené rozhodla Rada na svém 9. zasedani konaném dne 9. kvétna 2017 zahdjit s
provozovatelem CESKA TELEVIZE, IC: 00027383, sidlem Kavéi hory, Praha 4, PSC 14070, spravni
fizeni z moci Gfedni pro mozné poruseni § 49 odst. 1 pism. c) zdkona &. 231/2001 Sb., podle néhoz
je provozovatel vysilani povinen zajistit, aby obchodni sdéleni tykajici se erotickych sluzeb,
erotickych vyrobkd a humannich lé€ivych pfipravki nebo dopliikii stravy na podporu erekce a
sexualni vykonnosti nebyly zafazovany do vysilani v dobé& od 06.00 hodin do 22.00 hodin, kterého
se mohl dopustit tim, Ze dne 17. ledna 2017 v &ase 21:50:08 hodin na programu €T 2 odvysilal
reklamni spot s motivem ,,Cemio RED3", ktery byl obchodnim sdélenim obsahujicim propagaci
dopliiku stravy Cemio RED3. ktery je pfipravkem pro podporu prostaty, potence a vitality
(zvukova slozka: “Panové, mate koule si pfiznat, Ze vase prostata neni jako pfed lety, a vite, ze
prostata souvisi i s potenci a vitalitou?", , pfipravek nové generace red 3, na prostatu, potenci a
vitalitu. TFi u€inky v jedné kapsli denné.“, "Red3, na prostatu, potenci a vitalitu. Vyzkousejte
original od Cemio Switzerland za jedineénou cenu.”; obrazova slozka: ,,PROSTATA*, ,,POTENCE",
»VITALITA", ,Slivoii africka podporuje zdravi prostaty. Maca podporuje sexudlni zdravi a fyzickou
kondici. Sibifsky ZzenSen podporuje vitalitu.*).

Oznameni o zahajeni spravniho fizeni bylo provozovateli doru¢eno dne 26. kvétna 2017 a timto dnem
bylo zahajeno spravni fizeni ve véci. Zaroven byla ucastniku Fizeni stanovena Ihata 30 dni pro pisemné
vyjadreni.

Vyjadieni Géastnika Fizeni:

Dne 12. Eervna 2017 bylo Radé doru¢eno vyjadfeni (¢astnika Fizeni, kde uved! nasledujici:

Ugastnik pfedesila, Ze ustanoveni § 49 odst. 1 pism. c) zdkona &. 231/2001 Sb., je ve své soudastné
podobé U¢inné teprve od 7. zafi 2017. Jedna se tedy o relativné novou pravni Gpravu zavadéjici pro
provozovatele vysilani zcela novy druh povinnosti. Navzdory tomu v8ak Rada nevydala Zadné oficialni
stanovisko, jimz by vyjadrila svij nazor na danou problematiku (zejména k vykladu pojmu ,dopliiky stravy
na podporu sexualni vykonnosti“) a dala tak dostateénym zplsobem najevo, jak maji provozovatelé
k pInéni této povinnosti pfistupovat v praxi.

Ugastnik namita, Ze doposud neobdrZel pfedchozi upozornéni na poruseni ustanoveni § 49 odst. 1 pism.
c) zakona €. 231/2001 Sb., které je nezbytnou podminkou pro uloZeni pokuty. Nejsou tak spinény pro
uloZeni pokuty a je dan dlvod pro zastaveni spravniho fizeni.

Ugastnik namitd, Ze nesouhlasi s nazorem Rady o moZném porueni zdkona, nicméné ke skutkovym
okolnostem pfipadu i k jeho pravni kvalifikaci se vyjadfeni podrobnéji aZz po provedeném dokazovani.



http://lekarske.slovniky.cz/poiem/potence

Dalsi postup v ramci spravniho Fizeni:

Rada na svém 13. zasedani konaném dne 8. srpna 2017 provedla dikaz zhlédnutim zaznamu
reklamy s motivem ,,Cemi RED3“ odvysilané dne 17. ledna 2017 v ¢&ase 21:50:08 hodin na
programu CT 2.

Dne 25. srpna 2017 bylo provozovateli doru¢eno Oznameni o dopinéni spisu, jehoZ pfilohou Rada
ucastniku fizeni zaslala protokol z provedeného dokazovani a stanovila mu lhitu 20 dni k vyjadfeni.

Dopinéni vyjadreni ucastnika:
Dne 14. zafi 2017 bylo Radé doruéeno vyjadreni Gi€astnika fizeni k Oznameni, kde uved| nasledujici:

Ugastnik fizeni odkazuje na své pfedchozi vyjadfeni a dopliiuje ho v tom sméru, Ze b&hem spravniho
fizeni nebylo prokazano, Ze by se v pfipadé pfedmétného obchodniho sdéleni jednalo skute¢né o
obchodni sdéleni tykajici se doplfikt stravy na podporu sexudlni vykonnosti podle ustanoveni § 49 odst.
1 pism. c) zakona ¢&. 231/2001 Sb., a ve spravnim spise absentuji jakékoli podklady, které by tento zavér
odlvodriovaly a které by prokazovaly, Ze produkt Cemio RED3 spada do kategorie dopliiki stravy na
podporu sexudlni vykonnosti, kdyZz ze samotného spotu vyplyva, Zze pfedmétny pfipravek napomaha
celkové kondici muzi a jejich Zivotni energii.

Ugastnik dale namita, Zze v pribé&hu spravniho Fizeni nebylo nikterak prokézéno, Ze by pfedmétné
obchodni sdéleni bylo skuteéné odvysilano v ¢ase od 21:50:08. Tento dukaz je pfitom pro rozhodnuti
stéZejni, nebot musi byt jednoznaéné prokazano, Ze pfedmétné obchodni sdéleni bylo do vysilani
zafazeno skuteéné v dobé od 06:00 do 22:00 hodin.

Doplnéni podklad( pro rozhodnuti:

Dne 25. zafi 2017 bylo Géastniku Fizeni doru¢eno Oznameni o dopinéni spisu a ukonéeni dokazovani a
byla mu stanovena lhita 20 dni pro pisemné vyjadieni. Do spisu byl doplnén vytisk z internetovych
stranek https://www.red3.cz/zkusenosti-uzivatelu-2/, ze dne 4. zafi 2017, kde tzv. ovéfeni uZivatelé
produktu Cemio RED3 sepsali své zkuSenosti s uZzivanim tohoto pfipravku. Dale byl spis dopinén o data
poskytnutd spolupracujici externi agenturou Nielsen Admosphere, a.s., sidlem Ceskobratrska 2778/1,
130 00 Praha 3, ktera obsahuji pfehled v8ech obchodnich sdéleni odvysilanych dne 17. ledna 2017 na
programu CT2. Z dokumentu vyplyva, Ze v &ase od 21:50:08 hodin byl odvysilan sponzorsky vzkaz
s motivem CEMIO RED3. Oba dokumenty byly provozovateli zaslany.

Dne 17. Fijna 2017 bylo Radé dorugeno vyjadfeni uéastnika k tomuto Oznameni, kde odkazal na sva
pfedchozi vyjadieni a dale uved|, Ze dokument z internetovych strének Cemio nedokazuje, Ze produkt
Cemio RED3 spada do kategorie dopliiki stravy na podporu sexudini vykonnosti. Takovy dokument,
ktery zachycuje pouze anonymni reakce uZivateld produktu, neni schopen nahradit odborné hodnoceni
daného produktu kompetentnimi organy vefejné spravy &i subjekty odborné vefejnosti. Webova stranka je
navic provozovana samotnym vyrobcem produkiu a recenze budou tedy obsahovat pouze takova
hodnoceni, ktera vyznivaji pro vyrobce pfiznivé. Radou pfedloZenéa hodnoceni uZivateli o Udajném
zlepSeni potence, erekce a sexualni vykonnosti nelze z tohoto divodu povaZovat za divéryhodné a
objektivni, nebot se nejedna o nezavislé recenze, ale o informace zvefejn&né na piani vyrobce. Z recenzi
je navic zfejmé, Ze uzivatelé ve vétsiné pripadd hovofi nikoli o sexualni vykonnosti, ale o celkove vitalité
¢i celkové Zivotni energii. Takové informace mohou mit jen relativni vypovidaci hodnotu.


https://www.red3.cz/zkusenosti-uzivatelu-2/

Druhy z pfedlozenych material( predstavuje dle Ugastnika fizeni pouze tabulku se seznamem, ktery neni
pfehledny a neobsahuje Zadné oznaceni ¢i dal$i moznost ovéfeni zdroje a pravdivosti udaju. Tabulka
neobsahuje informace, jak byly tdaje v ni obsaZené ziskany, kdo je zpracoval, kdo je vyhodnotil a uz
vibec neni zfejmé, Ze (daje odpovidaji skute¢nosti. Takovou tabulku si mizZe vyhotovit kdokoli. | pokud
by tedy tato data skute¢né dodala agentura Nielsen Admosphere, a.s., pak je tfeba vzit v Uvahu, Ze se
jedna o data ziskana za u¢elem marketingovych a medialnich vyzkumd, kdy uZité nazvoslovi se nemusi
nutné shodovat s nadzvoslovim legislativnim. Skutegnost, Ze medialni vyzkum néco oznaduje terminem
~obchodni sdéleni” jeSté neznamena, Ze by se jednalo o obchodni sdéleni ve smyslu ustanoveni § 2 odst.
2 pism. a) zakona ¢&. 231/2001 Sb. Zavér, Ze pojem ,obchodni sdéleni* uvedeny v tabulce je obchodnim
sdélenim v pravnim smyslu, nemuze Rada ¢init jen na zakladé toho, Ze jiny subjekt pouZiva shodné
zngjici pojem v souvislosti s provozovanim svého podnikani. TotéZ plati o daldich pojmech uvedenych
v tabulce (reklama, spot, teleshopping, sponzoring), které rovnéz nemusi byt vyznamové shodné s pojmy
definovanymi zakonem.

Odborny posudek:

Dne 13. prosince 2017 zaslal Gcastnik Fizeni listinny dikaz — odborné stanovisko Ceské lékarské
spole¢nosti J.E.Purkyn& — Sexuologické spole¢nosti, zpracované doc. MUDr. Jaroslavem Zvéfinou, CSc.

Jak je patrno z posudku, jeho zpracovani zadala Asociace televiznich organizaci (ATO), jiz je Ceska
televize clenem.

Vysledky posudku jsou nasledujici:

Lze obecné automaticky ztotoZfiovat podporu spravné funkce prostaty a potaZmo sexualniho
zdravi Ci potence s podporou sexualni vykonnosti, nebo je predstavitelné, aby humanni |égivy
pfipravek &i doplinék stravy podporoval/pfispival ke spravné funkci prostaty a potazmo sexuéalniho
zdravi nebo potenci a zaroveri nebyl| pfipravkem ,na podporu sexualni vykonnosti* ?

Pojem ,sexualni zdravi® zahrnuje samoziejmé také spravnou funkci pohlavnich organ(, tedy potenci.
Pfipravek, ktery ma zlepsit problémy s onemocnénim prostaty jisté neni specifickym prostfedkem
k podpofe ,sexualni vykonnosti‘, kterou se mysli pfima podpora erekce, nebo doba trvani, nebo &astost
pohlavniho styku.

Je pfipravek Cemio Red 3 pfipravkem na ,podporu sexudlni vykonnosti*?

Podobnych fototerapeutickych pfipravku, které maji mirmit problémy spojené s benigni hyperplazii
prostaty je dnes nabizena cela fada. Pokud je prezentovana triada ,Prostata — Potence — Vitalita“ jako
vyznamné zlepSeni zdravotniho stavu muzi s onemocnénim prostaty, pak v tomto problém neni. Jisté by
bylo také vhodné uvést, Ze nejvyraznéjsim problémem prostatikil jsou potize s mocenim. Zlepseni t&chto
potiZi pak nepochybné zlepSuje celkové sexualni zdravi muzu, potazmo tedy jejich potenci. V pfipadé
Cemio Red 3 se tedy nejedna o ucelové urceni pfipravku ,na podporu sexualni vykonnosti“. Jako pfiklad
pro srovnani lze pouZit, Ze napfiklad pfipravek uréeny k lep§imu hojeni ran na chodidle jisté ve vysledku
nakonec pfispéje také k lepSimu béZeckemu vykonu. To ale neznamena, Ze by se jednalo o pfipravek ,na
podporu béZecké vykonnosti“.

Struény nastin vyznamu pojmu sexudlni zdravi, potence a sexualni vykonnost, jak je chapou
odbornici v oblasti sexuologie a pfipadnych rozdild mezi témito vyznamy.



Sexualni zdravi je termin, ktery zahrnuje vSechny slozky lidské sexuality. Od télesné pohlavniho vyvoje,
pfes rozvoj druhotnych pohlavnich znakl az k reprodukéni zdatnosti a fungovani sexuélnich organa.

Co se tye sexudlni vykonnosti, je tim v sexuologické oblasti mySleno hodnoceni a zddraziovani
jednotlivych funkénich slozek sexualni potence, tedy u muz( zejména erekce, trvani pohlavniho styku a
jeho castost. Sam termin potence nijak blize nepracuje s témito jednotlivymi slozkami sexualini funkce
muze. Jako takovy je tedy pojmem obecnym a v dané souvislosti jen popisnou charakteristikou celkového
sexualniho zdravi.

Diskutabilnim prvkem zminéné reklamni sekvence v dané souvislosti je pfitomnost Zenské postavy jako
symbolu oné nabizené zlepSené potence, coz muize puritanskému hodnotiteli implikovat ,nevhodnou®
erotickou komponentu, ktera pak muze byt napadana v pofadech uréenych détem a mladezZi, vzhledem
k ucelovému uréeni daného dopliiku stravy je viak takova implikace zavadéjici.

Samotnym projednanim véci se Rada zabyvala na svém 2. zasedani konaném dne 23. ledna 2018 a
po zvazeni vSech podkladii pro rozhodnuti dospéla k nasledujicim zavérim:

Dle ustanoveni § 49 odst. 1 pism. c) zakona ¢é. 231/2001 Sb., je provozovatel vysilani povinen zajistit, aby
obchodni sdéleni tykajici se erotickych sluzeb, erotickych vyrobku a humannich lécivych pfipravki nebo
doplriki stravy na podporu sexualini vykonnosti nebyly zafazovany do vysilani v dobé od 06.00 hodin do
22.00 hodin; tato povinnost se na provozovatele vysilani nevztahuje, je-li vysilani koncovemu uzivateli
dostupné na zakladé pisemné smlouvy uzaviené s osobou starsi 18 let a je k nému poskytnuto technické
opatreni, které téfo osobé umozriuje omezit pfistup k vysilani détem a mladistvym.

Rada, jakoZto organ vefejné moci, je povinna rozhodovat vyhradné na zakladé zakona a v mezich
zakona. Pfedmétné ustanoveni pomérné jednoznacné uvadi, Zze v jeho smyslu ,zavadna“ obchodni
sdéleni se tykaji erotickych sluZeb, erotickych vyrobkd a humannich |ééivych pripravki nebo dopliikl
stravy na podporu sexudlni vykonnosti. Je tedy podstatné vzdy s ur€itosti vyhodnotit, zda prezentovany
pripravek je skuteéné dopliikem stravy na podporu sexudlni vykonnosti, i zda se pouze tak tvafi“. Je
tedy nutné vychazet z toho, k ¢emu je doplnék stravy realné uren, nikoli z toho, jakym zplUsobem
pfedmétné obchodni sdéleni plsobi. S ohledem na tuto skutecnost je tak dle naSeho minéni treba
v pfedmétné véci vychazet ze zavérl obdobného posudku doc. Zvéfiny, ¢lena Sexuologické spolegnosti.

Pokud ucastnik fizeni namita, Ze se jedna o relativné novou pravni Gpravu a ze Rada nevydala Zadné
stanovisko, jimz by vyjadfila svilj nazor na danou problematiku, pak je nutno podotknout, Ze Zadny zakon
Radé neuklada povinnost vydavat stanoviska (to, Ze ji zakon tuto mozZnost dovoluje, neznamena, Ze ji
piikazuje). Vydavani stanovisek tak zalezi &isté na vili Rady, Rada k nému pfistupuje obvykle
v pripadech, kdy by aplikace konkrétniho ustanoveni mohla byt sporna &i by mohla €init provozovateliim
potize. V pfipad& ustanoveni § 49 odst. 1 pism. c) zadkona ¢. 231/2001 Sb., Rada prozatim zadné
vykladové problémy nezaznamenala a neshledala dived pro vydani stanoviska. CoZz samozfejmé
nevylucuje, Ze k tomuto muzZe v budoucnu pfistoupit. Mimo to, jakym zpUsobem Rada hodnoti mozne
poruSeni ustanoveni § 49 odst. 1 pism. c¢) zakona &. 231/2001 Sb., deklaruje Rada v jednotlivych
upozornénich na poruSeni zakona dle ustanoveni § 59 odst. 1 zdkona ¢&. 231/2001 Sb., které
provozovatelim uklada pfi prvnim zjisténi poruSeni daného ustanoveni a ktera jsou nezbytnou
podminkou pro pozdéjsi uloZeni pokuty. Ugastniku Ffizeni prozatim nebylo uloZeno upozornéni na
poruseni ustanoveni § 49 odst. 1 pism. c) zadkona €. 231/2001 Sb., Rada spravni fizeni zahgjila z toho
duvodu, aby Gcastniku fizeni poskytla prostor pro jeho vyjadieni a sobé prostor pro shromazdovani
podkladl nutnych pro kvalifikované rozhodnuti ve véci.



Obsahem dokumentu ,Recenze ov&fenych uzivateld” dostupného na internetovych strankach prodejce
produktu Cemio RED3 Rada zamyslela demonstrovat, Ze nezanedbatelné mnoZsivi uZivateld
zaznamenalo po uZivéani pfipravku také zlep3eni v oblasti sexualni vykonnosti. Rada souhlasi
s udastnikem fizeni, Ze tyto recenze nemohou nahradit odborné hodnoceni produktu, které ma Rada nyni
k dispozici a které je jednim z podklad( pro rozhodnuti,

Co se tye tabulky (xdaju poskytnutych spole€nosti Nielsen Admosphere, a.s., pak tato spoleénost
provadi monitoring obchodnich sdéleni realizovanych na uzemi Ceské republiky v televiznim vysilani,
rozhlasovém vysilani, tisku atd. Popisuje ve svych analyzach pfehledy obchodnich sdéleni, véetné
identifikace mista, éasu, typu pfenosu sdéleni, identifikace osoby zadavatele a ceny spoti. Tato data pak
pfenasi svym klientdm pomoci specialniho softwaru, ktery ma k dispozici | Rada. Rada je pfesvédéena o
tom, Ze tabulka, kterou Uéastniku Fizeni poskytla, je dostateéné pfehledna i srozumitelna. Ugastnik fizeni
byl informovan, kdo je zpracovatelem (dajl v tabulce uvadénych. Ugastnik namita, Ze marketingovy
jazyk se li&i od nazvoslovi legislativnino a ze pokud medialni vyzkum oznauje néco jako ,obchodni
sdéleni®, pak Ze se nemusi jednat © obchodni sdéleni podle zakona. Pfedmétem spravniho fizeni, ani
pfedmétem namitek acastnika v8ak nebyla skuteCnost, Ze by dany spot Cemio RED3 nebyl obchodnim
sdélenim. Fakt, Ze se jednalo o obchodni sdéleni ~ reklamu, je mezi Radou a ucastnikem fizeni nesporny
a rozhodné nelze Fici, Ze by identifikaci obchodniho sdéleni Rada provedla pouze na zakladé tidajl
poskytnutych agenturou Nielsen Admosphere, a.s. ldentifikaci spotu jake reklamy provedla Rada na
zakladé analyzy obchodnich sdéleni za mésic leden 2017a rovnéz tak na zakladé zafazeni spotu do
reklamniho bloku, nikoli pouze na zakladé 0dajl poskytnutych externé. Rada tedy v Zadném pfipadé
nehodnoti jednotlivé formy obchodnich sdéleni pouze na zakladé cznaceni provedeného agenturou
Nielsen Admosphere, a.s., ale na zakladé své vlastni spravni dinnosti.

Jak tedy bylo vySe uvedeno, je tfeba v této véci vychazet z predlozeného odborného posudku. Dle tohoto
se vpfipadé produktu Cemic RED3 ,nejednd o (celove urCeni pfipravku na podporu sexualni
vykonnosti®, ,Pokud je prezentovana triada ,Prostata — Potence — Vitalita® jako vyznamné zlepgeni
zdravotniho stavu muzd s onemocnénim prostaty, pak v tomto problém neni.” Z tohoto divodu nemohlo
odvysitanim pfedmétného obchodnihe sdéleni v Case 08:52:28 hodin dojit k poruseni zakona.

S ohledem na uvedené rozhodla Rada na svém 2. zasedani konaném dne 23. ledna 2018 zastavit
s provozovatelem CESKA TELEVIZE, IC: 00027383, sidlem Kavéi hory, Praha 4, PSC 14070,
spravni Fizeni vedené pro mozné poruseni ustanoveni § 49 odst. 1 pism. c¢) zakona &. 231/2001 Sb.,
kteréeho se mohl dopustit odvysilanim reklamniho spotu s motivem ,Cemio RED* dne 17. ledna
2017 v &ase 21:50:08 hodin na programu €T 2, nebot' se poruseni zdkona neprokazalo, ¢imz
odpadl divod spravniho Fizeni.

Pouéeni:

Dle ustanoveni § 38 odst. 1 zékona &. 500/2004 Sb., majl GEastnici fizenl a jefich zdstupci pravo nahlizet
do spisu, a to i v pfipadé, Ze je rozhodnuti ve véci jiz v pravni moci.

Proti tomuto usnesen( nenf dle ustanoveni § 66 zakona &. 231/2001 Sb., moZno podat Zalobu.

Ivan Krejéi
pfedseda Rady

pro rozhiasové a televizni vysilani
elektronicky podepsano
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120 00 Praha 2

K vaSemu dotazu a zédosti o stanovisko, tykajici se reklamniho vysilani ve vztahu k
huménnim lé¢ivym pfipravkim nebo doplitkkim stravy ,,na podporu sexudlni vykonnosti"
mam k Vasim otazkam toto odborné stanovisko:

1/ Lze obecné automaticky ztotoZiiovat podporu spriavné funkce prostaty a potazmo
sexuilniho zdravi ¢ potence s podporou sexudlni vykonnosti, nebo je predstavitelné,
aby humanni lé€ivy pFipravek ¢i doplnék stravy podporoval/pFispival ke spravné funkei
prostaty a potazZmo sexudlnimu zdravi nebo potenci a zdrovei nebyl p¥ipravkem ,na
podporu sexuilni vykonnosti”?

Pojem ,,sexudlni zdravi” zahrnuje samoziejmé také spravnou funkci pohlavnich organi, tedy
potenci. Pfipravek, ktery ma zlep§it problémy s onemocnénim prostaty jisté neni specifickym
prostiedkem k podpofie ,,sexuélni vykonnosti”, kterou se mysli piimé podpora erekce, nebo
doba trvani, nebo &astost pohlavniho styku.

2/ Je pripravek Cemio Red 3 pfipravkem ,,na podporu sexuilni vykonnosti”?

Co se ty¢e pFipravku Cemio Red 3, proéetl jsem reklamni material a mohu fici, Ze podobnych
fytoterapeutickych pfipravki, které maji mimit problémy, spojené s benigni hyperplazii
prostaty je dnes nabizena cela fada. Pokud bude prezentovana triada ,,Prostata — Potence —
Vitalita" jako vyznamné zlepSeni zdravotniho stavu muzi s onemocnénim prostaty, pak bych
v tom problém nevidél. Jisté¢ by bylo také vhodné uvést, Ze nejvyraznéjsim problémem
prostatikii jsou potize s mofenim. ZlepSeni téchto potizi pak nepochybné zlepSuje celkové
sexudlni zdravi muzi, potazmo tedy jejich potenci. V piipadé Cemio Red 3 se tedy nejednd o
G&elové urdeni piipravku ,na podporu sexudlni vykonnosti“. Jako ptiklad pro srovnani lze
pouzit, Ze napf. ptipravek urfeny k lep§imu hojeni ran (na chodidle) jist¢ ve vysledku



nakonec piispéje také k lepSimu b&zeckému vykonu. To ale neznamend, Ze by se jednalo o
pripravek ,.,na podporu bézecké vykonnosti®.

3/ Prosime téi o strufny ndstin vyznamu pojmu sexudlni zdravi, potence a sexuilni
vykonnost, jak je chdpou odbornici v oblasti sexuologie, a pFipadnych rozdilii mezi
témito vyznamy.

Sexualni zdravi je termin, ktery zahrnuje viechny slozky lidské sexuality. Od télesné
pohlavniho vyvoje, pies rozvoj druhotnych pohlavnich znakt az k reprodukéni zdatnosti a
fungovani sexualnich organi.

Co se sexualni vykonnosti tyce, je tim v sexuologické oblasti mysleno hodnoceni a
zdiraziovani jednotlivych funkénich sloZek sexudlni potence, tedy u muzi zejména erckcee,
trvani pohlavniho styku a jeho &astost. Sam termin potence nijak bliZze nepracuje s témito
jednotlivymi sloZkami sexudlni funkce muZe. Jako takovy tedy pojmem obecnym a v dané
souvislosti jen popisnou charakteristikou celkového sexuélniho zdravi.

Diskutabilnim prvkem zminéné reklamni sekvence v dané souvislosti je myslim zejména
pfitomnost Zenské postavy jako symbolu oné nabizené zlepSené potence, coz miZe
puritanskému hodnotiteli implikovat ,,nevhodnou" erotickou komponentu, ktera pak miize byt
napadana v pofadech, uréenych détem a mladezi; vzhledem k téelovému uréeni daného
dopliiku stravy je v3ak takova implikace zavadgjici.
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Doc. MUDr. Jag-qulav Zvérina, CSc.
piedseda Sexuologické spale¢nosti



