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Odpovéd na zadost o poskytnuti informace dle zdkona €. 106/1999 Sb.

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (dale jen Rada) zfizena zakonem ¢&. 231/2001 Sb., o provozovani

rozhlasového a televizniho vysilani a o zméné dalSich zakon(, v platném znéni, jakozto povinny subjekt
podle ustanoveni § 2 odst. 1 zakona €. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim (dale jen zakon
€. 106/1999 Sb.), obdrzela dne 12. zafi 2023 Vasi zadost o poskytnuti informaci tykajicich se ,neetickych
reklam na Uvérové produkty”. Konkrétné zadate Radu o informaci ,,0 reklamach vysilanych v TV &irozhlase,
které se tykaji uvérovych produktl (z bankovniho i nebankovniho sektoru) a které RRTV zkoumala popf.

je uznala jako nevyhovujici®.

Dovolte mi prosim Vas informovat, Zze pravomoc Rady pro rozhlasové a televizni vysilani v oblasti
obchodnich sdéleni (tzn. vCetné reklam) je dana jednak zakonem ¢&. 231/2001 Sb., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, a rovnéz zakonem ¢&. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zméné a
doplInéni zékona €. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjSich
predpist (dale jen zakon €. 40/1995 Sb.). Ani jeden zjmenovanych pravnich pfedpisi nezna pojem
,neeticka reklama“. Nejblize tomuto pojmu se zda byt reklama v rozporu s dobrymi mravy dle ustanoveni
§ 2 odst. 3 zakona ¢&. 40/1995 Sh., které fika, Zze reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, zejména
nesmi obsahovat jakoukoliv diskriminaci z dlivodu rasy, pohlavi nebo narodnosti nebo napadat naboZenské
nebo narodnostni citéni, ohroZovat obecné nepfijatelnym zpisobem mravnost, sniZovat lidskou distojnost,
obsahovat prvky pornografie, nasili nebo prvky vyuZivajici motivu strachu. Reklama nesmi napadat

politické presvédcéeni.

Rada pravidelné monitoruje vysilani obchodnich sdéleni, a to jednak na zakladé vlastni ufedni €innosti,
kdy je mimo jiné vypracovavana analyza obchodnich sdéleni za kazdy kalendafni mésic, a sou¢asné na
zakladé jednotlivych divackych podnéti. Radé neni znamo, ze by kdy v minulosti vyhodnotila reklamu na
uvérovy produkt, ktera by byla v rozporu s dobrymi mravy. Zde je vSak velmi podstatné zminit, ze znacnou
&ast pravomoci tykajicich se reklam na tvérové produkty zakon svétuje Ceské narodni bance; konkrétné
zakon €. 257/2016 Sb., o spotfebitelském Gvéru (dale jen zakon o spotfebitelském Gvéru). Ten ve svém

ustanoveni § 91 zakotvuje povinnosti tykajici se informaci uvadénych v reklamé& na spotfebitelsky avér,



pricemz dle ustanoveni § 153 ten, kdo je opravnén poskytovat nebo zprostfedkovavat spotrebitelsky uvér,

se dopusti pfestupku tim, ze nezajisti, aby jeho reklama obsahovala udaje podle § 91.

Paklize tedy Rada v ramci monitoringu obchodnich sdéleni objevi reklamu, ktera by mohla byt v rozporu
se zakonem o spotfebitelském uvéru, postupuje véc k posouzeni Ceské narodni bance, nebot ta ma

pravomoc rozhodovat o pfestupcich dle tohoto zakona.

S pozdravem

Ing. arch. Vaclav Mencl
prfedseda Rady

pro rozhlasové a televizni vysilani
elektronicky podepsano
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