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1. Uvod

Tato studie je zaloZena na dlouholeté snaze Rady pro rozhlasové a televizni vysilani (RRTV) sledovat
uroven medialni gramotnosti ceské populace. Na zakladé této potfeby vznikla pro RRTV v roce 2011
prvni studie medidlni gramotnosti populace CR, je7 se zaméfovala na populaci mladsi 15 let (Cebe,
lirdk, Kohutovd, Trampota, Vochocova, Woldk, 2011). Pét let poté byl zrealizovan vyzkum a
publikovdna néslednd jiz rozsahlej$i a propracovanéj$i studie (Jirdk, Stastna, Zezulkova, 2016)
zamérujici se na populaci stejného véku. Obé studie pro RRTV vypracovalo pracovisté (CEMES, resp.
Institut komunikacnich studii a Zurnalistiky) Fakulty socidlnich véd Univerzity Karlovy.

Studii, jiz ¢tete, vypracovala pro RRTV po dalSich péti letech Katedra medidlnich a kulturdlnich
studii a Zurnalistiky Filozofické fakulty Univerzity Palackého. Ackoliv na sebe studie navazuji — jak
zadavatelem, tak metodou i populaci déti, na niz se vyzkum zaméruje — zakladnim rozdilem je do jisté
miry odliSnd konceptualizace medidlni gramotnosti. Hlavnim konceptualizaénim rdamcem rozsahlého
fenoménu medialni gramotnosti je v této studii pétislozkové pojeti medidlni gramotnosti od Renée
Hobbs (2010), které pro potreby této studie a na zakladé pozadavk( v zadani RRTV bylo upraveno na
Ctyri oblasti: I. PFistup k médiim a jejich uZivani, Il. Evaluace a analyza medidlnich obsahd, Ill. Produkce

medialnich obsaht a IV. Reflexe médii.

Studie se zUcastnilo 38 déti ve véku Sest az sedm let, 32 ve véku devét az deset a 13 ve véku 12 aZ
15 let, celkem 83 déti a dospivajicich, ktefi se setkali pfi 10 vyzkumnych setkanich, které probihaly
v intencich metody ohniskovych skupin ovsem vyznamné upravené a rozsitfené o participativni a tvlrci
aktivity, které sledovaly specifika kognitivnich a verbalnich schopnosti déti mladsich 15 let (resp. obzvl.
mladsich deseti let) a také mély podnécovat zdjem a motivaci se vyzkumného setkani trvajictho 90
minut zucastnit. Data byla sebrdana béhem cervna 2021 v Praze, Olomouci, Ostravé a online. Vybér
vzorku a ziskavani ucastnikl a Ucastnic do tohoto vyzkumu zasadné ovlivnila restriktivni opatreni proti

Siteni infekce COVID-19 platnd od Unora do dubna, resp. kvétna 2021.

Pfes tato omezeni se podafilo ziskat vzorek déti, ktery je rozmanity nejen vékové a genderovg, ale
také vzhledem k charakteru bydlisté (méstské a venkovské), socioekonomickému statusu (déti ze
zaopatrenych rodin i Zijici v socidlné problematickych lokalitach), déti z mensinového prostredi nebo

déti s rlznym psychickym vyvojem a dispozicemi (napf. ADHD).

Tato studie je ¢lenéna do nésledujicich ¢asti: Nejprve predstavujeme shrnuti hlavnich zavért této
studie. Poté je predstaven teoreticky rdmec studie se ¢tyfmi oblasti medialni gramotnosti, které byly
ve studii sledovany. Nasleduje metodologicka kapitola, ktera predstavuje jak konstrukci vyzkumného
nastroje (scénar ohniskovych skupin) a pouZité podnétové materidly, tak pfedstaveni vyzkumného
vzorku a popis prib&hu vyzkumu. Ctyfi kapitoly (5.-8.), které nasleduji, prestavuji ¢tyfi sledované
oblasti medialni gramotnosti, tak jak byly vyjmenovany vyse. Nejrozsahlejsi je ¢ast prvni, ktera se
zabyva pristupem k mediim a uzivanim médii détmi a dospivajicimi, kterd je ale pfedevsim kontextovou
oblasti, vychodiskem pro reflexi dalSich oblasti spojenych s vlastni produkci medidlnich obsah,
,Ctenim” a hodnocenim medialnich obsahU a reflexi ¢i porozuménim médiim coby spole¢enskému a

kazdodennimu fenoménu. Poslednimi ¢astmi studie jsou: zavér, seznamem v textu citované odborné
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literatury a dalSich zdrojii a nakonec pfilohy (mj. ramcovy scénar ohniskovych skupin, rekrutaéni

dotaznik nebo seznam tabulek a obrazka).
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2. Hlavni zavéry!

» Neni prekvapujicim zjisténim, Ze medidlni technologie jsou nedilnou soucasti kazdodennich
Zivotl prakticky vSech déti, ve vSech vékovych skupinach. Nejmladsi déti (vék 5 aZ 7 let) jsou
orientovany spiSe na recepci medialnich obsahl primarné televizniho typu a pohadkového
Zanru, ovsem rady sleduji i to, co neni pro né vékové urcené (napf. Harry Potter, Jursky Park).
S rostoucim vékem roste mira selektivity recepce (vzhledem k vlastnim zajmdim) a nar(ista mira

aktivity (participace a tvorby) v zachazeni s médii (obzvlasté uzivani socialnich siti a hrani her).

» Vsechny déti ve vyzkumu maji zkusenosti s televizorem, ale roste jednoznaéné mira pouzivani
mobild, tabletl a pfipadné poditald, a to uz od nejnizéiho véku. Konvergentni charakter? médii
zpUsobuje, Ze to, Ze dité nema televizor ve svém pokoji, jim neni vnimano negativné a nema
prilis dopady na socialni (ne)vylouéeni ditéte v kolektivu, jelikoZz se audiovizudlni (televizni)

obsahy konzumuji na jinych obrazovkovych platformach.

» Sledovani videi na YouTube je vseobecnym fenoménem jak u nejstarSich ze sledovaného

vékového rozpéti, tak i u téch nejmladsich. Lisi se jen typy obsah(, které jsou sledované.

> Jiz déti nejmladsi vékové skupiny maji — spise jen funkéni — kompetence ve vztahu
k technologiim: umi ovladat televizor ovladacem, umi si zpravidla i spustit specialnim tlacitkem
Netflix nebo YouTube. Znaji zpravidla Cislo, které na ovladadi televizoru maji zmacknout pro
svij oblibeny kanal. Obdobné u tabletu nebo mobilu védi, jakymi pohyby rukou a stisky prstem

urcité ikonky mohou zapnout fotadk nebo zavolat svym rodi¢tim.

> Nékteré déti (az do cca. 10 let) nemaji vlastni mobily ¢i tablety, nicméné mivaji k nim pfistup
tak, Ze je sdili se sourozenci nebo si je pGjcuji od rodic. Ty, které je vlastni, tak maji jejich
uzivani zpravidla regulovano (Ustnimi pravidly, nebo technickymi nastroji). S rostoucim vékem
narlistd mnozstvi déti s vlastnimi technologiemi (obzvl. mobilem) a klesa mira predbéznych
restrikci rodici. Nékteré déti starSiho Skolniho véku maji v mobilu aplikace, které omezuji
mnozstvi uzivani aplikaci a internetu, nebo jejich rodi¢e maji aplikace, které aktivitu na mobilu
jejich déti sleduiji.

> Jako potencidlné zajimava konvergentni technologie, o jejimz uzivani mnoho nevime ani
z jinych vyzkumu, se zdaji byt chytré hodinky, které rodice détem pofizuji zpravidla misto

mobilu, nebo ,,pfed mobilem”.

» Hrani her (napt. Brawl Stars, Roblox nebo Minecraft) na mobilech a tabletech, ale i hrani her

na konzolich (napf. Playstation) je Casté u déti mladsiho skolniho véku. Ty také ¢asto hravaji

1 vysledky této kvalitativni studie realizované skupinovymi rozhovory, za poufiti rtiznych diskusnich a
projektivnich technik a s omezenym vzorkem UGcastnic a Ucastnik(l vypovidaji za déti a dospivajici, ktefi se
vyzkumu zGcastnili. Veskera zobecnéni je nutné vnimat s pfislusSnymi omezenimi vzorku i metody sbéru dat.

2 Konvergence znamena propojovani a splyvani technologii do sebe. Typickym pfikladem jsou tzv. chytré mobily
nebo chytré televize, které kromé telefonovani, resp. sledovani televize umoZnuji dalsi zpUsoby uZivani
(pouzivani internetu, vstup do elektronickych archivl, nahravani, foceni a prohlizeni nahravek a fotek, nebo i
hrani her).
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hry spolu. Nezfidka se objevuje hrani her i u déti mladsich. Hrani (pocitacovych) her je pak

typické obzvlasté pro chlapce starsiho skolniho véku.

» Jiz nékteré déti mladsiho skolniho véku (8 az 10 let) maji profily na online socidlnich médiich,
ackoli by je oficidlné jesté mit nemély. Jen nékteré z nich tvofi vlasti obsahy (nejcastéji na
TikToku), vétsSina spiSe sleduje obsahy cizi. Nékteré déti chodi sledovat obsahy na socidlnich

sitich pres profily sourozencd ¢i rodicu.

» Facebook je jen malo pouZivanou platformou, maximalné na komunikaci s rodinou ¢i s par

prateli, a to spiS u téch nejstarsich. U dospivajicich, je vyznamny Instagram.

» U déti od osmi let a dale je také ziejmy fenomén TikToku, ktery se jevi velice atraktivni
platformou. Mohou na ni nejen sledovat videa ostatnich, ale pomérné jednoduse mohou tvofit
(velmi kratka) videa vlastni. Ta zahy sdilet a pozorovat jejich UspésSnost mezi ostatnimi uzivateli
a uzivatelkami této platformy. Je také, zda se, platformou pomérné svobodnou, protoze je to
néco, co maiji rady jak déti z dobre situovanych rodin, tak déti socialné znevyhodnéné.

» Divky starsiho Skolniho véku Castéji uZivaji socialni sité nezZ chlapci a ¢astéji jsou vystavovany
anonymnim nabidkdm na zasilani fotek ¢i setkavani. To u vétSiny znich vede kvice
reflektovanému uzivani a napf. k regulaci kontaktd ¢i uzamykani svych profili nebo
jednotlivych obsahi jen pro vybrané skupiny sledujicich. Profily zasilajici nevyZzadané zpravy
blokuji ¢i aktivné nahlasuji. Chlapci se s timto nesetkavaji, nebo se tim neciti byt ohroZeni.
Ovsem chlapclim i divkdm se ¢asto zobrazuje nevhodny obsah (na Google nebo YouTube), a to

v podobé kontextové reklamy, kterd laka na nahé divky a na erotické weby a seznamky.

» Déti jiz od Sesti let poznaji, Ze pohadkové svéty a svéty animovanych seridll a film0 nejsou
realistické a Ze rlizné vlastnosti a schopnosti postav nebo dalsi jevy ze Zivota (napf. to, Ze
SpongeBob bydli pod hladinou vdomé z ananasu) jsou vymyslené nebo ,jen jako“. Trochu
matouci jsou hrané pohadkové obsahy (napf. Harry Potter), kde déti bojuji s pokusenim, Ze by
napf. kouzla ¢i dinosaufi mohli skutecné existovat — snad nékde jinde na svété. Starsi vékova
skupina toto dilema jiz neresi. Nicméné matouci pro né mulze byt manipulace v obsazich, se
kterymi nemaji zkuSenost nebo které povazuji za pravdivé a faktualni, jako jsou napfiklad
zpravy nebo dokumenty. Nicméné na zprdvy se prakticky nikdo ze zkoumanych skupin nediva,

protoZe jsou nudné.

» Vedle véku jsou vyznamnymi determinanty urovné medialni gramotnosti jevy jako vychovny
styl rodic¢ll a vliv starSich sourozencd, které ale nebylo v rdmci této studie moZzné dostatecné

sledovat a probadat.

» Vyzkumny design poZadovany zadavatelem (ohniskové skupiny s malymi détmi) neni
nejprihodnéjsi pro hloubkové zjistovani takového komplexniho fenoménu, jakym je medialni
gramotnost, obzvlasté takovych aspekt(, jako jsou struktury a vznik analytického ¢i kritického
mysleni, odhalovani manipulace v medialnich obsazich, disledky zkusSenosti s vlastni medialni
produkci (a reakcemi ostatnich na ni) na rozvoj individualni medialni gramotnosti a jiz zminéné

vyznamné intervenujici faktory jako je rodinna konstelace.
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3. Teoreticky ramec studie

Studie medialni gramotnosti byla rdmovdna definovanim predmétu verejné zakdzky (viz Priloha 1)
medidlni gramotnosti objednavatelem vyzkumu (Rada pro rozhlasové a televizni vysilani, dale jen
RRTV). Vychodisko tvofilo vymezeni medialni gramotnosti ve Smérnici Evropského parlamentu a Rady
¢.2018/1808:

»Medidlni gramotnost znamend dovednosti, znalosti a porozuméni, které obcaniim umoZznuji
efektivni a bezpecné vyuZivani médii. Aby méli obéané mozZnost pristupu k informacim a aby
mohli vyuZivat, kriticky posuzovat a vytvdret medidlni obsah odpovédnou a bezpecnou
formou, potrebuji pokrocilé dovednosti v oblasti medidlni gramotnosti. Medidlni gramotnost
by se neméla omezovat na vyuku o ndstrojich a technologiich, nybrZ by se méla soustredit na
to, aby obcany vybavila schopnosti kritického mysleni potrebnou k vytvoreni usudku, analyze
komplexnich skutecnosti a rozezndni rozdilu mezi ndzorem a skutecnosti. Je proto nezbytné,
aby poskytovatelé medidlnich sluZzeb a poskytovatelé platforem pro sdileni videonahrdvek, ve
spoluprdci se vSemi prislusnymi aktéry, podporovali rozvoj medidlni gramotnosti u vsech
vrstev spolecnosti, u obéant kaZdého véku a pro vSechna média a aby byl pokrok v této oblasti
dukladné sledovan.”

V souladu s timto uchopenim medidlni gramotnosti se mél dle zadavatele vyzkum soustredit

na sledovani péti nasledujicich oblasti:

(a) prevaZujici realny stav v roviné dovednosti, znalosti a porozuméni uzivani médii z hlediska
jejich efektivniho a bezpecného vyuziti;

(b) zvyklosti v provadéni volby pfi vyuzivani médii a vytvareni mediadlniho obsahu;

(c) predstavy a hodnoty spojené s médii a jejich uzivanim a produkty;

(d) predstavy o rizicich spojenych s uzivanim médii a vytvarenim medialniho obsahu;

(e) drovné schopnosti kritického mysleni pti vytvareni Usudku, analyzy komplexnich

skutecnosti a rozeznavani rozdilu mezi ndzorem a skutecnosti.

Pro ucely vyzkumu byl tedy vybran takovy teoreticky model medialni gramotnosti, ktery by co
nejvice reflektoval poZadavky ze strany zadavatele (RRTV) a ktery by zadrovern komplexné pokryval
vSechny sledované oblasti mediadlni gramotnosti: vychodiskem se stal svétové respektovany model
medidlni gramotnosti Renée Hobbs, ktery pokryvd Siroké spektrum kognitivnich, emocialnich a
socialnich kompetenci, které zahrnuji uZiti text(, nastrojl a technologii, dovednosti kritického mysleni
a analyzy, postupy skladani sdéleni a tvofivost a schopnost se zapojit do reflektovani, a také etické

uvazovani a aktivni participaci skrze tymovou praci a spoluprdci. (srov. Hobbs, 2010, s. 17).
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Obrazek 1: Klicové kompetence digitdIni a medidlni gramotnosti (Hobbs, 2010, s. 18)

Create

S ohledem na zadani a realizovatelnost s détmi v pfiméfeném casovém prostoru byl tento
model upraven pro potfeby a Ucely naseho vyzkumu — medialni gramotnost je chdpana jako koncept,
ktery se sklada ze Ctyr slozek, zahrnujici predevsim ctyti klicové dovednosti a schopnosti medialni a

digitalni gramotnosti:
I.  PFistup k medidlnim technologiim a jejich zpUsoby uZivani v kazdodennim Zivoté;
Il. Analyza & evaluace medialnich obsah (tzv. kritické mysleni a ¢teni);

[1l. Produkce medidlnich obsahll (zejména porozuméni procesiim produkce medialnich

obsahl, a to jak na individudlni Grovni, tak na roviné institucionalni — vysvétleno dale).

IV. Reflexe fungovani médii (vnimani role médii ve spolec¢nosti, spolu s predstavami a

hodnotami spojenymi s médii a jejich uzivanim a produkty);

Medialni kompetence V. Jedndni nebyla sledovdna samostatné, nicméné jsme se ji snazili také

vzit v potaz, a to dvéma zpUsoby:

Pri aktivité 1 jsme Zadali Ucastniky skupin, aby alespon v deklaratorni roviné demonstrovali své
jednani spojené s médii v urcitych situacich, abychom ziskali alespon rdmcovou predstavou. Zjistovani
vSech medialnich preferenci, zalib a jednani u vSech participantl a participantek do hloubky nebylo
vzhledem k omezenému ¢asu mozné, presto jsme ziskali zakladni vhled a pro vyzkum a analyzu dulezity

kontext.

Pfi aktivité 3 zamérené na sledovani produkcnich aspektl medidlnich sdéleni, zejména u
skupiny C, tedy té nejstarsi (11 az 14leti), jsme se snazili skrze aktivitu ve skupinach, aby si Ucastnici a
Ucastnice vyzkouseli tvorbu vlastni novinové stranky, a tim prokazali své sociadlni dovednosti vdzané na

spoluprdci a kooperaci ve skupindch pfi feseni konkrétniho zadani.
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Tabulka 1: Model Renée Hobbs s péti klicovymi medidlnimi a digitdInimi kompetencemi

Klicové kompetence digitalni a medialni gramotnosti

1. PRISTUP: Ziskavani a uZivani médii a technologickych néstrojti
dovednostnim zplsobem (skillfully) a sdileni pfimérenych a relevantnich
informaci s ostatnimi.

2. ANALYZA & EVALUACE: Porozuméni zpravam a uzivani kritického myslenf
k analyze kvality, dlvéryhodnosti, pravdivosti sdéleni, véetné zvaZzeni Ghlu
pohledu v ptipadé dopadl sdéleni.

3. PRODUKCE: Utvareni nebo generovani obsahu za pouziti tvofivosti a
dlvéry v sebe-vyjadreni s védomim Gcelu, publika a kompoziénich technik.

4. REFLEXE: Aplikace socialni zodpovédnosti a etickych principl na vlastni
sebepojeti a Zivotni zkusenosti, komunikativni chovani a jednani.

5. JEDNANI: Pracovat individualng, a i spolupracovat s ostatnimi za Gi¢elem
sdileni védéni a reseni problému v rodiné, na pracovisti a ve spolecnosti na
lokalni, regionalni, narodni a mezindrodni Urovni.

Ackoliv je pouzit model zaméreny na medialni a digitalni kompetence, tj. dliraz je kladen na
schopnosti a dovednosti spojené s vyuZzivanim, kritickym posuzovanim a utvarenim medialnich obsah(
odpovédnou a bezpecnou formou, vyzkumné Setfeni predpokladad, a tudiz reflektuje i znalostni slozku
medidlni gramotnosti (viz pojeti medidlni vychovy v RVP, 2007 a 2013), tj. zahrnuje, a dokonce
predpoklada, i osvojeni si zakladnich poznatkd o souc¢asnych médiich, o principech jejich fungovani, o
jejich spolecenské roli, ptipadnych hrozbach jejich zneuZiti a o rozvoji médii jakozto pramyslového
odvétvi.

Tabulka 2: Vztah oblasti medidlni gramotnosti podle zaddni RRTV a modelu od Hobbs

Zadavatelem stanovené sledované oblasti medialni Pouzity model medialni gramotnosti
gramotnosti (upraveny model Hobbs, 2010).
(a) prevazujici redlny stav v roviné dovednosti, znalosti
a porozuméni uzivani médii z hlediska jejich efektivniho I. Pfistup + . Analyza & evaluace

a bezpecného vyuZiti

(b) zvyklosti v provadéni volby pfi vyuzivani médii

v o I. Pfistup + Ill. Produkce
a vytvareni medialniho obsahu P

(c) predstavy a hodnoty spojené s médii a jejich uzivanim
a produkty
(d) predstavy o rizicich spojenych s uzivanim médii
a vytvarenim medialniho obsahu

IV. Reflexe

lll. Produkce + IV. Reflexe

(e) urovné schopnosti kritického mysleni pfi vytvareni
usudku, analyzy komplexnich skute¢nosti a rozeznavani
rozdilu mezi ndzorem a skutecnosti

Il. Analyza & evaluace
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V neposledni radé je tfeba zdlraznit, Ze vyhodou zvoleného pfistupu je to, Ze mlzZe byt
aplikovan na tisténa, vysilaci i digitalni média (srov. Livingstone, 2004b). V rlznych obménach je mozné
se s nim setkat v celé fadé vzdéldvacich kurikul i pfi tvorbé vzdélavacich politik v oblasti medialni
gramotnosti. To umoznilo vybirat pestré spektrum materidl( z rGznych medidlnich technologii do

jednotlivych aktivit (vice k vybéru materiald k jednotlivym oblastem — kap. 4.4.)

Zaroven je potfeba vzit v potaz to, Ze zvoleny koncept medidlni gramotnosti zahrnuje proces
celoZivotniho uceni a sebevzdélavani, a neni tedy mozné jej analyzovat v plném rozsahu, a to ani na
dospélé populaci, natoz v pripadé déti a dospivajicich, jejichz kognitivni kompetence se teprve vyvijeji
a maji vlivi na rozsah kompetenci medidlnich a digitalnich (srov. napt. Buckingham, 2003b). Jednotlivé
oblasti medidlni gramotnosti jsou stale velmi Siroce chdpdny a byly tedy dale specifikovany tak, aby
bylo moZné realizovat vyzkum dle zakazky.

JelikoZ jsou tyto Ctyfi sledované klicové medidlni kompetence stale velmi Siroké a od zacatku
bylo jasné, ze by nebylo mozné je sledovat v celém jejich rozsahu, byly tyto oblasti dale specifikovany
a u kazdé oblasti byly pracovné stanoveny deskriptory, jejichz cilem bylo co nejpresnéji popsat
sledované aspekty jednotlivych tematickych oblasti medidlni gramotnosti. Tyto dil¢i popisy pfitom
vychazely z podobné zamérenych ramcd medialni gramotnosti (srov. napf. Buckingham, 2003a). Na
vyvoji jednotlivych deskriptor(i pracoval tym prakticky od samotného pocatku designu vyzkumu, tj.
jesté pred vlastni tvorbou jednotlivych scénard, tyto deskriptory byly interné pripominkovany v ramci
tymu a na zakladé toho dochazelo k jejich Upravam pro ucely realizace vyzkumného Setfeni. Realizovan

byl i volné strukturovany pfedvyzkum s 20 détmi a dospivajicimi riizného véku a vyucujicimi.

l. PFistup k medialnim technologiim a jejich zpUsoby uzivani v kazdodennim Zivoté

Prvni sledovanou tematickou oblasti byla analyza zplsob( pouzivani médii v kazdodennim Zivoté,
véetné reflexe pfistupu k médiim (a omezenim) a reflexe potfebnych dovednosti, které je potreba si
osvojovat, aby bylo mozné ziskat pfistup k medialnim obsahim. V neposledni fadé je to téz otazka
(ne)rovnosti pristupu k riznym typlm informaci (srov. Livingstone, 2004a). Pro ucely vyzkumného

Setreni byla tato oblast do nasledujicich ¢tyf deskriptora:

1. schopnost pouzivani medialnich ndstroji pfi feseni jednoduchych i pokrodilejSich ukold v
elektronickém prostredi;
vzorce uzivani médii (pfi jakych aktivitach, uzivaji, jakd média, v jaky okamZzik);
uzivatelské schopnosti/dovednosti (pFistup, ladéni, nahravani, sdileni);

4. sledovani medialni nabidky, vyuzivani zdrojd informaci.

Il. Analyza & evaluace medidlnich obsaht

Tato tematicka oblast se zaméfruje predevsim s aspekty spojenymi s recepci sdéleni, tj. kdo je
autorem medialnich obsahl, co je Ucelem zpravy Ci jak byla zprava vytvorena. Skrze analyzu sdéleni je
mozné klast otazky na dlvéryhodnost medialnich sdéleni (schopnost identifikovat znaky vybranych

medialnich typU ¢i Zanr( a jejich odliseni), véetné schopnosti vyrovnat se posuzovanim divéryhodnosti
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zdrojl (srov. Hobbs, 2010, s. 33). Oblast Il. Analyza & evaluace byla dale specifikovana na nasledujici

deskriptory:

schopnost analyzovat a hodnotit zamér podavatele a perspektivu autora;

2. schopnost vytvaret si vlastni Usudky o vérohodnosti informacnich zdroji a pravdivosti
medialniho obsahu;

3. znalost vybranych medialnich typ( ¢i Zanrd a jejich odlisenti;
schopnost identifikovat falesné zpravy a identifikovat jejich znaky (ideologie — fake news —
hoax — spinning), pro mladsi odlisit realitu a fikci;

5. schopnost odlisit fakt od nazoru.

[Il. Produkce medidlnich obsah

Co se produkce medidlnich obsahl tyce, tuto oblast bylo mozné zkoumat s ohledem na zvolenou
metodologii, ¢asové mozZnosti a v neposledni rfadé i skladbu Gcéastnikd ohniskovych skupin, pouze
zprostfedkované, a to predevsim skrze porozuméni procesim produkce medidlnich sdéleni (na
spolecenské Urovni) a dale skrze sebe-deklaratorni vyroky o individualni medialni produkci. V omezené
mite bylo téZ mozné ve vékové kategorii 11-14 let sledovat i vlastni produkci s didrazem na tvofivy
pfistup a sebepojeti (srov. Hobbs, 2010). Oblast Ill. Produkce byla specifikovdna na nasledujici
deskriptory:

1. znalost procest produkce a recepce medialniho obsahu;

2. medialni aktivita na strané prijemce (role komentar, dopist a ohlasi do médii);
3. vlastni medidlni produkce (moZnosti, mira vyuziti, dGvody);
4

hodnoceni viastni medialni produkce.

| kdyZ se to nabizelo, nebylo mozné u dané cilové skupiny sledovat schopnost identifikovat etické
otazky spojené s tvorbou medialnich obsahl, i kdyz format ohniskovych skupin by byl idedlni pro
diskuzi o etickych aspektech spojenych s medialni produkci, ale s ohledem na celé spektrum témat a
dil¢ich sledovanych cild a v neposledni fadé také s ohledem na vék a s tim souvisejici kognitivni kapacity
Ucastnikl ohniskovych skupin, nebyla této oblasti vénovana vétsi vyzkumna pozornost.

IV. Reflexe fungovani médii

Posledni sledovanou oblasti byla oblast reflexe fungovani medialnich instituci a znalost a
porozuméni procesim fungovani médii. Tato oblast logicky predstavuje zavrSeni predchozich tfi
oblasti, které se v ni promitaji. Schopnost reflektovat a porozumét proceslim fungovani médii,
uvédomovani si role médii v kazdodennim Zivoté jednotlivce i spolecnosti, v€etné schopnosti
reflektovat rizika a pfileZitosti spojené s uzivanim médii. Jakkoliv je schopnost reflexe uz procesem,
ktery vyZzaduje vysoce abstraktni zplisob uvaZovani, ale i znalosti o fungovani svéta a médii obecné,
bylo mozné se na elementérni Urovni zamérit na reflexi jiz i u této cilové skupiny (byt do urcité miry
omezené s ohledem na vékova omezeni). Pro Gcely vyzkumu byly stanoveny dva deskriptory, které se

zaméruji na klicové aspekty reflexe fungovani médii:
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1. znalost a porozuméni procesim fungovani médii a nékterym principlim medialni logiky;

2. povédomi respondentd o roli médii v jejich kazdodennim Zivoté i v Zivoté spoleénosti.

Rada déti i dospivajicich zmifiovala, Ze vytvati vlastni medialni produkty, které pak sdili bud na online
socialnich sitich, nebo skrze rlizné digitalni komunikacni platformy (srov. | Pfistup k medidlnim
technologiim). Nicméné v ramci kvalitativniho vyzkumu jiz nebyl prostor pro diskuzi o téchto tématech,
které se tykalo v kazdé skupiné jen malého mnoZstvi déti, a z hlediska efektivnosti by tedy nestdlo za
to davat prostor v diskuzi tématu, kterému se nevénuji vSechny déti. Vyzkum tohoto typu by jiz
vyZadoval vlastni design vyzkumu, jiny zptsob vybéru Gcéastnikd, a v neposledni fadé nejspise i jinou

vyzkumnou techniku.

Na zakladé popis jednotlivych tematickych oblasti medialni gramotnosti byly nasledné
vytvoreny scénare ohniskovych skupin pro jednotlivé vékové kategorie, ktery se snazil pokryt vSechny

Ctyti sledované klicové kompetence ve stanoveném rozsahu.
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4. Metodologie

4.1. Metoda ohniskovych skupin

Metoda ohniskovych skupin (dale také FG) je dobfe popsanou metodou (mj. Morgan, 2001). Jde o
kvalitativni metodu, kde diskusi ucastnik(i a Ucastnic mezi sebou dochazi k exploraci a vytéZeni
konkrétniho, pomérné tzkého tématu do hloubky. Sledovdna je také socialni dynamika kolem objektu
zajmu, postoje ale i emoce jednotlivych Gcastnik( a Gcastnic s nim spojené. Cilem ovsem neni vyvolavat
konflikty mezi zicastnénymi, jelikoZ pfiliSnd polarizace zhorSuje moznost komplexnéjsiho hloubkového
probadani se zjistovanim nuanci spojenych s tématem zajmu. Z toho divodu nesmi byt jednotlivé
skupiny sloZeny pfilis heterogenné. Ale ani pfilis homogenné, jelikoz Ucast lidi sobé si (socialné) velice
podobnych opét zamezuje prostoupeni do hloubky tématu a postihnuti rozmanitych postoji a
zkusenosti. Jedné ohniskové skupiny se Ucastni zpravidla 6 az 8 Ucastnikd a Gcastnic. Setkani a diskuse
s nimi zpravidla probiha v délce od jedné do maximdlné dvou hodin. FG vede moderator(ka),
jehoz/jejimz ukolem je smérovat diskusi G¢astnikd a Ucastnic, udrZovat diskusi o dil¢im aspektu tématu
/ objektu zajmu, ma-li pocit, Ze tento nebyl dostatecné vytézen, i pfichazet s novymi diléimi aspekty a
podnécovat o nich diskusi. FG zpravidla prihliZi jesté jedna osoba, ktera si vede zapis, ale muze
moderujici osobé dat podnét k Fizeni diskuse. Ze setkdni se pofizuje zpravidla video zaznam, jelikoz
diskuse vice lidi najednou muze byt nasledné narocna na prepis a identifikaci jednotlivych vypovédi

jednotlivych mluvéi.

Tato technika je hojné pouzivdna v marketingu, napf. pred zavedenim nového produktu nebo
spusténim reklamni kampané, kdy se zpravidla na nékolika FG s rliznymi charakteristikami ovéruiji
razné aspekty ne/pfijeti produktu ¢i kampané uréitymi typy lidi ¢i socialnich skupin. V ramci studia
médii ma také dlouhou tradici (mj. Morley, 1980) a pouZiva se obzvlasté na reflexi konkrétniho
medidlniho obsahu ¢i konkrétni medialni zkusenosti. Vzhledem k tomu, jak jsme popsali v pfedchozi
Casti, Ze oblast medialni gramotnosti je velice komplexni, ma rGzné, pomérné rozsahlé dilc¢i oblasti,
které vyZzaduji zaméreni na trochu odlisny typ zkusenosti, postojli, schopnosti a dovednosti, a tudiz
vyzaduji urcitou specifickou kalibraci jednotlivych nastroji pouZitych ve vyzkumu, pficemz samotna
diskuse, na niz metoda ohniskovych skupin stoji, neni vidy tim nejvhodnéjsim nastrojem, jak se
k poznatklim relevantnim pro oblast dostat. Napfiklad deklarovat, Ze néco umim, neznameng, Ze to
skute¢né umim.

Specificky je také vyzkum s détmi, obzvldsté témi malymi, jenZ vyZaduje jiné pfistupy k jejich
motivaci se o tématu vibec bavit, vyZaduje pouZiti rznych nastrojl k udrZeni jejich pozornosti, a
predevsim musi respektovat uUroven vyvoje jejich kognitivnich a vyjadfovacich schopnosti (m].
Theunert, Lenssen, Schorb, 1995). Z toho ddvodu vyzkumy s détmi zpravidla nebyvaji pfilis dlouhé,
obsahuji r@izné herni a projektivni elementy. Cim deli setkani musi byt, tim spi$e jsou takové nastroje
zasadni pro udrzeni pozornosti a motivace. V pfipadé mensich déti, ne tolik déti od cca. 10 let a vice,
které se po verbalni strance i kognitivni Urovni jiz blizi dospélym, musi byt pak takovd ohniskova

skupina spiSe workshopem neZ diskusi o vybraném tématu ¢i objektu zajmu.
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4.2.Operacionalizace teoretického modelu do scénare FG

Na zakladé vybraného modelu byl vytvofen ramcovy scénar, ktery mapoval Ctyfi sledované oblasti
medialni gramotnosti (scénar FG — viz Priloha 3). Scénar nemohl pIné reflektovat viechny sledované
oblasti medidlni gramotnosti ve vSech dil¢ich specifikacich, u vSech cilovych skupin, a to z nasledujicich

ddvodi:

- Kognitivni schopnosti cilové skupiny zejména skupiny A a B, nejsou jesté plné vyvinuty a
zejména schopnost reflexe fungovani médii je v nizSich vékovych skupindch znacné
omezena.

-V neposledni fadé hralo roli i éasové omezeni dané délkou ohniskovych skupin.

- Velikost skupin v poétu osmi déti je narocna na vedeni i vzhledem k pfipadné Zivelnosti
diskuse déti. Pozadavek nékterych skol byl realizovat vyzkum s celou ttidou, tedy se dvéma

skupinami po 9 az 11 détech.

Scénar byl rozdélen na tti ¢asti, které se zamérovaly na vSechny Ctyfi sledované oblasti medialni

gramotnosti:

- aktivita 1: I. Pfistup a uZivani médii,
- aktivita 2: /I. Analyza a evaluace,

- aktivita 3: pfevaziné lll. Produkce, ale u mladsich skupin také Il. Analyza a evaluace.

Ctvrtd sledovana oblast medidlni gramotnosti IV. Reflexe fungovdni médii byla sledovana napfi¢
jednotlivymi aktivitami, zdmérné jsme otazky tykajici se reflexe fungovani médii sledovali také
v aktivité 2 a také v aktivité 3 a téZ bylo moZné se na ni omezené zaméfit béhem aktivity 1. Otazky ke
scénafi byly zadany dopredu pouze ramcové a ménily se dle dynamiky dané skupiny (tj. moderator
ménil otazky dle nalady ve skupiné, reakci déti a informaci, které jsme od déti dostavali).

V rdmci jednotlivych aktivit byly vybirany diléi techniky tak, aby byly co nejvice pestré a zabavné
pro danou cilovou skupinu, a to ve viech tfech vékovych kategoriich, zaroven aby skrze né bylo mozné
ziskat co nejvice dat ze sledovanych tematickych oblasti medidlni gramotnosti. Byly vybrany osvédcéené
techniky, které se pouZzivaji nejen pfi vyzkumu, ale také béhem vyuéovaciho procesu: ¢teni, poslech,
sledovani videa a multimedialni kompozice (blize k pouziti téchto technik srov. napt. Hobbs, 2010, s.
23). Poutiti téchto technik bylo vyhodné mj. také i vtom, Ze bylo mozné je pouzivat napfi¢ riznymi
vékovymi kategoriemi (a Skolnimi tfidami), ¢imz byla alespon do jisté miry zajiSténa paralelnost a
srovnatelnost jednotlivych scénarl pro rizné vékové skupiny a zaroven byla zajisténa aplikovatelnost

do kontextu rliznych medialnich technologii bez ohledu na dil¢i funkce medialnich obsah.

Pro kvalitu diskuze byly zvoleny rGzné podnétové materidly: kratké videoukazky, obrazky
medidlnich technologii a dalsi vizualni podklady (¢asopisy). Pro aktivitu spojenou s produkci (Aktivita 3
— tzv. multimedidlni kompozice) byly zvoleny rzné typy podnétovych materiall tak, aby byla zajisténa
pestrost co do raznych typl podnétl a nabidek pro zpracovani. Déti ve vékovych kategoriich od 5 do
10 let mohly vytvaret televizni postavy dle svych pfedstav a zaroven u toho prokazat své socidlni

dovednosti kooperovat s ostatnimi, které bezpochyby patti téZ mezi klicové kompetence, které se
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promitaji i v kompetencich medialnich. Ackoliv nebyly vyuZity jako pomucky pfimo rGzné medialni
technologie (jako napf. kamera, diktafon, nebo mozZnost tisku), i pfesto skrze tento typ ¢innosti mohly
déti a dospivajici zahrnout zanry a formy, které jim jsou blizké, coz bylo zjisténo, Ze zvySuje efektivitu
dané aktivity (srov. Hobbs, 2007, s. 52). Tato aktivita byla také détmi pfi zavérecném shrnuti ohniskové

skupiny velmi pozitivné vnimadna. (srov. kapitola 7. Produkce).

Kombinace pouZzitych technik, podnétovych material( z riznych médii a v neposledni fadé i kvalita
vedeni rozhovoru moderatory zajistily dobré klima ve skupiné a podminky pro kvalitni spole¢nou
diskuzi a tvofily odlisné pristupy k analyze ve vsech ¢tyfech oblastech. Vyjimkou byla online ohniskova

skupina s nejstarsimi Ucastniky. O tom ale vice niZe v kapitole popisujici pribéh vyzkumu.

Na zaveér této casti bychom jesté radi zminili jeden aspekt tykajici se tématu vyzkumu medidlni
gramotnosti, a to otazku, zda a jak déti a dospivajici rozumi slovu médium, a potazmo vyrazu média
jsme se po peclivé rozvaze rozhodli ucastnikim a ucastnicim ohniskovych skupin viibec nepokladat,
nebot predvyzkumna sonda (vzorek cca 20 déti a dospivajicich rdznych vékovych skupin) ukazala, ze
vétsina déti tomuto vyrazu viibec nerozumi, natoz aby byla schopna s timto pojmem déle operovat a
spojovat si ho se svou vlastni ,,medialni” zkusenosti. Néktefi ucastnici ve skupindch ojedinéle slovo
médium ¢i média znali, ale neuméli jej pouZit ve vété, natoz ho ddle vysvétlit. Jak ukazaly i jiné vyzkumy,
konceptu médii jakoZto verejnych instituci a organizaci, které maji i technologicky rozmér, nemusi
rozumét Casto ani dospéli tcastnici vyzkumu. Z tohoto dlvodu se jevilo jako Géelnéjsi ivodni aktivitu
koncipovat jako elicitaci asociaci a zkusenosti spojenych s konkrétnimi médii na obrazcich nez se ptat,
co je to médium (potazmo média). Slovo médium sice opakované zaznélo od moderatora béhem
skupinovych rozhovord, ale vidy tomu predchazelo dostatecné navozeni situace tak, aby déti vyrazu
rozumély. O tom, Ze détem toto slovo bylo cizi svédcilo i to, Ze jej aktivné béhem ohniskovych skupin

nikdo nepoutil, a to ani v pripadé, Ze se jednalo o otazky smérované na reflexi fungovani médii.

4.3. Popis konstrukce scénare jakozto vyzkumného nastroje

Scénar byl vyvijen tak, aby reflektoval co nejvice modelem stanovené deskriptory jednotlivych
tematickych oblasti vybranych medidlnich kompetenci. Po Uvodnim kratkém sezndmeni se,
informovani o cilech vyzkumu a také upozornéni, Ze nase setkdni je nahravano, ndasledovala prvni
aktivita zamérena na pfistup a uzivani médii, kdy probihala skupinova diskuze o tom, jakd média déti
uzivaji a event. jakd média by si praly uzivat. Rozhovory byly vedeny obvykle dvéma moderatory, ktefi
se snafili stfidat v rozhovoru s détmi a dospivajicimi, a to z dlivodu, aby udrZeli déle pozornost déti. Pfi
dotazovani byl bran zietel na to klast oteviené otazky a nehodnotit vypovédi déti a snazit se vytvorit

pratelské klima mezi détmi, aby nam detailnéji vysvétlily vnimani ndmi sledovanych kategorii.
Skupinové rozhovory byly rdmovany tfemi klicovymi aktivitami:

1. aktivita 1: dvodni skupinova diskuze o médiich za pomoci karet s obrazky medidlnich
technologii,

2. aktivita 2: prace s podnétovym materidlem (audiovizualni ukazky, tisténé texty),
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3. aktivita 3: multimedidlni kompozice (aktivita primarné zamérena na aspekty spojené

s vlastni produkci medialnich obsah).

Obrdzek 2: Tvarci aktivita (3) zamérend na rizné aspekty medidlni gramotnosti, obzvl. produkéni

Co se formy tyce, byla od zacatku preferovana spise volnéjsi forma méné strukturované podoby
interview spolu s velmi nizkou mirou intenzity moderatorovych zasahl do pribéhu diskuze, nebot
primdrnim cilem nebylo vytvaret standardizované scénare ohniskovych skupin, ale skupiny vést spise
volnéji, tj. stanovit si pouze klicové otazky, které smérovaly pfimo k deskriptorim, a nasledné vybirat
otdzky flexibilné s ohledem na dynamiku dané skupiny. Tento pfistup umoznil nasledné na zakladé
poznatkd z terénniho vyzkumu upravit dané deskriptory v jednotlivych tematickych oblastech medidlni
gramotnosti tak, aby bylo moZné s nimi pracovat i pfi kvantitativnim vyzkumu, ktery bude po tomto
vyzkumu a této studii ndsledovat a ktery ma jiz vyssi ndroky na standardizaci. Toto rozvrieni téz
umoznovalo moderatorlim vice reagovat na aktualni témata ve skupiné. | kdyz se tedy v nékterych
aspektech otazky v ramci jednotlivych skupin liSily, presto vsak diky pevné a promyslené strukture

scénare rozhovoru, bylo mozné sledovat vymezené oblasti medialni gramotnosti.

4.4, Pouzivané materialy a pomucky

Jak uZ bylo uvedeno vyse, bylo vybrano Siroké spektrum podnétovych materidld, a to zejména proto,
aby aktivity byly pestré a motivovaly co nejvice cilovou skupinu do zapojeni se do jednotlivych ¢innosti.
Zvoleny dovednostni pfistup umozZnil srovnatelnost napfi¢ jednotlivymi médii a medidlnimi
technologiemi a ztohoto pohledu nebylo tedy nutné déti a dospivajici zahlcovat pfilis velkym
mnozstvim podnétovych materidld z medidlniho prostredi, ale radéji se snaZit o cileny vybér

jednotlivych materiald a u nich se zaméfit do hloubky jejich porozuméni, evaluaci a potazmo i reflexi.
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Obrdzek 3: Ohniskovd skupina pfi aktivité 1

Karty s obrdzky medidlnich technologif

Karty s obrazky medialnich technologii a chovani spojeného s médii byly pouZity na Uplném
zacatku ohniskové skupiny, a to u déti ve vékovych kategoriich od 5 do 10 let. Karty byly vyuZity k tomu,
abychom ucastnikim zdbavnou formou sdélili, co je predmétem naseho vyzkumu (déti mladsiho
Skolniho véku ¢asto neznaji pojem médium a média). Zaroven tyto karty slouZily jako podnét pro
diskuzi o pouzivani vlastnich medidlnich technologii, véetné toho, za jakym ucelem je pouZivaji, jak
Casto, a zda maji néjakym zplsobem omezeny ¢i regulovany pristup k témto technologiim.

;! o

Obrazek 4: Vybeér obrdzk( z karet, které byly detem ukazovdny (aktivita 1) (plvodce obr.: Jeden svét na skoldch)

Casopisy pro déti

Dale byly vybrany ¢asopisy pro déti, a to jako podnétovy material pro diskuzi o obsahu ¢asopisu.
Déti mladsiho skolniho véku (skupina A a B) byly rozdéleny do mensich skupin po 2 az 3 (vyjimecné 4)
a za doprovodu vyzkumnika ¢i vyzkumnice z naseho vyzkumného tymu spole¢né prochdazely obsah
Casopisu. Otazky smérovaly zejména na schopnost odlisit reklamu od vlastniho obsahu ¢asopisu. Dale
byly otazky smérovany na stranku, kde se psalo o predplatném a zjistovalo povédomi o tom, co je to

predplatné a k ¢emu slouZi. Toto také mélo zjistovat povédomi o financovani médii.
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Obrdzek 5: Casopisy pouZivané béhem ohniskovych skupin a pfiklad reklamy ve Slunicku (5 aZ 7 a 8 aZ 10letych)

Obrdzky osobnich profilt z online socidlnich siti

Pro dospivajici Ucastniky (skupina C) bylo vytvofeno 8 upravenych profild z rGznych online
socialnich siti (Tik Tok, YouTube, Instagram, Facebook) s tim, Ze polovina téchto profilt byla readlnych a
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polovina byla fiktivnich. Tyto obrazky byly rozvéSeny po mistnosti (nebo v online prostiedi si je mohli
Ucastnici prohlizet v prostfedi OneNote, kde byla za tim Ucelem vytvorena specialni ¢ast, na které byly
profily umistény). V prvni fazi byli u€astnici vyzvani, aby si prohlédli profily, a ve druhé fazi méli uréovat,

ktery profil se jim libi a nelibi. Nasledné méli urcit, které profily jsou dle nich redIné a které ne.
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Obrdzek 6: Ukdzka diskutovanych profilt (1, 2 a 3) na socidlnich sitich

Videoukdzky

Treti skupinou podnétd byly kratké videoukazky, kdy pro kazdou vékovou skupinu byly pouzity jiné.
Pro nejmladsi déti od 5 do 7 let (skupina A) byl vybran animovany porad Bing! o malém plySovém
kralickovi Bingovi, konkrétn& dil vénovany mobilnimu telefonu. Ukolem déti bylo na zakladé
videoukdzky diskutovat o tom, k ¢emu slouzi mobilni telefon a jaké ponauceni vyplyva z pfibéhu a

nasledné otazky smérovaly k tomu, zda také oni pouZivaji mobilni telefon a k jakym ucelim.
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Obrdzek 7: Ukdzka z videoukdzky o kralickovi Bingovi (plysovy Flop mu ddva mobil)

Pro déti od 8 do 10 let byl vybran pofad Datova Lhota, ktery vysila Ceska televize, konkrétné prvni
dil tohoto poradu, ktery je vénovan predstaveni toho, jak to vypada , v Utrobach” pocitace. Od otazek
zamérenych na samotné porozuménividea (o ¢em to bylo, jaké je ponauceni z pfibéhu) se otazky volné

presunuly k tématu uZivani pocitace (potazmo tabletu) v kazdodennim Zivoté.

Obrdzek 8: Videoukdzka z poradu Datovd Lhota (pro déti mladsiho Skolniho véku)

Pro dospivajici od 11 do 14 let (skupina C) byly vybrany rozli¢né ukazky. Nejprve jsme zvolili porad
Ceské televize Décko Piratské vysilani, konkrétné dil, ktery se zaméroval na to, jak to vypada v CT
v Praze na Kavcich horach. JelikoZ jeho vyznéni a pochopeni bylo pfilis edukativni — Ucelem FG nebylo
déti o médiich vzdéldvat, byla pro dalsi skupiny zvolena kratka ukazka populdrniho youtubera Datla,
epizoda, kde ochutnaval ¢okolady. U tohoto videa probihala diskuze nad obsahem z hlediska zjevné a
skryté reklamy na YouTube kanalu. Dospivajici se ale zpravidla rozhovofili i o svych preferencich

v youtuberech nebo o nastrahach YouTube a socidlnich siti.
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Obrdzek 9: Still z videa youtubera Datla (videoukdzka pro skupinu C — dospivajici)

Materidly a pomucky pro tvorbu vlastni seridlové postavy (skupiny A a B)

Posledni velkou skupinu predmétli a materiald, mély k dispozici déti skupin A a B pfi tvorbé vlastni
serialové postavy. Na tvorbu postavy byly rozdéleny do mensich skupin (po 2—4 détech) a jejich Ukolem
bylo se v této skupiné dohodnout na tom, jakou postavu/pribéh budou spolecné utvaret. Déti mély
dopfedu nachystany velké bilé papiry, na kterych mély predkreslenou televizni obrazovku, kterd
predstavovala medidlni rdmec celé situace. V kazdé skupiné byl pfitomen vzdy jeden ¢len vyzkumného
tymu, ktery détem kladl rGzné otdzky spojené nejen se samotnou tvorbou, ale i otazky, které se
vénovaly tomu, pro¢ si danou postavu/postavy vybraly. Déti se ¢asto rozmluvily i o dalSich svych
medialnich aktivitdch a preferencich. Déti mély k dispozici celé spektrum materidld od samolepek,
kaminkd, tfpytek, flitr(, aZz po rlzné figurky a predméty, které mohly volné na plochu papiru doplriovat.
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Obrdzek 10: Materidly a tvorba vlastni postavy (skupina B)

Materidly a prostredi pro tvorbu vlastnich novin (skupina C)

Skupindm nejstarsi vékové kategorie byly v prostfedi Microsoft OneNote nebo Word poskytnuty
instrukce a prostor pro vytvoreni jejich vlastni novinové stranky. JelikoZ se tvorba celé stranky ukazala
jako pfilis casové ndrocna, byla posledni ze skupin instruovdna, aby se zabyvala jen jednou udalosti
podle vlastniho vybéru, ale aby ji zpracovala dvojim zplUsobem — bulvarné a seriézné. Vyhodou
prostfedi OneNote bylo, Ze je layoutem i funkcionalitou podobné MS Word, s nimZ ma vétSina déti
tohoto véku zkusenost (napf. ze Skolnich ukoll), a bylo pouzitelné online. Pfi tvorbé novinové stranky
méli dospivajici k dispozici nékolik vybranych text( rdznych témat (o jedlych kelimcich, détském
ombudsmanovi, koaldch a dalsi), které mohly, ale nemusely vyuZit. VSechny skupiny byly motivovany,
aby zpracovavaly témata a uddlosti, které je nejvice zajimaji, nebo takova, kterd by chtéla cist jimi
zamyslend cilovd skupina. Kdispozici méli dospivajici pfi tvorbé také online galerii fotografii

(v OneNote), nebo je mohli volné hledat na internetu.

4.5, Rekrutace ucastnik( a Ucastnic a pribéh sbéru dat

Vybér jednotlivych ucastnikl a uUcastnic je klicovy, ostatné jako v jakémkoliv vyzkumném pfistupu.
JelikoZ jde o vyzkum kvalitativniho charakteru, pracuje metoda s mensimi pocty osob, kdy byva
vybrano jen nékolik klicovych vlastnosti ¢i charakteristik, podle nichz jsou jednotlivé skupiny primarné
sklddany. Reprezentativita vzorku, tedy vypovédni hodnota za celou populaci, zpravidla nebyva

nejzasadné;jsim kritériem pro sestaveni vzorku vyzkumu, preferovana je reprezentativita pfipadu, tedy
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to, jestli prislusny ucastnik ¢i G€astnice ma k tématu ¢i objektu zajmu co fici ¢i je zastupcem/zastupkyni

konkrétni socidlni skupiny, jez je vyhodnocena jako ta cilova ¢i jinak klicova pro pozndni problému.

V nami realizovaném vyzkumu byl jiz kvUli zadani RRTV zasadni charakteristikou vék Géastnikd
a ucastnic, kdy vyzkum mél pokryt celou skupinu déti a dospivajicich do 15 let, tedy déti pfedskolniho,
mladsiho $kolniho a starsiho Skolniho véku. Jednotlivé ohniskové skupiny mély byt (a byly) sestavovany
primarné jako vékové homogenni a v kazdé vékové skupiné mélo byt realizovano nékolik FG, aby se
snizil vliv pfipadného specifického ¢i jinak zatizeného vybéru. Vedle véku jsme zohlednili jesté
genderové rozloZzeni FG tak, aby neprevladali chlapci ¢i divky. Posledni charakteristikou, jez jsme
vyznamnéji zohlednili je urcity socio-geograficky aspekt — vedle geografické diverzity vzorku bylo nasi
snahou mit ve vzorku i déti a dospivajici z riznych socidlnich vrstev, v¢. téch znevyhodnénych. (Coz se
nepodafilo naplnit u nejstarsi skupiny déti.) Nékteré dalsi aspekty nebylo mozZno pfilis zohledriovat,
jelikoz nebyl k dispozici dostatecny ¢as pracovat s détskymi kolektivy a vybirat si z nich jesté ucelnéji
participant(k)y vyzkumu. Ani nase pracovisté nedisponuje siti Skol a skolek, s nimiZ dlouhodobéji
pracuje na jinych projektech, coz by pfipadnou rekrutaci zrychlilo, udélalo snazsi, a i vice selektivni.
Takovym aspektem, jenZ jsme predpokladali, Ze bude vyznamny, coZ se i nakonec ve vyzkumu ukazalo,
je rodinna situace participantky ¢i participanta, obzvlasté pak vychovny styl rodi¢d a podnétnost

prostredi, ale také vliv sourozenct, zejména téch starsich.
V zadani projektu jsme predpokladali realizaci vyzkumu v nasledujicich vékovych kategoriich:

e déti ve véku 5 aZz 7 let (skupina A),
e détive véku 8 az 10 let (skupina B),
e détive véku 11 aZ 14 let (skupina C).

V kazdé vékové skupiné jsme predpokladali realizaci tfi FG scca. osmi participanty/
participantkami. Jednotlivé FG v kazdé vékové skupiné jsme predpoklddali realizovat v jiné ¢asti Ceska
s pfihlédnutim na aspekt charakteru bydleni tedy vedle méstskych déti jsme ve vzorky chtély mit déti
ze spiSe vesnického prostredi a ze socialné vyloucenych lokalit. Pfedpoklad tedy byla realizace celkem

9 ohniskovych skupin, jichZ se bude ucastnit pfiblizné 72 osob.

4.5.1. Rekrutace vyzkumného vzorku (v dobé proticovidovych restrikci)

Skladani vyzkumného vzorku nasi studie bylo zasadné ovlivnéno restrikcemi spojenymi s omezenim
§iteni ndkazy COVID-19. Ceska vldda vyhlasila 26. Ginora 2021 nouzovy stav a zaviela véechna $kolska
zafizeni, omezila pohyb osob a moZnosti jejich setkavani mimo rodinné skupiny. Bylo to tedy jesté pred
faktickym zapocetim naseho projektu. Dobu uzavreni jsme vyufZili pro pfipravu teoretického ramce a
konstrukce vyzkumného ndstroje. Od poloviny dubna 2021 bylo umoznéno jako prvnim setkdvat se
détem prvnich tfid a predskolniho ro¢niku materskych sSkol. Dalsi tfidy prvniho stupné (potencialni
skupina B, 8 aZ 10 let), a poté i druhého nasledovaly béhem dubna a kvétna, kdy az zhruba v poloviné

kvétna se situace vratila do relativné bézného provozu Skol. MoZnost, aby se déti mohly setkavat ve
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Skolnich ¢i skolkovych kolektivech byla pro nas zasadni, jelikoZ realizace vyzkumu s nejmladSimi
skupinami online byla nereédlna® a v dobé restriktivnich opatfeni vytvéfet ad-hoc skupiny organizaéné
znacné narocné, ne-li nemozné. Déti, resp. jejich rodice (by) bylo nutné néjak zkontaktovat — skrze
Skolu, zajmovy krouzek, jiné zatizeni pro déti a dospivajici (napf. nizkoprahova zafizeni nebo domy déti
a mladeze), konkrétni vyucujici ¢i pres osobni kontakty. Tito by nasledné museli vyvinout dost aktivity
pro sehnani dostateéného mnozstvi dalSich rodi¢d ochotnych v dobé proticovidovych restrikci se sejit
v urcity den a ¢as a na urcitém misté, jako byl napf. prostor na univerzité ¢i jinak zajistény prostor mimo
v té dobé zaviend Skolni zatizeni. Toto se ukazalo az do druhé poloviny kvétna jako nerealné. Jakmile
to zacalo byt mozné, postupné jsme oslovovali kontakty, jeZ jsme ziskali z vlastnich zdrojli a doporuceni
kontaktl v nasem blizSim i vzdalenéjsim okoli — Slo tedy o ziskdvani participantl a participentek
nabalovanim, tedy tzv. metodou snéhové koule (snow-ball sampling) (mj. Babbie, 2020).

Rekrutace dospivajicich ve véku 11 az 14 let

Z divodu perspektivy dlouhodobého uzavieni Skol jsme se rozhodli pro pfipravu a pripadnou
realizaci ohniskovych skupin v nejstarsi vékové skupiné (skupina C) po max. Sesti Ucastnicich v online
prostredi. Online prostfedi skytalo moznost konstrukce vzorku kazdé jednotlivé skupiny podle rliznych
charakteristik, tedy nejen na zakladé prace s konkrétnim Zzakovskym kolektivem. Zaroven jsme
predpokladali, Ze fizeni diskuse a tvarci aktivita (¢. 3) bude ¢asové narocnéjsi, a tak nebude moziné
zjistovat do hloubky popisné charakteristiky vlastnictvi a pfistupu k médiim a zpUsobl uzivani médi.
Vypracovali jsme proto rekrutacni dotaznik (viz Pfiloha 2), s nimz jsme v prabéhu kvétna oslovovali
nase kontakty na Skolska zatizeni a jednotlivé vyucujici (celkem 26 kontakt() skrze osobni telefonicky
kontakt a zaslani po emailu informacnich dopist jak pro Skoly a vyucujici, tak pro rodic¢e. Dale jsme
oslovovali rodice a déti samotné skrze facebookové stranky Univerzity Palackého, Filozofické fakulty

Univerzity Palackého a soukromé profily vyzkumnikd a vyzkumnic.

3 Realisticka by byla spise individuéIni nebo parova online setkani, o nich jsme také uvaZovali jako o alternativé
realizace vyzkumu, pokud by bylo neredlné, Ze bude mozné se setkavat se skupinami 6 az 8 déti v Case, kdy méla
byt studie zrealizovana, tedy mezi bfeznem a ¢ervnem 2021.
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Je ti 11-14 let?
Pouzivas mobil,
notebook a dalsi
média? Chces se
zucastnit vyzkiyu
na univerzité?

A\

Vyplit ndm dotaznik zde:

amy se ti ozveme kvuli
U&asti na online skupinovém _,-f

setkani. Nezapomer fict
rodi¢lim, Ze se zuéastnis.

%\‘i RRTY

Obrdzek 11: Letdk pouZity do komunikace po emailech a Facebooku vyzyvajici k ucasti ve vyzkumu

Uplné tento dotaznik vyplnilo 46 osob ve véku 11 a7 15 let, pficem? bylo ziskano 20 kontaktd na
rodice déti. Rodice byli osloveni s preferenci termind. BohuZel nalezeni terminu, ktery by vyhovoval
Sesti détem najednou, se ukazalo jako velice sloZité. Nakonec byla uspofadana jedna online ohniskova
skupina na zac¢atku ¢ervna 2021. Tato ohniskova skupina byla zrealizovana, a to na platformé Zoom,
pri¢emz aktivita 2, online galerie profill ze socialnich médii byla pfedstavena v promitané prezentaci a
dostupna v online kooperativnim prostredi OneNote. Toto prostfedi bylo pouZito jako zdkladni pro
aktivitu 3, tvorbu vlastnich novin.

Ovsem online prostredi se ukazalo jako inhibujici socidlni interakci dospivajicich, obzvlasté pokud
se dopredu neznaji, a také responzivita prostfedi OneNote zavisla na kvalité internetového pfipojeni
komplikovala ¢innost v ramci tvlrci aktivity. Proto bylo rozhodnuto, Ze dalsi FG v ramci této vékové
skupiny budou realizovany prezencné a aktivita 3 v prostiedi textového editoru od Microsoft (bud'
OneNote nebo Word), aby byla zachovana uZivatelskd podobnost. V rdmci ¢asu vymezeného na sbér
dat byly uskutec¢néna jesté dvé FG s celkem osmi dospivajicimi, obé v rdmci volného Casu déti, jelikoz
z ¢asovych dlvodl nebylo mozné se dohodnout se néjakou Skolou. Dalsi vyzkumnou skupinu se ndm

v daném ¢asovém ramci v této vékové skupiné zorganizovat nepodafilo.

Rekrutace détive véku5az 7 a 8 az 10 let

U mladsich vékovych skupin jsme od pocatku predpokladali, Ze ziskani vétsiho mnozstvi dat bude
zéviset na pohodé, jakou budou déti pfi setkani pocitovat, coz vedlo k preferenci vyuZziti jiz existujicich
Skolnich a Skolkovych détskych skupin. To samoziejmé bylo v dobé proticovidovych restrikci
komplikované, a tak i kdyZz se déti posledniho ro¢niku matefskych skol a prvnich tfid zakladnich skol
setkavali jiz od poloviny dubna, nesetkali jsme se s ochotou at vedeni $kol, vyucujicich ¢i samotnych
rodicd podilet se na organizaci a Ucasti na takovém skupinovém setkani déti. Podminky spojené

s restrikcemi byly vnimané jako pfilis celou situaci komplikujici. Prvni ohniskovou skupinu se nam
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podafilo vytvofit z déti z predSkolniho rocniku praiské materské skoly, s jejichz rodici se znal jeden
z vyzkumnikld. FG se konala v pronajatych prostorach, jelikoz Skolka nebyla ochotna poskytnou své
prostory. Zucastnilo se ji 9 déti. Na realizaci ohniskovych skupin se ndm podafilo domluvit s jednou
olomouckou zakladni Skolou, do niz spadové dochazeji déti z obci mimo toto mésto. Tim byly ve vzorku
pokryty déti ze spide vesnického prostiedi. Skola poZadovala realizaci vidy s celou tfidou, a tak jsme
vyzkum realizovali dvakrat v kazdé vékové skupiny vidy s polovinou ttidy (B1 a B2, celkem 17 déti; A3
a A4, celkem 21 déti). Pro zajisténi vétsi diverzity vzorku byly osloveny i Skoly na Ostravsku s détmi
z vyloucenych lokalit, vychovnymi problémy nebo etnického plvodu. Byly realizovany ohniskové
skupiny s obéma nejmladsimi vékovymi skupinami (A2, osm déti a B3, sedm déti) na jedné béiné
ostravské zakladni Skole, kde byly déti do FG vybrany vyucujici na zakladé naseho poZzadavku
rozmanitosti. Zpravidla byly z jedné tfidy, jednou doplnéné o déti z tfidy vedlejsi. Na zavér ¢ervna byla
realizovana ohniskova skupina s tfetaky z Prahy, a to v soukromé (v principu vybérové na vyuku v cizim
jazyce zamérené) zakladni skole, ktera je sice na jednom z vétsich prazskych paneldkovych sidlist, ale
dojizdéji do ni i déti z jinych casti Prahy ¢i z blizkého okoli, zucastnilo se ji 9 déti (B4).

4.5.2. Zpracovani a kédovani dat

Na zadkladé informovanych souhlas( (vzor viz Pfiloha 4) podepsanych rodiéi vSech participant( a
participantek vyzkumu byly ze setkdni potizeny zvukové a obrazové zaznamy pro potieby analyzy.
Kromé nahrdvky spolecnych ¢asti (Uvodni aktivita 1, aktivita 2 — videoukazka a vyhodnocovani dvou
dalsich aktivit) byly pofizeny i zvukové nahravky prace s casopisem (A a B) a tvorby (aktivita 3,
multimedialni kompozice), kterych se Ucastnily dvojice &i trojice (vyjimecné Ctvefice) déti i
dospivajicich. Celkem zhruba 30 hodin nahravek. Béhem kazdé ohniskové skupiny byly pofizeny dva
zapisy, jeden chronologicky a druhy se zaméfoval na vytvoreni jakéhosi ,profilu“ jednotlivych déti.
JelikoZ nebyly k dispozici dostatec¢né financni, ani ¢asové kapacity, nebyl z nahravek pofizen doslovny
prepis. Déti se také casto prekrikovaly a skdkaly si do fedi, takZze by to nékdy ani nebylo mozné. Pro
ucely analyzy byly zapisy opatreny tzv. selektivni funkéni transkripci, tedy nahravky byly zas celé
poslechnuty a zapis byl doplnén o konkrétni vypovédi ¢i parafraze vypovédi, které byly tematicky

relevantni.

Jména déti byla zménéna, aby bylo dosaZzeno anonymizace. Pro pfehlednost a lepsi orientaci byla
jména dospivajicim ze skupin C zménéna na cizi, kterad jsou ale b&iné pouzivadna i v Cesku. Détem
z nejmladsich skupin (A) byly dany jména ve zdrobnélinach, détem mladsiho Skolniho véku (skupina B)
byla dana jména bézna. Dale jsme jesté pro déti z prazskych skupin (A1, B4) pouZily jména zacinajici na
A aZ E, déti z Ostravy (A2, B3) zacinaji na pismena F az K a déti z olomoucké skoly maji jména na

pismena L ai Z.

Nasledovalo kédovani zapist z ohniskovych skupin. S ohledem na kognitivni, emociondlni
a socidlni schopnosti a dovednosti déti byly kédovany predevsim verbalni vystupy déti s védomim
toho, Ze zplisob pouzivani jazyka déti je tfeba chapat a analyzovat ve specidlnim spolecenském

kontextu (Theunert, Schorb, 2000). Zplisob vedeni ohniskovych skupin vyZadoval od déti jejich plnou
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pozornost a soustfedéni se (dliraz na kognitivni procesy), coz bylo ramovano otazkami tazatele: Co si
myslite o..., vysvétlete, reknéte ndm néco o... . Ve sdileném dokumentu pomoci barev, které
predstavovaly Ctyfi hlavni oblasti, probéhlo kédovani, tedy oznaceni vypovédi ¢i parafrazi prisluSnou
znackou, a tim zarazeni do urcité tematické oblasti a podoblasti. Nasledné probihal tzv. proces
deskripce (Mayring, 2016), tedy prekopirovavani analyticky relevantnich kédovanych vypovédi a
parafrazi do pfislusnych tematickych kapitol. Nasledné byly vypovédi fazeny do struktury, ktera se
vynofila vyzkumnikovi ¢i vyzkumnici na zakladé nékolikandsobného cteni vypovédi a parafrazi a jejich
vztah(. Vypovédi a parafraze byly nasledné zjednodusovany, spojovany v logické celky, byla mezi nimi

nachdzena schémata, vzorce a souvislosti.

Takto zjednoduseny popisny text byl nasledné prohlouben a interpretovdan — byly hledany
souvislosti s teoretickymi koncepty, s kontextovymi znalostmi o jednotlivych skupinach a détech, ¢i
medialnich obsazich a technologiich, které déti a dospivajici zminovali.

4.6. Ucastnici a U¢astnice vyzkumné studie

U¢astnici a G¢astnice vyzkumnych skupin byli vybrani ndhodné z ptedem oslovenych $kol tak, abychom
je mohli rozdélit do tfi skupin podle véku. Celkem se vyzkumnych skupin zlcastnilo 83 déti a

dospivajicich ve véku od 6 do 14 let (resp. 15, jelikoZ jednomu z participantl bylo Cerstvé 15 let).

4.6.1. Skupina predskolni vék a prvriacci — nejmladsi (5—7 let)

Prvni skupina déti (oznacovana jako A1) je z Prahy, ze starsi méstské zastavby v Sirsi centralni
oblasti. VSechny déti az na Elinku jsou ze stejné tfidy skolky, predskolniho ro¢niku. Elinka s nimi
chodila do tfidy v pfedchozich letech, ale ted'je jiz v prvni tfidé jedné sidlistni zakladni Skoly v Praze.
Vsem détem je Sest nebo Cerstvé sedm let. Jsou veselé a komunikativni. Pochazeji z rodin, které by se
daly oznadit za vyssi stfedni tfidu, zpravidla s rodici vys$siho a vysokého vzdélani a kvalifikovaného
povolani. Addmek a Davidek spolu chodi na sportovni krouzek, Dorka, Bélinka a Amalka spolu chodi
na tancovani, ale i ostatni déti maji rizné volnocasové pohybové i umélecké aktivity. Jsou z Uplnych
rodin a maji zpravidla jednoho dalsiho sourozence, kromé Elinky. Dorka Zije s matkou a prakticky

eer

dospélou starsi sestrou a Elinka je ve stfidavé péci obou rodicl, ktefi kazdy Ziji sami.

Druhou skupinu (A2) tvofily déti ze zakladni Skoly z Ostravy. Skupina byla namichana tak, aby
vni byly déti zrlzného rodinného a socioekonomického zazemi, v¢. déti romského plvodu.
Charakteristické pro tuto skupinu bylo, Ze vSechny déti mély dva az pét sourozencl. Toto mélo
relevantni vliv na jejich aktivity po Skole, ale i zajmy a preference. Vétsina déti bydli v bytovce

(Gabrielka, Filipek, Klarka, Karlik, Johanka), Ilvanka bydleni neumi specifikovat.

Déti uvadi, Ze se rady uci a ve volném case si rady hraji (nezminuji elektroniku, ale klasické hracky).

Honzik a Gabrielka chodi do tanec¢niho krouzku, Ivanka a Klarka se vénuji zpivani. Na nékterych détech
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je poznat, Ze hodné prehanéji, napriklad pfi zmince o tom, Ze maji doma kamery. Zejména Jardik,

Gabrielka a Kldrka se u nékterych aktivit vytahuji, aby udélali na ostatni déti a na vyzkumny tym dojem.

Ve skupiné (A3) byly déti ze spadové zakladni Skoly v Olomouci. Obecné by se dalo fici, ze se
jednalo o déti z rodin stfedni tfidy. Vétsina déti ma jednoho nebo dva sourozence, ostatni jsou
jedinacci. Miky ma ADHD, coz se projevovalo predevsim pti tvorbé, kdy se choval détinstéji nez ostatni
déti. Déti maji k sobé navzajem kladny vztah, ¢asto se sméji a interaguji spolu, ddvaji najevo emoce.
Rodice vétsSiny déti pracuji s PC, avsak kromé Monci a Lukaska nikdo neumi specifikovat presnou

profesi.

Ctvrta skupina (A4) byla opét ze spadové zakladni $koly v Olomouci. VétSina déti bydli piimo v
Olomouci, Tadeasek bydli v blizké vesnici u maminky (ma rozvedené rodice) a do skoly dojizdi. VétsSina
déti ma jednoho nebo dva sourozence. Zuzanka a Vojtik maji starsi sourozence, coz se odrazilo
napfiklad ve vybéru hudby, ktera se jim libi. Tadeasek byl velice aktivni. Jeho otec pracuje na Univerzité
Palackého. Zbynda ma ADHD. V rodinném domku bydli Zuzanka, Robik a Voijtik, ¢tyfi déti uvedly, Ze
bydli v bytovce a ostatni se nevyjadrily. Velkou zalibou Vojtika, Vasika, Tadeaska i ostatnich déti z této
skupiny je sbirdni karti¢ek s Pokémony, zminéni kluci maji u sebe vyplnéna alba.

Tabulka 3: Prehled ucastniki a ucastnic FG skupiny A (nejmladsi)

Al A2 A3 Ad
Skolka, Praha, 5 78, okraj 78, okraj
star$i zastavba ZS, Ostrava, Olomouce, Olomouce,

V $irSim centru

meéstska Skola

spadové déti z

spadové déti z

mgésta okolnich vesnic okolnich vesnic
Addmek Jardik Lucka Zuzanka
Bertik Honzik Lindicka Zbynda
Amadlka Gabrielka Maxik Verunka
Dorka Johanka Otik Robik
Davidek Ivanka Lukdasek Tynka
Edik Karlik Monca Zituska
Cyrda Filipek Nelinka Vojtik
Bélinka Klarka Miky Vasik
Elinka Pavlik Tadedsek
Matysek Tonik
Petruska

Celkem se v této vékové skupiné zucastnilo vyzkumu 38 déti ve véku 6 az (Cerstvych) 8 let,

Y

zrdznych mist Ceska, zr@znych socidlnich vrstev, srozmanitym rodinnym zazemim a Zijicich

v rozmanitych bytovych podminkdach a obcich. V olomouckych skupinkach byl vidy pfitomen asistent

pedagoga.

Studie medidini gramotnosti populace CR: MG osob mladsich 15 let

30



Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (Univerzita Palackého v Olomouci)

4.6.2. Skupina mladsi skolni vék (8—10 let)

Skupina (B1) byla ze spadové zakladni skoly v Olomouci. Asi polovina déti uvedla, Ze je bavi
sportovni aktivity, Nikola chodi na gymnastiku, Otto hraje fotbal, Natalie plave a cviéi jégu. Marek,
ktery pUsobi o néco starsi, nez ostatni déti uvedl, Ze hraje Sachy, chodi do krouzku flétny a cvici
kapueru. Déti z této skupiny (hlavné Natdlie, Patricie a Nikola) mély po celou dobu vyzkumu v rukou
pop-it, coZ je nova hracka, kterd by méla plsobit antistresové. VSechny déti maji rodinny dim, ale

pouze dvé z nich bydli pfimo v Olomouci, ostatni dojiZzdéji z okolnich vesnic.

Stejné tak skupina B2 byla realizovéna na zakladni Skole v Olomouci. V této skupince byla jedna
holcicka, Zdena z détského domova, a ma ADHD. Robert ma také ADHD, a po celou dobu na sebe
strhava pozornost, chova se détinsky. Viktor je hodné zvidavy spoleéné se Stépanem plisobi star$i nez
ostatni déti. Stépan(yv tatinek je profesor na univerzité. Otec Roberta pracuje s poéitaci. Pét déti bydli
v bytovce nebo paneldku a dvé v rodinném domé. Sest déti ma mladsiho sourozence, dva maji starsi a

jedna divka ma mladsi i starsi.

Treti skupina (B3) byla realizovana v ostravské zakladni Skole, kam dochazeji také déti z
vyloucenych lokalit a socialné slabsich rodin. Kromé Ivana, ktery je jedinacek, maji vSechny déti vétsi
pocet sourozencl (od dvou do sedmi). Ivana rodi¢e hodné hlidaji a vyzvedavaji ho ze Skoly. Vétsina déti
se vénuje sportovnim aktivitam, kluci zejména boxu nebo fotbalu, holky tancovani. Gabriel a Kristian
(oba Romové) se vyzkumnikl opakované ptali na to, zda maiji, nebo zda si planuji udélat maturitu,
s konceptem vysoké Skoly nebyli viibec obeznameni a bylo poznat, Ze maturita je pro né jakousi tézce
dosazitelnou metou. V této skupiné reagovali (zejména kluci) i na podnéty, které ostatni skupiny zcela
prehlizely — napt. vtip o tom, Ze se nékdo nékomu libi, sdm Gabriel zminoval, Ze uz s nékym chodi.

Vsechny déti bydli v bytovce.

Skupina B4 byla ze soukromé skoly v Praze, kterd je zamérena na rozsitenou vyuku ciziho
jazyka. Chodi zde déti nejen z Prahy, ale i z okolnich mést, které rodice privazeji. Vétsina déti ze skupiny
bydli v bytovce v Praze. Tato skupina byla hlu¢nd, déti se prektikovaly. Vyraznou postavou byla Andrea,
ktera se snaZila vyjadrovat ke vSemu, ve volném cCase hraje tenis. VSechny déti délaji ve volném case

néjaky sport. Evien se vénuje programovani.

Celkem se v této vékové skupiné zucastnilo vyzkumu 32 déti ve véku 9 az 11 let, z rGznych mist

Ceska, z rliznych socialnich vrstev, s rozmanitym rodinnym zdzemim a Zijicich v rozmanitych bytovych

podminkach a obcich
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Tabulka 4: Prehled ucastniku a ucastnic FG skupiny B (mladsi skolni vék)

Bl B3 B3 B4
7, ey /2, ey % soukroma Z8S,
Olomouce, Olomouce, ZS, Ostrava, Y e
, . 1ves , st N . Praha, sidlisté, ale
spadové déti z spadové déti z mestska skola " : »
X ) i . déti z celého mésta
okolnich vesnic okolnich vesnic
Lada St&pan Kristidn BoZena
Otto Tomas Gabriel Antonin
Marek Viktor Frantiska Boris
Marie Radim Ivan Andrea
Olga Robert Karel Dan
Pavlina Tereza Jana Evien
Nikola Radka Hana Eva
Patricie Zdena Daniela
Natdlie Elena

4.6.3. Skupina starsi Skolni vék (11-14 let)

Pro zajisténi vétsi anonymity dospivajicich, ktefi si vétsinou nepfrali, aby byli ze zpravy identifikovatelni
svym okolim, jelikoZz sdélovali i pro né citlivéjsi informace, napf. o chovani na socidlnich sitich,
nebudeme v této skupiné rozliSovat déti z jednotlivych ohniskovych skupin. Také obce, z nichz jsou,

budou vice zevSseobecnéné.

Vsem chlapciim v této skupiné je 13 a 14, jednomu cerstvé 15 let, divkam je tfinact a jedné 12 let.
Z velkého mésta jsou Tim, Dejv, Fred, Claire, Bella, Jackie, Lora a Elis. Z malého mésta ¢i vesnice (ovsem
v blizkosti velkého mésta) jsou John, Joe a Kiki. Kurt bydli stfidavé ve velkém mésté a v malomésté a
Vsichni jsou z béZnych zakladnich skol. Tim, Joe a Kurt délaji vykonnostné sport. Fred i John chodi do
skautu a také sportuji. Dejv a Jackie radi ¢tou. Nejmladsi Claire chodi do medialniho krouzku, coZ se i
projevuje v jejim pristupu k jednotlivym Ukolim béhem setkani. Elis, Lora, Bella a George sleduji anime

a manga a kvali tomuto oznacuji sami sebe za mensinu. George a Jackie pomérné Casto cestuji.

Nas vyzkum v této vékové skupiné vypovida za 13 dospivajicich ve véku 12 az 15 let. Mezi
Ucastnicemi a Ucastniky jednotlivych skupin z kategorie C byl znatelny rozdil ve vyzrélosti a zajmech,
coz bylo zplsobeno nejpatrnéji genderovanymi vzorci uzivani médii a také vékem (12 az 14, resp. 15
let). Vétsina chlapci inklinovala k hrani her a sportovani i na vyssi vykonnostni Urovni a pfilis
nesledovali televizi a nebyli tolik aktivni na socidlnich sitich (vyjma recepce — sledovani). Divky naopak
na socidlnich sitich byly castéji aktivni a ¢astéji také sledovaly televizni a audiovizualni obsahy. (Viz

podrobnéji dale v pfislusné kapitole.)

Studie medidini gramotnosti populace CR: MG osob mladsich 15 let 32



Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (Univerzita Palackého v Olomouci)

Tabulka 5: Prehled ucastniki a ucastnic FG skupiny C (starsi Skolni vék)

C — divky C — chlapci

Bella Dejv
Claire Fred
Elis George
Jackie Joe
Kiki John
Lora Kurt
Tim

Studie medidini gramotnosti populace CR: MG osob mladsich 15 let

33



Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (Univerzita Palackého v Olomouci)

Analyticka ¢ast vyzkumné studie

5. Pristup k médiim a jejich uzivani

Nejcastéji a zpravidla nejintenzivnéji sledovanou a zkoumanou oblasti medialni gramotnosti je pravé
oblast pfistupu k médiim a jejich uzivani. Tato oblast se zkouma v zasadé nejsnaze, jelikoZ se da nejlépe
pozorovat a je i U¢astniky a ucastnicemi vyzkumu nejjednoduseji reflektovana — poji se totiz nejtypictéji
se znalostni slozkou, a da se tudiz jednoduseji vyzkumné testovat. Tuto oblast extenzivné analyzovala
i predchozi Studie medialni gramotnosti populace CR: Medidlni gramotnost osob mladsich 15 let (Jirak,
Stastna, Zezulkova, 2016). V designu nasi studie a jeji teoretické konceptualizaci (viz kap. 1) je tato
oblast pouze jednou ze Ctyr oblasti, a tak ji byl ve vyzkumu vénovan jen tomu Umérny prostor. Zaroven
je nutné podotknout, Ze v ramci nasi konceptualizace medialni gramotnosti je mozné tuto oblast
vhimat jako sice dlleZitou, lec spiSe jen kontextovou pro delikatnéjsi a vyznamnéjsi oblasti medialni
gramotnosti. PFistup a uZivani jsou pozadim pravé takovych jevl jako je schopnost kritického mysleni,
rezistence vici manipulaci, uvédoméla volba medidlnich obsah( a technologii ¢i reflexe vlastniho
medidlniho pocinani. Tedy oblasti Il. reflexe a Ill. analyza a evaluace, jak jsme je vymezili vyse. Zminit
je také potreba, Ze skupinové diskuse s détmi, kde nékteré maji tendenci se prekfikovat a pripadné i
se navzdjem predhdanét, jiné déti naopak ve skupiné maji tendenci mlcet, nejsou ideadlnim nastrojem
pro vytézeni tohoto v zdsadé rozsahlého tématu. Z tohoto pohledu nejsou nize uvedené poznatky
v rdmci této oblasti zcela jisté vyCerpavajici a Uplné. Presto, jak je i patrné vzhledem k rozsahu této
kapitoly, bylo zachyceno mnoho dat z této oblasti a je mozné formulovat i vSeobecnéjsi pozorovani a
poznatky. Jak bude nejspiSe zfejmé, oproti studii realizované v roce 2016, tedy pred péti lety, jsou
pravé v této oblasti znatelné posuny a promény.

5.1.Televize a streamovaci sluzby

Televize je stale vyznamnym médiem v Zivoté déti.* Obzvlasté ty mladsi ji vénuji vice ¢asu a pozornosti
neZ dospivajici. Co se vyznamnéji proménuje — vzhledem ke konvergentni a remediacni podstaté
(Freedman, 2006) médii — jsou platformy ¢i technologie, na nichZ se televizni medidlni obsahy
uchovavaji, Sifi (distribuuji) a sleduji (tzv. recepce). Doba asynchronni mozZnosti sledovani diky
nahrdvani na VHS &i prehrdvani na DVD typicka pro 90. léta 20. stoleti a prvni desetileti po roce 2000
se posunula ke streamovacim platformam jako jsou Netflix, Hulu, ale také YouTube, internetovym a
cloudovym archiviim a vysilani at uz takzvanych tradi¢nich televizi (napt. iVysilani CT, Nova Plus nebo

iPrima) nebo televiznich projektd cisté onlinovych (napt. Mall.tv, Televize Seznam). Konvergence také

4 Viz napfiklad vyzkum ATO/Nielsen z dubna 2018. Dostupny zde: http://www.nielsen-admosphere.cz/wp-
content/uploads/2018/04/180409 ATO Z-medii-davaji-deti-nejcasteji-prednost-televizi-ta-predci-i-pocitacove-
hry-nebo-internet.docx (10. 8. 2021)
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zasadné ovlivnila to, na ¢em se obsahy zobrazuji — na obrazovkach pocitacq, tabletl nebo mobill ¢i na
zed'skrze projektor. Konvergence proménila i samotnou podstatu televizoru, jez se v podobé tzv. smart
TV zasadné prolnul s pocitacem. Z tohoto dlvodu neoddélujeme v této Casti striktné uZivani tzv.
klasické televize (at uz televizoru [technologie], nebo ,proudového” vysilani [obsahu]) a uzivani
televiznich obsaht diky moznostem tzv. novych médii. Proto je mozné v této Casti vedle sebe najit jak
poznatky z vyrok(l déti o sledovani CT Dé¢ko na televizoru, videi na YouTube na mobilu nebo serial(i
Netflixu na (tfeba) tabletu.

Dlvod zasadnéji nerozliSovat obzvlasté recepci televiznich (nebo chcete-li audiovizualnich)
obsahl je jesté jeden a moZna jesté prozaictéjsi a jednodussi — soucasné déti to nerozlisuji také. Jelikoz
tato studie pfinasi pohled a perspektivu samotnych déti a dospivajicich, je tento postup zcela na misté.

5.1.1. Pristup k technologiim a obsahim

Vzhledem k mnoizstvi obrazovkovych platforem, na nichz je mozné televizni obsahy sledovat,
nejevi se v soucasné dobé jiz jako tolik zasadni zjistovani, jestli maji déti televizi vlastni ve svém pokoji.
Vyzkumy vybavenosti domacnosti také ukazuji, Ze ,televizni domacnosti“ maji zpravidla televizor(
vicero. Ty , netelevizni” pak sleduji televizni ¢i vSeobecné audiovizualni obsahy na rliznych platformach

— tabletech, mobilech, pocitacich ¢i je z pocitac¢l promitaji projektory.

Nejmladsi

Z naseho vyzkumu vyplyvda, Ze jen nékolik malo déti nejmladSich skupin nema Zadnou vlastni
technologii (telefon, tablet, televizor, nebo pocitac), na niz by mohly sledovat medialni obsahy. Presto,
Ze vétSinou — zda se — pro sledovani vyuZivaji tablety ¢i mobily, asi polovina ma vlastni televizor i
sdileny se sourozenci, a prakticky vSechny déti maji ptistup k televizi. Snad jedina Monca (A3) sleduje
seridly a filmy doma na pldtnu s projektorem, jenz ji pousti rodice. VSechny nejmladsi déti ihned
rozpoznavaly na obrazku televizni ovladac a fikaly, Ze s nim umi a mohou zachazet. Vétsina déti tvrdila,
Ze je nikdo pfi uzivani ovladace neomezuje. Z dalsich vypovédi bylo ale patrné, Ze alespon v nékterych
rodinach existuji rodi¢ovska pravidla na sledovani televize. Ve skupiné A2 se hlasila lvanka, Ze mize

poustét televizi jen s dovolenim rodicu, nasledné se prihlasili i Honzik, Filipek a Karlik.

Ac jsme tuto informaci presné nezjistovali, ale diky digitalizaci a oblibenosti poradd jako je
SpongeBob, ktery bézi na Nova 2 a Paramount Network (dfive Prima Comedy Central), a Lvi hlidky na
kanalu CT:D, ktery jiz od 2013 vysila nékolik hodin denné jen pro déti a dospivajici, je zfejmé jiz u
nejmladsi vékové skupiny, Ze déti maji pFistup k vice kanalidm, mezi nimiz voli. Davidek (A1) mimo
jinych zminoval, Ze jeho ,,babi¢ka ma vic kabel(, tak tam ma vic détskych program(.” Dalsi déti uvadély
porady nebo pfimo kanaly z kabelové televize jako Jim Jam, Nick Junior nebo Cartoon Network. (Vice
viz nasledujici ¢ast o sledovanych obsazich.) Mladsi déti zpravidla védi cislo, které maji na ovladaci
zmacknout, aby se dostaly na svij oblibeny kanal. Honzik (A2) vi, Ze Simpsonovi bézi na osmicce (Prima

Cool), Gabrielka (A2) sleduje Nick Junior na Sestce.
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Minimalné tfi déti ve vSech ¢tyfech nejmladsich skupinach uvedly, Ze znaji Netflix a néco na
ném sleduji. Elinka (A1) uvedla, Ze se umi na svUj profil na Netflixu sama dostat ovladacem. Tadeasek
(A4) se na televizi nediva, ale vi, Ze maji doma Netflix a Ze je ¢udlik, kterym se da pustit, pfimo na
ovladadi. Edik (A1) v diskusi o poradu Bing (vyuZity v aktivité 2A) rekl: ,My to vyhleddvdme na HBO
GO.”

Technické kompetence déti v souvislosti s televiznimi obsahy jsou pomérné velké jiz u
nejmladsi skupiny a postupné se zlepsSuji. U nejmladsi skupiny jsou evidentné spiSe jen funkéni — to
znameng3, Ze védi, co a jak si pustit (napf. ¢islo na ovladaci). Zituska (A4) napriklad vypravéla, Ze ,déda
ma takovou chytrou televizi a tam se nemusi psat, staci fict néjaka slova a ono se to tam objevi”, ona
s mamkou to zkousi taky, ale moc jim to nejde, nékdy to neposlechne nebo to napise néco Spatné.

Povédomi o televizorech a televiznim vysilani z(istava stale relevantni a u déti vSech vékovych
skupin aktualizované. Naptiklad pti predstavovani svych vytvor( v ramci aktivity 3 (tvorba vlastni
postavy a pfibéhu) déti dokazaly pomérné jasné a z naseho pohledu presné urcit, kde by se jejich porad
¢i film vysilal, at uz to bylo v situaci, kdy vytvorily néco, co v televizi bézi, nebo néco nového — napft.
dokument o velrybach (A4) by vysilali na Prima Zoom.

Nékteré z tymQ, a to obzvlasté ty nejmladsi (A2, A4, B1), dokonce nakreslily u svych vytvorl na
obrazovku logo nebo na rdm obrazovky napsali, Ze jde o 02 TV nebo Ze jde o konkrétni znacku

televizoru. Nutno podotknout, Ze v nejmladsich skupinach zpravidla napadlo nakreslit loga ty déti,

které vykazovaly vyssi miru medidlni gramotnosti (napr. Tadedsek A4).

Obrdzek 12: Viyrezy vykresu s logy ¢i ndzvy TV stanic (Prima Cool), vyrobci TV (JVC) ¢i poskytovateli TV (02)

U tvorby vlastnich vyjevl z médii v aktivité 3 se u nékterych skupin ukazalo byt zajimavé, jak
nakladaly s krouzkem na spodu uprostied ramu obrazovky. Robik (A4) pfi tvorbé domlouva druhému,

Studie medidini gramotnosti populace CR: MG osob mladsich 15 let 36



Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (Univerzita Palackého v Olomouci)

ktery polepuje rdm obrazovky hvézdickami, Ze nema lepit hvézdicku na ten krouzek dole, ,na ovladac”.
To poukazuje na to, Ze nékteré déti pomérné nizkého véku maji i detailnéjsi zkusenosti, resp. technické

znalosti o fungovanim dalkového ovladani na TV.

Déti mladsiho Skolniho veku (tretacci)

U této vékové skupiny, ac je také televizni, se nejevila televize jako tak dominantni. Déti mivaji doma
televizi, nékdy i nékolik (Patricie B1 uvadi ctyfi, v kazdém pokoji jednu). V takovém ptipadé mivaji
televize ve svych pokojiccich, bud' vlastni nebo sdilenou se sourozenci. Ve skupiné B1 déti zdlraznily,
Ze maji velké televize, dokonce i u babicek. Déti, které televizi nemaji, néjaky pocit deficitu
nevyjadrovaly, jelikoz méli k dispozici tablet nebo pocitac. Ty se tedy vzhledem k tomu, jaké medidlni
preference a zajmy z naseho vyzkumu maji, zdaji bud' jako adekvatni ndhrada, nebo dokonce néco, co
uz vlastné neni potfeba mit. Pro takto radikdlni tvrzeni ovSem nemame dostate¢né hlubokou oporu
v datech. Marek (B1) naptiklad hlasil, Ze doma televizi nemaji, ale maji doma pocitac. Televizi (pfistroj)
zna od babicky, tam se ale na televizi nediva. Na rozdil od nejmladsi skupiny pfi tvlrci aktivité 3 déti
nemély potfebu uvadét znacku televize. Jen Robert (B2), ktery byl détinstéjsi nez vétsina, se

vyzkumnikovi pochlubil, Ze pfesné vi, ze maji doma televizi ,Parasonik” a ,,od T-mobile madme setobox”.

Déti bezpecné umély pouzivat dalkové ovladani televize, v¢. jeho specialnich tlacitek, jako je
tlacitko na otevirani YouTube. Nékteré déti uvadeély, Ze umi otevrit na své televizi i internet. Natdlie
(B1), kdyz vidéla v avodni aktivité obrdzek ovladace, hned si snim spojila DVD prehravac a sebejisté

vysvétlovala, Ze k nému ovladac nepotrebuje.

NejspiSe proto, Ze televize — na rozdil od hrani her a sledovani YouTube na tabletu, mobilu
nebo podita¢i — nebyla u vékové skupiny tretakd tak dominantni, netematizovaly déti spontanné
sledovani Netflixu ¢i jinych streamovacich televizi. (Samozifejmé s vyjimkou YouTube.) Vzhledem
k tomu, jak rozmanité programy a kanaly, které sleduji, uvadély, je pravdépodobné, Ze maji také
pristup k vétSimu mnozZstvi kanall. Robert (B2) zmirioval pofad z HBO. Marek (B1) zminil, Ze se diva na
Nickelodeon (kabelovou stanici) mimo domov, nejspiSe to bylo u prarodicl. Nicméné pfi pohledu na
nejcastéji sledované obsahy, budou kanadly tfi hlavnich ¢eskych stanic (napf. Nova 2, Prima Cool i
Zoom, CT:D) nejspise prevladat.

Dospivajici (déti starsiho skolniho véku)

Dospivajici v této skupiné pristup k televizor doma maji, ale sleduji jej spiSe malo, néktefi snad vibec.
Televizni obsahy sledu;ji spiSe na jinych technickych platformach — typicky online archivy nebo YouTube
na svych pocitacich nebo mobilu. V souvislosti s technickymi kompetencemi se u této skupiny objevuje
sledovani obsahu piratsky i jinak ziskanych. CoZ bylo typické u dospivajicich se zdlibou v japonské
popkulture, ktera tak ¢asto na ceskych televizich a audiovizualnich sluzbach na vyzadani k dispozici
neni. Dejv, ktery uvedl, Ze ma sv{j televizor, se také na ném na televizi a filmy dival podle néj ¢asto az
velmi ¢asto. Naproti tomu Kurt pouZival televizor jen pro Playstation a na televizi se na ném nedival.
Vsichni z této vékové skupiny méli k dispozici mobil, vétSina z nich méla i svij pocitac (notebook), jeden

jej z chlapcl jej sdilel se sourozencem. Pocitac Kiki a Claire dostaly kv(li domaci vyuce béhem pandemie
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koronaviru. Preferovanou obrazovkou pro sledovani audiovizualnich obsahl byly mobily, pfipadné

pocitac.

5.1.2. Sledované obsahy

Vyznamnou aktivitou déti a dospivajicich je sledovani riznych medialnich obsahl. Nicméné jak ukazuji
studie poslednich let (Smahel, Machagkovd, Mascheroni, Dédkova, Staksrud, Olafsson, Livingstone,
Hasebrink, 2020), mnoZstvi ¢asu straveného Cistou recepci obsah( klesa predevsim na tkor aktivnich
¢innosti s technologiemi a obsahy. Na druhou stranu sitova podstata novych médii (technologii), a tedy
jejich (véetné televizor(l) pfipojitelnost k internetu zplsobuje fenomén neustalého pfipojeni, ktery se
také nazyvd pfipojend pritomnost (connected presence) (Licoppe in Ling, 2007). Nejen déti a
dospivajici, ale i dospéli ¢asto, a Casto i bezdécné, sahaji po mobilech ¢i tabletech a v kratkych Usecich
nejenom sleduji komunikaci po emailech ¢i socialnich sitich, ale dostdvaji r(izné obsahy, které
konzumuji. BohuZel v rdmci nasi stude nebyl prostor (¢asovy ani metodologicky) ovérovat tento aspekt,
nicméné obzvlasté u dvou mladsich skupin byla vysokd mira recepce (sledovani) nejriznéjsich

audiovizualnich obsah evidentni.

Nejmladsi

U déti tohoto véku jsou nejcastéji sledované a nejoblibenéjsi porady SpongeBob (coZ se projevilo i
v aktivité 3, kde se hodné skupin na tomto motivu shodlo), Scooby Doo (mj. Jardik A2, Edik A1), nebo
porady zahraniéniho plvodu z CT:D jako Mickey Mouse (Mickeyho klubik; Vasik A4), obzvlasté ty po
vecernicku (Lvi hlidka, Milo Murphy, princezna Sofie Prvni ad.; mj. Klarka, Johanka, Jardik, Gabrielka
vsichni A2, Zbynda a Robik A4, Elinka, Dorka, Adamek ad. Al).

Nékteré déti uvadély, Ze sleduji také Vecernicek (Klarka, Jardik, Gabrielka A2), pficemz se
nékteré déti ve dvou skupinkach dohadovaly, ktery vecernicek zrovna bézi. Zminovana jako oblibend
&i sledovand byla i Kouzelna $kolka (CT:D) (Zbynda A4, Klarka a Johanka A2), o které ma vétsina déti

povédomi, i kdyz se na ni (jiz) nediva.

Vedle téchto prevaziné animovanych poradl pro déti byl zminovan i seridl Simpsonovi, ktery
neni pofadem pro déti, ale dlouhodobé se tési velké oblibé i u nejmladsich. Jeho obliba je ovsem vyssi

u starsi vékové skupiny.

Oblibené jsou i hrané pohadkové filmy, které zpravidla déti nezmirfiovali pfimo, jen uvadéli, Zze
jim rodice pousti pohadky, nebo Ze se na né divaji. Mezi nejoblibenéjsi a détmi ¢asto uvddéné hrané
pohadky, které ovsem nejsou tak docela uréeny této vékové skupiné, patfi filmy o Harry Potterovi.
Elinka i Dorka (A1), Honzik, Karlik a Filipek (A2) a vSechny divky ze skupiny A3 vidéli pry celého Harryho
Pottera. Nékdy i nékolikrat. Elinka (A1) napfiklad vyjmenovala vsechny nazvy film{, jak jdou po sobé.
Déti je sleduji bud'v televizi, nebo na tabletu. Samoziejmosti je, predevsim u divek, sledovani poradu
o zvifatech, u kluk( i holek o dinosaurech (mj. Amalka A1, divky z A3, které sledovaly seridl o

dinosaurech, ktery bézel na CT:D nebo na Nové).
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Sledovani stejnych medialnich obsahll davé vzniknout zkusenostni a znalostni bazi o filmu,
serialu, hte apod., na jejimz zakladé se déti mohou spolu bavit a bavi se. U nejmladsi skupiny je patrné
i ovlivnéni jejich jednani sledovanymi medidlnimi obsahy. Divky si hraji napfiklad na Elsu z Ledového

kralovstvi nebo na draky podle seriadlu a filmu Jak vycvicit draka. Chlapci si hraji na superhrdiny.

Pohadkové, prehistorické, kouzelné a jinak smyslené postavy a motivy davaji détem prostor

pro rozvijeni fantazie, na strané druhé postupné osvojovani realistického svéta kolem nich.

Obsahy, které nejsou vhodné pro malé déti

Jiz ¢eska sociolozka Hilda Holinova v 70. letech 20. stoleti (Holinova, 1975) konstatovala, Ze déti rady
sleduji porady, které nejsou pro né uréené — je tomu nejinak i v tomto pripadé.

Mezi détmi (at chlapci nebo divkami) jsou oblibené obsahy s dinosaury, proto jsou €asto
sledované i filmy, které pro déti nejsou vhodné. Amalka (A1) vidéla Jursky park, mluvi o ném jako o
,jednicce” a pfi tvorbé obrazku (akt. 3) sice nezahrnuje pfibéh, nicméné si z néj bere to, Ze dinosaufi

proti sobé bojuji. Jursky svét vidéli i Zbynda, Vasik a Robik (A4). (Vasik a Robik hraji i pocitacovou hru.)

Karlik (A2) uvedl, Ze sleduje s tatou filmy na Nové a Nové Cinema (,,Nova Cinema je nejlepsi”).
Davidek (A1) vidél na Netflixu Rychle a zbésile. Lukasek a Pavlik (A3) pfi vlastni tvorbé (akt. 3) propojuji
filmy Krotitelé ducht (resp. Krotitelky ducht) a Venom, o nichZ vi hodné detailnich informaci. V této
ostatnim nelibilo. Vyzkumnik navrhnul, jestli by mysicky nemohly byt néjaké monstrum (aby se hodily
k tématu pfibéhu). Jeden z klukd navrhuje ,kralikodlak”. Vyzkumnik Fika ,krysodlak”, nacez Pavlik
reaguje: ,,J0, to jsem vidél, to jsem vidél. To je ze Zaklinace?” Vyzkumnik se divi, Ze vidél Zaklinace, a
tak Pavlik fika: ,, Jenom na par dilG. J4 jsem vidél i Grishu i Strygu.” (Chlubi se, Ze vidél hlavni monstra
ze Zaklinace.) Jak komiksové filmy (pfedevsim Marvel), tak jiné strasidelné filmy, a i horory jsou détmi
ve véku kolem sedmi let oblibené. Déti ze skupiny A2 pfi diskusi o tom, co nataceji na kameru, fikaji,
Ze duchy. Inspiraci jim je horor Paranormal Activity.

Mezi skupinami byla v uvadéni oblibenych pofadl nejspecifi¢téjsi ostravska skupina (A2).
Filipek uvedl, Ze sleduje turecky serial Sputany motyl, coz fekl unisono i s Karlikem. Podle ismévu to
znd a sleduje i Ivanka. Kluci védi, Ze serial béZzi na Prima Love a znaji hlavni jména postav (napf. Filipek
fika: , krasna [Fahmayal“). Kluci i Klarka sleduji dalsi turecky serial Zasnéna laska. Na Ordinaci a Ulici se
divaji Klarka, Filipek, Karlik, lvanka, Johanka a Gabrielka. Gabrielka a Klarka se divaji na Ordinaci,
protozZe, jak samy uvadéji, chtéji byt doktorkami. Nékteré déti z této skupiny také uvadély dalsi filmy
spiSe pro dospélé, nebo i Ze se divaji na horory. MoZznym vysvétlenim je, Ze vétSina déti ma i tfi nebo
Ctyfi sourozence, zpravidla starsi. V takto velkém poctu sourozencl ¢asto neni volba toho, na co se
bude divat, na détech samotnych. Déti se starSimi sourozenci také maji tendenci se jim podobat, a tak

sleduji obsahy spiSe pro starsi.

Nékteré déti pfiznaly, Ze se divaji na televizi cilené v dobé, kdyz rodice spi — Zbynda (A4) vstava

napr. v 5 rano. Na co se presné v tu dobu divaji jsme neméli se moznost doptavat.

Studie medidini gramotnosti populace CR: MG osob mladsich 15 let 39



Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (Univerzita Palackého v Olomouci)

Vzhledem k evidentné ¢asté konzumaci medialnich obsah( détmi, i témi nejmladsimi, které
nejsou urcené jim, nékdy ani starSim détem, je stdle relevantni diskutovat nejen odborné, ale i
socialné-politicky regulaci nevhodnych obsah a jejich oznacovani obsahi. Ovsem na dopady sledovani
nepatricnych ¢i dokonce nevhodnych poradl by bylo Zadouci realizovat samostatné studie s jinym

vyzkumnym designem.

Pfesto at uz déti sleduji jim patficné, nebo nepatficné obsahy, je zfejmé — jak bude vidét
v kapitole 7. Tvorba postavené na aktivité 3 s vytvarenim vlastni postavy a pribéhu (na obrazovce) —,
Ze medidlni obsahy davaji détem jiz od nizkého véku témata ke spolecné diskusi a interakci. Napfiklad
i déti, které v kolektivu zaostdvaji nebo jsou odstrkovany se mohou diky sdilené znalosti medialnich
obsahl zapojit do konverzace skupiny. Treba Vasik a Robik (A4) vytvareli pomérné exaktni vyjev
z Jurského svéta, uvadéli, Zze hraji i pocitacové hry Jursky park (staré i nové). Vybér tohoto tématu
umoznil jinak odstrkovanému a détinstéjsSimu lvanovi, ktery sice vytvarel v rdmci obrazku svij vlastni

motiv, se zapojit do konverzace, jelikoz film vidél také.

Vyjimecné se déti divaji na zpravy pro dospélé. Na dotaz vyzkumnika se shoduiji, ze je nudi.
Pfesto se nékteré déti na né divaji. V literatufe popsanym jevem je, ze se déti na zpravy divaji
predevsim kvili tomu, aby byli s dospélymi. Typické je asi sledovani poradll pro dospélé véetné zprav
u prarodic, ktefi jsou nejspise zvykli se pravidelné divat na porady v televizi, a tak jsou témto obsahlim
déti vystaveny. Zuzanka (A4) povida, Ze u babicky se €asto diva na zpravy na CT1 a také, 7e u ni chodi
pozdé spat. Verunka (A4) sleduje zprdvy na Primé. Détské Zpravicky na CT:D byly zminény jen

vyjimecné.

Deti mladsiho Skolniho veku (tretacci)

Déti tohoto véku bychom mohli charakterizovat jako skupinu, ktera vykrocila z oblasti predevsim
televiznich obsahl a audiovizudlnich obsahl pohadkového typu pro né cilené pripravenych, jez silné
(a ¢asto i cilené) usmérnuji rodice, k pomérné emancipované a selektivni medialni recepci s vyssi mirou

vlastni aktivity.

Na jednu stranu tedy déti ob&as uvadély porady z CT:D, obzvlasté tfeba Lvi hlidku (celd B2), ale
nékteré se také nechaly slyset, Zze Décko ,uz moc ne” (tfi déti ze skupiny B1). Déti ve skupiné B4
ze soukromé a v zasadé vybérové ZS v Praze, které byly v nékterych aspektech trochu pred ostatnimi
skupinami, dokonce uvedly, Ze se na to divaly jako mali a Ze ted uZ se posunuli. Jen nékteré déti
v televizi nebo na DVD sleduji pohdadky, ¢astéjsi a oblibenéjsi se zdaji byt seridlové obsahy. Jesté silnéjsi
pozici nez u mladsi skupiny maji Simpsonovi. Otto a Marek (B1) se na Simpsony divaji, kdyZ se nudi, a
protoZe je to vtipné. Antonina (B4) bavi Bart, protoz vymysli vzdy hlouposti. Borise (B4) bavi Houmer.
Oba kluci maji o serialu hluboké znalosti, napf. Ze maji Simpsonovi ¢tyfi prsty, nebo Ze Homer ma vlasy
s pismeny MG, podle autora seridlu. Boris dodaval, Ze “to [je] jedinej film od toho studia, kde nedélali
jako prvni ty hlavni postavy. Nejdfiv ty okolni (...) a pak az dodélali Simpsonovi.” A samoziejmé védéli,
Ze Simpsonovi bézi na Prima Cool. Oba kluci ale sledovali také Futuramu. Stejné jako u mladsi skupiny

se mezi oblibenymi a sledovanymi objevovali SpongeBob a Harry Potter.
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Tato vékova skupina tedy nesleduje apriorné pohadkové porady pro déti, ale je jiz Castéji
selektivni, a sleduje véci podle svého zajmu. Déti uvadély pofady (¢asto ale z CT:D) jako Zazraky pfirody,
Operace Jau, kterou Andrea (B4) okomentovala jako ,boZi“, pofady o konich ¢i vSeobecné o zvifatech
nebo i Zpravicky (kde se mGzZou néco dozvédét, co se stalo ve svété, o covidu; B2). Robert (B2), kdyz se
hovofilo o robotech, vysvétloval, Ze ,,na HBO je takovy ,éas na dobrodruzstvi‘ (...) jako Ze je tam to,

serial, kde je takovej malinkej robot.”

Pfi predstaveni videoukazky pro aktivitu 2A, pofad Datovd Lhota z CT:D déti vétdinou znaly.
Marek (B1) i St&pan (B2), ktefi byli ve svych skupinkdch medialné trochu napfed, ji identifikovali diky
pocitacové hre, kterd je s Datovou Lhotou spojena. Déti ze skupiny prazské (B4) porad také znaly.
Jakmile se rozbéhla znélka, tak nékteré z nich fikaly, Ze védi. Pfed tim si nebyli jisti.

Déti ze skupiny B4 jako jediné uvedly, Ze se pres pandemii koronaviru divaly na U¢&iTelku.
Ostatni skupiny toto nezminfiovaly. Bohuzel neni mozné z naSich dat prokazat, nakolik to je vlivem
rodicu, Skoly ¢i z motivace déti samotnych.

Stejné jako u nejmladsi skupiny i tfetdci z Ostravy uvadéli, Ze se divaji na Ordinaci (Kristian B3),
nebo porad Likehouse s youtubery na Primé (Gabriel B3). V rozhovorech s touto vékovou skupinou déti
spontanné nezminovaly, Ze by se divaly na obsahy, které by byly prfedevsim pro dospélé. Jen tieba
Natdlie (B1) uvedla, Ze si s rodici pousti (na pocitaci) videa o vécech, které zajimaji rodice (a ne ji). Na
dotaz na zpravy se zd3, Ze déti tusi, co to je, ale fikaji, Ze zpravy pro dospélaky nesleduji (,Ne” s
despektem). Natélie (B1) formulovala sv(j despekt takto: ,,Déda na to koukd, kdyZ jsme u nich byli na

vikend, a potom je z toho nestastnej a nastvanej. Tak ja nejsem rada, Ze to davaji takhle.”

Dospivajici (déti starsiho Skolniho véku)?

V této skupiné se Bella divda s mamou na filmy a s tatou na starsi seridly nebo cokoli, co zrovna bézi.
Nemaji placené kanaly. Nevice se na televizi asi divala Kiki, ktera sledovala seridly z Netflixu jako
Riverdale, Outer Banks a dal$i. NadSené se vyjadiovala o reality show Too Hot to Handle, ktery
pojedndva o sexy mladych dospélych, ktefi spolu musi navazovat romantické, ale nesexudlni vztahy,
v ¢em? zpravidla selhdvaji. Tento porad je vékové vhodny azZ od 18 let. Joe se dival na televizoru na

porady ze zpétného prehrdvani nebo z internetového archivu.

Elis se na televizi nediva vlbec. Jackie, Lora, Joe a George jen vyjimecné. Zpravidla dospivajici
sleduji seridly, které sleduji ¢asto online. Elis a George, protoZe sleduji specifické obsahy, které na
béznych televiznich kanalech nebézi (napf. anime), nékdy sleduji na ilegédlnich severech. Bella ma rada
,strasidelné” anime, kde se feze a boda. Sledovani mensinového Zanru vede k pocitu mensiny ve
Skolnim kolektivu. Na film a seridly se néktefi divaji také na rGznych serverech jako Prehrajto nebo
Nejseridly (mj. Kiki). Ani dalSi v této vékové skupiné se na televizi pfilis nedivaji, prim u nich hraji socialni

sité, resp. v ohledu recepce to je YouTube (Fred, Tim, Joe, Kiki ad.). Jackie uvedla, Ze se na YouTube

5 Jak bylo uvedeno v metodologické &&sti, v této nejstarsi skupiné se ndm podafilo ziskat odpovédi od mensiho
mnozstvi GCastnikl a Ucastnit. Informace ve jedné ze skupin byly také ovlivnény tim, Ze se déti mezi sebou vlastné
neznaly, coZ v online prostredi, v némz se vyzkumné setkani konalo, zpUsobilo, Ze se tfi z péti spiSe stydéli néco
fikat, vypinaly si kamery, ¢imzZ znemoznovaly vytvoreni vielejSiho kontaktu a Zivéjsi diskuse.
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rada diva na animované serialy jako Simpsonovi, Spongebob, Futurama nebo s dvouletou ptibuznou
na Prasatko Pepa. Dejv byl v tomto ohledu vyjimecny, jelikoZ sledoval YouTube jen vyjimecné a spiSe

se dival na televizi. Ale i u néj hrdl prim pocitac.

Co se tyka napf. zprav, tak Fred (C) se na zprdvy nediva, ale sleduje je obc¢as na socialnich sitich.
Dejv po vyzvani fika, ze hodné sleduje zpravy, predevsim ho zajima, co se déje ve svété, zpravy ,0
koroné” atd. Sleduje je nékdy v televizi, nékdy v pocitaci nebo na mobilu. Z poskytovateld jmenoval
Seznam zpravy, ale oblibeny kanal v televizi jsou CT24 a CT1. Pfed pandemii koronaviru se na zpravy
dival také, ale ne tak ¢asto. Dejva téma pandemie velice zajimalo, jelikoZ i ve tvirci aktivité si pomérné
rychle s kolegou ve skupiné Timem téma vybrali ke zpracovani do svych novin, které mély primarné
Sifit osvétu a informovat. Tim (C) uvedl, Ze dfive sledoval s rodici zpravy na Décku, ted uz je vidi jen

vyjimecné, kdyzZ sedi s rodic¢i, sam ne.

5.1.3. Sledovani YouTube a TikTok

Bez prehanéni fenoménem pro vsechny tfi vékové skupiny bylo pousténi a sledovani videi na YouTube.
U nékterych déti a skupin tfetak( (B) i na TikToku. Nékteré déti i délaly sva videa na své YouTube ¢i
TikTok kanaly, pfip. na kanaly svych ptibuznych. O tom ale vice viz ¢ast 6. Produkce medialnich obsahd.

Nejmladsi

Na rliznd videa a pohadky na YouTube se divaji prakticky vSechny déti. Zituska (A4) se diva na
poloupirky Dakaria a Silvania. Zuzanka (A4) zminuje také to, Ze se kouka na dokumenty o rybach,
dinosaurech, mazliccich a kfeccich. Dorka (A1) se diva na YouTube na pohadky, napf. na Binga, kterého
podle jejich slov sleduje i na Googlu. Na YouTube se béZzné sleduji obsahy, které jsou dostupné (Ci byly
dostupné) v televizi, tfeba Robik (A4) uvadi, Ze se na YT diva na SpongeBoba. Lukasek (A3) uvedl, Zze u
babicky na YouTube koukd na rdzné stvlry nebo v souvislosti s filmem Venom (ktery jej ve chuvili
realizace rozhovoru ovlivnil, jelikoZz Venoma tvofil v aktivité 3) nasel i video o tom, jak film Venom

vznikl.

Zuzanka (A4) také na YouTube poslouchd pisni¢ky, zmifiuje Billie Eilish, tu ma nejradgji. Ze
poslouchaji pisni¢ky zminuji i Tadedsek a Tonik ze stejné skupiny. Filipek a Karlik (A2), romského

plvodu, zminuji Bendiga, Ze se v televizi, ale i na YouTube a TikTok divaji na zpévaka Bendiga.

Déti (mj. Maxik, Nelinka, Miky, Pavlik i Petruska vsichni A3, ale je to vSeobecny jev) koukaji na
videa na platformé YouTube samy, bez rodi¢ll. Zbynda (A4) vstava brzy rano, aby se mohl na TV koukat

na co chce — pousti si YouTube (nic jiného), jesté kdyz rodice spi, sam si to naklika.

Déti se dostavaji na YouTube z tabletu, mobilu, ale i pocitace. Déti poznaji ikonku aplikace
YouTube na tabletu (uved! to napf. Tonik A4). Prakticky v kazdé z nejmladSich skupin se najde nékdo,

kdo vi, Ze YouTube je i na televizi. Vojtik (A4) vypravi, Ze maji na ovladadi od televize pfimo tlacitko
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na YouTube, a tak mlZe koukat i pfes televizi. Diva se i z tabletu a telefonu. Vojtik (A4) vysvétluje, Ze

na ovladaci je domecek, kde jsou aplikace a mlze to délat sdam bez rodicu.

Zajimavy (a v nasem vyzkumu nedostateéné probadany) je pfistup rodict k YouTube. Zuzanka
(A4) napf. uvedla, Ze maminka, ani tatinek ji nedovoli divat se na YT na televizi, ale ona se divd se u
maminky na pocitadi (protoZe vlastni nema), coZ rodicdm nevadi. Z vypovédi déti se ukazuje, Ze

YouTube neni tak zasadné kontrolovano

V souc€asné dobé tzv. participativni kultury (Jenkins, 2009), kterd je na socidlnich sitich
charakteristickd fenoménem rliznych tzv. influenceri a youtuberl, neni asi divu, Ze i u nejmladsi
vékové skupiny se sledovani tohoto typu obsahl objevovalo. Nutno podotknout, Ze k nasemu
prekvapeni to nebyl nijak zfidkavy jev.

Nékolik chlapc( uvadélo, Ze sleduje na YouTube youtubery (mj. i Pavlik A3). Vojtik (A4) zminuje
konkrétniho youtubera — sleduje Stejka. Robik (A4) se diva na YT videa zabyvajici se hrou Minecraft —
diva se, jak nékdo hraje (letsplayer videa) a pak sam hraje. Tadeasek (A4) sleduje minecraftovského
youtubera SirYakariho. Letsplayer videa sleduje i Otik (A3).

Obzvlasté u ostravské skupiny se objevovala informace, ze déti sleduji nékteré své pribuzné
(starsi sourozence nebo tety). Filipek a Karlik (A2): kluci se rozpovidaji o TikToku — sleduji tam

bratrance. Maji spoustu sledujicich nebo sleduji spoustu lidi? CozZ z nahravky neni bohuZzel jasné.

Déti mladsiho Skolniho veku (tretacci)

| uzminovanych sledovanych obsaht a YouTube je u této skupiny jasny posun od pohadkovych pribéhd
k aktivné vyhledavanym videim, jejichz motivace, zda se, je bud'(1.) pobavit se, to pak ¢asto déti, jak
samy uvedly (B2) jen proklikavaji z videa na video, ¢i (2.) vyhledavat obsahy podle zajma a zalib, napr.
Stépén (B2) hledd na YouTube zajimavosti. Andrea (B4) sledovala ,,5 minutes craft”, videa, kde ukdazu,
jak se za pét minut da néco vyrobit, podle ni tam jsou uZite¢cné napady. Velka obliba sledovani
youtuberd a youtuberek muizZe indikovat (3.) snahu byt ,in“. Mezi sledované tvirce YT videi byli
zminovani: lkon a Kuky, Jakub Destr, Marwin, natyla, Creep nebo Bara Votikova. Eva (B4) zminila, Ze
YouTube a TikTok jsou aplikace, které Zerou hodné baterie.

Zajimavosti bylo, Ze olomoucka skola ma vlastni YouTube kanal, ktery déti uvedly, Ze sleduji.

Dospivajici (déti starsiho Skolniho véku)

Jak jiz vyplyva zinformaci uvedenych v pfedchozich dvou ¢&astech, sledovdni YouTube a dalSich
audiovizualnich sluzeb, zpravidla mimo platformu televizoru, tedy na mobilu, nebo pocitadi je castym
jevem u této vékové skupiny. Elis a George sleduji anime na nelegdlnich serverech. U ostatnich, ktefi
sleduji YouTube, dominuje sledovani (poslech) hudby a videi youtuberl a youtuberek. Lora
sleduje Dream nebo PewDiePie, Bella vyjimecné videa Lukefry a posloucha hudbu (k-pop), Kiki ma rada
Ani¢ku Sulcovou. Hudbu poslouchd i Elis a George (ten tu star$i hudbu). George (C) sleduje spise

streamery, které sleduje na Twitchi. Tam jsou videa nesestfihana, a tak se George podle svych slov bavi
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tim, kdyZ narazi na néjaké chyby. Twitch sleduje také Elis. Kurt nebo Tim uvedli konkrétni youtubery,
ktefi nataci videa o hrani her (gayplaye nebo letsplayer videa). Joe uvedl, Ze ma rad reakcni videa, napf.
od Datla. Reakéni videa popsal jako ta, kde jsou ,ti co se hejtéj“. Ostatni chlapci ze skupiny C neuvadéli,
Ze by néjak intenzivné sledovali YouTube nebo TikTok. Kurt pfi osloveni k Ucasti ve vyzkumu o TikToku
prohlasoval, Ze ,je to jako mor” a odkazoval predevsim ke sledovani a napodobovdni tanecnich videi.
Jackie se vlci TikToku nevymezovala, ac jej sama nema. ,,Ja nemam TikTok, tak se divdm na Instagramu

‘o u

na,reel’s a na YouTubu to jsou ,shorts’.

5.2.Pocitac

Pocitac je zaleZitosti predevsim starsich déti, které zpravidla maji své vlastni — napf. Fred a Tim (oba C)
zdUraznili, Ze pocitac dostali pomérné Cerstvé, v 5. nebo 6. tfidé. Néktefi kvlli koronavirové pandemii
a distancni vyuce (Claire, Kiki C). | mladsi déti k pocitacim ale mivaji pfistup, obzvlasté, pokud maji
starsiho sourozence, ktery jej ma. Dorka (A1) si pljc¢uje notebook od vyznamné starsi sestry a hraje na
ném hry. Adamek (A1) klikd — jak tomu fikaji pry rodice — ,blbosti“. Edik (A1) si piSe na klavesnici
bratrova pocitace. Klavesnice byla jednim z obrazk( v nasi aktivité 1. Byla to pravé ona, kterd
motivovala déti k diskusi o pocitaci. VSechny déti, kdyz zjistily, Ze na obrazku je klavesnice, tusily, co to
je: ,To je na pocitac”, a pripadné védély, Ze se na to macka nebo tuka. Filipek nebo Klarka (A2) vi, Ze se
na pocitaci daji hrat i hry. Karlik (A2) mluvi v souvislosti s kldvesnici a pocitacem o mysce, ktera k tomu
patfi.

T¥i divky z olomoucké skupiny nejmladsich déti (A3) uvedly, Ze maji vlastni pocita¢, neni to ale
Casty jev v nejmladsi vékové skupiné. Pokud k nému vlibec pristup maji, tak zpravidla se sourozencem.

Pavlik (A3) fika, Ze maji pocita¢ doma, ale Ze to neni jeho vlastni a Ze je napUl rozbity, protoZe ho polil.

Mit vlastni pocitac je ve vékové skupiné tfetackd castéjsi. Daniela (B4) sice nema tablet, ani
mobil, ale ma vlastni pocitac, ktery ji koupili rodice kvali pandemii koronaviru, aby mohla mit online
vyuku. Vlastni notebook/pocita¢ méli Zdena a Viktor (oba B2). Robert nebo Tomas (B2) hlasili, Ze maji
pocitac pujcovany od jednoho z rodicu.

Nejspecifictéjsi situace vlastnictvi pocitace je u nejstarsi sledované skupiny, méli svlij pocitac
vsichni a dostali jej pfed rokem ¢i dvéma (kolem 5. tfidy). Jejich technické kompetence jsou relativné
vysoké — vyrovnali se s prostfedim OneNote v tvlrci aktivité, umi graficky upravovat textové
dokumenty, fesi softwarové aspekty spojené s hranim her nebo praci's videy. Umivyhledavat v Googlu,
coz prokazali dospivajici obzvlasté v tvarci aktivité. Nejen kvali ukolim do skoly méli vSichni ze skupiny
C k dispozici pocitac. VyuZzivali jej pomérné cCasto ke svym zdjmovym aktivitam — hrani her (Kurt,

George, Tim vsichni C) nebo sledovani videi a surfovani (prakticky vsichni).
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5.2.1. Aktivity na pocitaci

Pres pocitac si déti, které jej v nejmladsi skupiné (A) pouZivaji, zpravidla samy bez rodi¢d umi
pustit videa na YouTube. V souvislosti s pocitacem, ale nikoliv tfeba tabletem nebo mobilem, déti
uvadéji, Ze mGzou néco vyhledavat na Google. Zpravidla vyhledavaji pohadky a porady, které maji rady.
Vyhledavani zpravidla nékdo asistuje — Karlik (A2) fika, Ze si nékdy pousti filmy Google — tatka mu to

pusti na vyzadani, sdm nevi, jak by to nasel.

Nékteré déti i z nejmladsi skupiny uvadély i netypické aktivity na pocitaci. Petruska (A3)
zminuje, Ze obcas kouka na AliExpress. Vyzkumnice se pt3, jestli uz nakupuje, na to Petruska fika, Ze
ne, Ze se pouze diva.

Vékova skupina mladsich skolakl (tfetakd) pouziva pocitaé obzvlasté kvili internetu. Zdena
(B2) to formuluje takto: ,,My jsme na interneté 24 sedm, my bez internetu- [skodi ji nékdo do feci].”
Ale asi neni tfeba jeji vétu dorikavat. Oblibenost uzivani internetu je patrna také z toho, ze nékolik déti
uvadi, Ze ma omezované mnozstvi Casu, ktery na internetu mze stravit. Je to tedy néco, co rodi¢e maji
potfebu omezovat. Marek (B1) travi na internetu jeden a pUl hodiny denné. To je limit od rodicu, ktery
hlida Google Family Link (nebo ekvivalent od Applu), ¢imZ maji rodice pfehled o tom, jak dlouho denné
na internetu je. Natdlie (B1) nespecificky vysvétluje, jak takovy limit funguje — ,,ukaze se ikona zamku*.
Marek pokracuje, Ze to ,,zkousel zlomit“, ale neSlo mu to. | dalsi déti z jinych skupin uvadéji, Ze maji
Family link. Andrea (B4) tvrdi, Ze ho umi obejit. Dan (B4) to obchazi tak, Ze odinstaluje hru, tim

deaktivuje ¢asovac na danou aplikaci, a poté ji stahne a nahraje znovu.

Vétsi znalost uzivani pocitace se projevuje u této skupiny napriklad tim, Ze pfi otdzce, co by si
sebou vzali na pusty ostrov, Viktor (B2) fika, Ze by si vzal pocitac, aby si mohl najit informace, napf. o
tom ostrové, soufadnice ostrova apod. Tereza (B2) by si vzala monitor s kamerou a nahréla by vzkaz,
aby ji nékdo zachranil. Dale déti znaji wifi a umi se na ni ptihlasovat. Po sledovani Datové Lhoty Robert
pfirovnava portdlovy pocitac k hvézdné brané a uZiva slovo ,avatar”. Avatar ,to je tvoje postavicka,
oblékas si ji“ a ,,ma rGzné schopnosti” (Robert B2). Naproti tomu Viktor (B2) vysvétluje, co je to
autorska licence. Déti také tematizuji poruchovost pocitacl. Otto (B1), kdyZ hrdl hru a ukazala se mu
bila obrazovka, ale zmacknul tlacitko a bylo to v pofadku. Nicméné od té doby se mu to stava pofad.
Déti z této skupiny vétSinové umi vyhleddvat na Googlu.

Déti prostfedni vékové skupiny umi do pocitate nebo na tablet nahrat néjakou aplikaci: Ve
skupiné B2 se hlasi pét déti, jen Robert (B2) hlasi, Ze umi akorat néco nainstalovat a neuvédomuje si,
Ze je to to samé. Ve skupiné B2 explicitné déti zminuji, Ze maji vlastni Skolni emaily, které pouZzivaiji.
EvZen nebo Dan (B4) v reakci na jedu z ¢asopisovych reklam vypravi, Ze mu trvalo strasné dlouho, nez

se mu néco nepodafilo stahnout, a Ze to hledal na Unity, ale Ze to pro Windows zkratka nefunguje.

Pro nejstarsi skupinu (C) je pocita¢ samoziejmosti, kromé toho, Ze na ném musi délat domaci
ukoly a pripravu do skoly, je zdrojem zabavy, hledani a konzumace medialnich obsah, které je zajimaiji.
Vedle sledovani YouTube nebo Twitch, online archivd a filmovych webd, jak bylo zminéno vyse, hraji
obzvlasté chlapci na pocitacich hry. Tim, Ze v této vékové skupiné maji déti z rodin se stfednim a vyssim

socioekonomickym statusem a s méné sourozenci ve svém pokoji spiSe pocitac¢ nez televizor, je tato
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technologie prostiedkem, jimz se mohou do znacné miry izolovat od rodic ve svém pokoji, rozvijet
své zajmy, komunikovat s ostatnimi nebo se zabavit. Tato individualizace je rodici ¢asto akceptovana,
jelikoz vidi v pocitaci nastroj, jenz dospivajici musi ovladnout pfedevsim proto, aby byli Uspésni ve Skole

a na pracovnim trhu.

5.3. Mobilni telefon a tablet

Dominantni u vSech vékovych skupin bylo uZivani novych médii. At uz sSlo o tablet nebo mobil u
mladsich vékovych skupin, nebo o pocita¢ a mobil u skupiny nejstarsi. U té bylo mozné vnimat mobil
jako samoziejmost. Pofizovani mobilu je ambivalentni fenomén. Na jedné strané mohou rodice déti
kontaktovat a kontrolovat, na strané druhé se jim déti emancipuji, pficemz uzivani mobilu se hire

kontroluje (Hesova, Kfizkova, Skacelovd, Sloboda, 2016).

5.3.1. Vlastnictvi mobilu nebo tabletu a zakladni pouZivani

VSechny déti (obou mladsich vékovych skupin) bezpecné na obrazku rozpoznavaly mobilni telefon a
vétsinou i tablet. U néj si ne vZdy byly jisté, ale zpravidla jej identifikovaly podle jeho relativni velikosti

(Site).

Vlastnictvi a pfistup k mobilnimu telefonu roste s vékem. Pfistup k tabletu je mezi skupinami
A a B rozprostien nejspise rovnomérné, ale proménuje se jeho ucel smérem od obrazovky pro recepci
obsahl (pohadkového typu) k zdjmové, selektivni recepci a aktivité v podobé hrani her nebo uzivani
socidlnich siti. Nicméné exaktni, a navic reprezentativni zavéry na zakladé dat z naseho vyzkumu neni
mozné vést. Zaroven je nutné zohlednit dalsi faktory, jako jsou obzvlasté pocet sourozencd,
ekonomicka situace rodiny, ale také tfeba postoje rodi¢l a vychovné styly (viz napt. Sloboda, 2013),

které jsme v ramci studie vibec neméli moznost reflektovat.

Nejmladsi

Déti nejmladsi vékové skupiny maji bud’ svij vlastni mobil, pfipadné tablet, nebo maji tablet
s nékym sdileny, nebo jim ho rodice ¢&i prarodice pdjcuji. Castéji pljéovany mobil pak déti vnimaji za
svij, jako tfeba Zbynda (A4) nebo Amalka (A1). Ta ma pry spolec¢ny telefon s tatou. Tablet ma s mladsi
sestrou, ale ma ho podle ni k dispozici jen na chvilku. U déti ze skupiny A2 jsme se zeptali, pfi jaké
prilezitosti média dostali. Filipek dostal tablet na narozeniny, Karlik na Vanoce. Mobil dostali Klarka,
Karlik, Filipek a Ivanka, kdyz sli do Skoly. lvance dala mobil babicka. Klarka ma dva telefony — prvni na
hry, druhy, kdyZ chce volat. Déti ¢asto dostdvaji telefony po svych pribuznych, nebo pouzité. Klarka

fekla, Ze kdyz ji (stejné jako Filipkovi) upadl mobil na beton, tak sli do zastavarny pro novy. Asi kv(li
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zamezeni ztraty nebo rozbiti nékteré déti rikaji, Ze sice mobil (nebo tablet) maji, ale maji ho u taty nebo
mamy.

cvvs

mohly (chtély) pouzivat. Naptiklad Zbynda (A4) s rozhotféenim opakuje, Ze jeho tablet nema nabijecku,
maji ji rodice. Nejmladsi déti (A1) poznaly, Ze se Bingovi v ukazce, kterou jsme jim v rdmci vyzkumu

poustéli, rozbilo sklo. Elinka fika, Ze je to disple;j.

Z obrazkové karty mobilu i tabletu je détem uz v nejmladsi skupiné jasné, ze na mobilu (Ci
tabletu) na obrazku jsou vidét aplikace (mj. Tadedsek A4). Nékteré déti jim fikaji tlacitka. Karlik (A2)
rika, Ze to jsou tlacitka, ze kterych se ,ti néco ukaze”. Co se mlze ukazat jsou fotky (Gabrielka), hry
(Honzik), TikTok (Karlik — sméje se), Instagram (Filipek), nebo YouTube (lvanka) (vSichni A2). Vojtik (A4)
rika, ze zmackne domecek a tam se vybere aplikace.

Pomeérné specifickym védénim uz u déti skupiny A je, Ze védi, co je to SIM karta. Jak vysvétlovala napr.
Lucka (A3), Ze jeji mobil nema SIM kartu, a proto nem(Ze volat a psat zpravy, ale hraje na ném hry.
Pavlik (A3) vysvétluje pojem SIM karta: ,to se strka do telefonu, bez toho nemuzes volat, a ani jit do
Obchodu Play” a také zminuje, Ze mu jesSté maminka nedala SIM kartu (ale pfedtim zminoval, Ze si s
maminkou obcas vola). Podle jeho definice je Google Play ,sit, kde stahujes hry.”

Dalsi specifickou véci, ktera se objevila na dotaz vyzkumnika, jestli déti nékdy néco o médiich
naucily rodice. Amalka (A1) fika, Ze tdta zapomnél, jak se telefon zapina, a tak mu to zapnula — znala
heslo, pohyb ruky. Tato informace a pfedchozi odkazuji k tomu, Ze déti maji urcité zakladni povédomi
o funkénosti mobilu a tabletu. Ale jen takovou znalost, kterou potrebuji ke svému spokojenému
uzivani.
zkugenost (Viz také specific¢téji Kotrnikovd, Cernikovd, Smahel, 2015.) Déti s telefony volaji, hraji na

nich hry, nebo si prohlizi fotky. VétSina prvnak( ma svij vlastni mobil, pfipadné (i) tablet.

Déti mladsiho Skolniho véku (tretdacci)

V ostravské skupiné B3 vsichni kromé Tomase méli vlastni mobil. Tomas si ho pljcuje vecer,
jinak ho maiji sourozenci, s nimiz ho sdili. | v dalSich skupinach se najdou jen jednotlivci, ktefi nemaji
mobilni telefon. KdyzZ jej nemaji, tak maji zpravidla pfistup bud'k pocitaci, nebo tabletu. Kdyz déti mluvi
o telefonech, nékteré z nich maji tendenci zdlrazrovat, Ze maji iPhone (napf. B1, B4). Motivuje je
k tomu ale predevsim obrazek pouzZivany v Gvodni aktivité, jelikoZz si v§imaji, Ze vyobrazeny mobil (i
tablet) maji dole kolecko. Gabriel (B3) vysvétloval, Ze u iPhon( ono kolecko slouZi k tomu, aby se
z néceho (myslel aplikaci) vyjelo. Tento charakteristicky prvek motivuje dokonce jednu ze skupin, aby
v tvlrci aktivité 3 vytvotili cely svij ,, pfibéh” jako reklamu na produkty Apple, resp. prodejce iWant.
Zatimco déti skupiny A uvaZovali o kolecku jako nécem, co souvisi s dalkovym ovladanim, v této

skupiné tomu rozumély jako typickému prvku produktl Apple.
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Obrdzek 13: Reklama na iWant/Apple — vysledek tviréi aktivity

Tablet méla napft. ve skupiné B1 polovina déti a dalsi dvé se o néj délily se sestrou (Marek) nebo mamou
(Pavlina). V (prazské) skupiné B4 mély pristup k tabletu vsichni, ¢tyfi sdileli s nékym dalSim. Andrea (B4)
vyzdvihla, Ze nem4 tablet, ale iPad. Tomas (B2) ma dokonce obrazovku na sedadle v auté, aby se mohl
za jizdy divat na pohadky, ale uz to nedéld, délal to jen, kdyz byl mensi. Ivanka uvedla, Ze tablet moc
nepouziva, protoZe se seka, ale v dobé proticovidovych restrikci jej pouZzivala na volani s kamaradkami.
Prakticky vSichni umi do tabletu, mobilu (nebo do pocitace) néco nahrat. Védi, ze aplikace se instalu;ji

napr. z Google Play.

Nejstarsi

Vsichni ze skupiny C méli k dispozici mobil, ktery je vyuzivany pro rlizné aktivity, na némz jsou i
podle svych slov dospivajici ¢asto. VétSina z nich uvddéla, Ze se sama snazi délku uZivani mobilu
snizovat. Z podstaty technologie jsou na mobilu sami, ale mobil si sebou berou i kdyZ jdou ven a
s mobily i venku interaguiji.

Na mobilu délali dospivajici z tohoto vyzkumu prakticky vsechno (kromé psani kol do skoly) —
komunikovali, sledovali obsahy, hrali hry, vyhledavali informace apod. VSichni umi instalovat aplikace
(bud'z Google Play nebo Apple Store), umi nahravat své dokumenty (typicky fotky) z mobilu na pocitag,
ale pripadnou zélohu nebo prevod ze starého mobilu na novy by si nechali udélat od otce (spiSe divky),
protoZe by se u toho urcité nastvaly (Jackie, Kiki), nebo pod jeho dozorem (spiSe chlapci), aby to pak
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uméli sami (Joe). | kdyz Kiki uvedla, Ze s tim jednou pomahala mamé, a to prostfednictvim aplikace,

kterou stahla z Google Play.

Tablet, co jsme stihli zachytit v diskusi, méli k dispozici jen Dejv a John, a to u jinych ¢lend rodiny.

Je ale pravdépodobné, ze k nému maji ptistup i néktefi dalsi ucastnici a Ucastnice vyzkumu.

K ¢emu vSemu déti mobily a tablety pouZivaji, se vénuje nasledujici ¢ast a ¢ast o nataceni a foceni
v kapitole medidlni produkce (kap. 7). Pfed tim, nezZ tyto aktivity ptedstavime, jesté vnimame jako
dllezZité zminit dalsi pomérné novou konvergentni technologii, kterd mizZe vstupovat v nadchazejicim
obdobi (napf. tak, jak to ucinil pfichod tabletd) vyznamné do medidlnich aktivit déti a dospivajicich, a
tim i do medialni socializace, a to jsou tzv. chytré hodinky.

5.3.2. Chytré hodinky

Ac to nebylo zachyceno v nasi pripravé na vyzkum, vSimli jsme si obzvlasté u jedné olomoucké skupiny,
Ze hned 4 déti maji chytré hodinky. Proto jsme se na né zeptali. Kdyz se za¢indme bavit o chytrych
hodinkach, Maxik (A3) si smutné dlani zakryva svoje klasické hodinky, které ukazuji pouze Cas. Pavlik
(A3) napft. u chytrych hodinek vidi problém, Ze se do chytrych hodinek musi dat SIM karta, jinak nejdou
plné pouzivat. Déti na nich hraji hry, pouzivaji kalkulacku, nebo zmifuji, Ze se na nich da psat a volat.

Chytré hodinky maji pomérné Casto i tfetaci (hlavné ve skupiné B4). Bohuzel jejich uzivani jsme

neméli ¢as v rdmci vyzkumu podrobnéji diskutovat.

Mozny specificky vyznam chytrych hodinek tkvi v odpovédi Johna z nejstarsi skupiny (C), ktery
popisuje, jakd média postupné mél — pocitac dostal v 5. tfidé, do té doby mél mobil, ale jesté predtim
,hodinky, kterymi jde volat”. Je mozné tedy uvaZovat o tom, Ze Cast rodica voli chytré hodinky jako
predstupen pofizeni dalsich technologii, predevsim mobilu, jelikoZ md omezenou funkcionalitu (hry a

internet), ale rodicim umoZziuji s détmi komunikovat a kontrolovat je.

Vyse v této kapitole jsme si predstavili, zda déti v nasem vyzkumném vzorku maji pristup a moznost
uzivat mobilni telefon &i tablet, ale také jaké maji zakladni znalosti o této technologii a jaké maji
dovednosti ji uzivat. Nyni se podivdme podrobnéji na jednotlivé aspekty uZivani mobilQ a tablet(, a to
na:

e telefonovani,

® uZivani socialnich siti,

e hrani her,

® a na dalsi aktivity.
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Jednu z vyznamnych ¢innosti a oblasti uzivani mobilnich telefonl a tabletd, ktera i diky socialnim sitim
a participativni povaze nasi kultury (Jenkins, 2009) zaujima stdle prominentnéjsi misto, je vytvareni
vlastnich medialnich obsah( témito technologiemi, tedy obzvlasté foceni a nataéeni videi. Tento aspekt

uzivani zde neni zdmérné zarazen, jelikozZ je zafazen do oblasti lll. Produkce medialnich obsahu.

5.3.3. Telefonovani a komunikace

Jak jiz vyplyva z diskuse vyse, kde se zabyvame tim, k jakym médiim maji déti ptistup, s mobilnim
telefonem déti ¢asto telefonuji. | v nejmladsi skupiné (A1) déti védi, jak se telefonuje — mobilni telefon
si priklada vétsina k uchu. Nékteré déti ale ukazuji telefonovanim jakoby vymackavanim do displeje, u
¢eho? délaji zvuk “pip, pip, pip”. Elinka (A1) fika, Ze si to mGzes ,,zhlasitit a dat takhle pred sebe”. Honzik
s Jardikem (A2) tesi, Ze na telefonovani pottrebuji znat Cislo. Pro vytaceni ale védi, Ze maji zmacknout
zelené tlacitko (Bertik Al). Edik a Cyrda (A1) nazyvaji kontakty ,tapetou”, po které jezdi prstem. Cyrda
(A1) odpovida, jak vola tatovi, nasledovné: , Tata ma takovou tapetu na mobilu a ja tam zmacknu
zelenej mobil.” Karlik (A2) zminuje, Ze ma aplikaci na volani, ptes kterou sivola s kamarady. Zato Dorka
(A1) vola sestfe ,na vidéni“, tedy déla videohovory. Zajimavy pfipad byl Adamek (A1), ktery tvrdil, Ze

netelefonuje, s vysvétlenim: ,protoze nemam komu.”

Komunikaéni funkce tabletu a mobilu je vyznamné ¢astéjsi ve vypovédich starsi skupiny tfetaka.
V avodni aktivité, kde jsme se ptali na to, co by si vzaly s sebou na pusty ostrov, by si nékteré déti vzaly
mobil (mj. Tomas B2) nebo tablet (mj. Radim B2), aby si mohly zavolat o pomoc. Specifictéji se vyjadrila
Tereza (B3), ktera by si vzala televizi — ale myslela webkameru — aby ,,nahrala vzkaz, aby ji nékdo
zachranil”. Ostatné webkamera jako prostfedek pro komunikaci byla néco, co znaji ze Skoly. Nékteré
déti (napt. v B3) uvadély, Ze si volaji s kamarady. Gabrielovi (B3) po webkamefe pomaha kamarad

s ukoly do Skoly. (Gabriel sdm fekl, Ze se online vyuky neucastnil, Ze si do Skoly chodil pro zadani.)

Mobil a tablet je pro déti skupiny B aktivni komunikacni prostfedek. Zatimco u vékové skupiny A
je komunikace silné omezena rodici, maji napf. maji omezeném mnozstvi lidi, s nimiz maji dovoleno
komunikovat — zpravidla jen rodice, nebo tfeba prarodice. Z vyzkuma (Hesova, Kfizkova, Skacelova,
Sloboda, 2016) mimo jinych také vychazi, Ze mobily jsou ve véku ndstupu do sSkoly casto iniciativou
rodicu, ktefi maji potfebu déti kontrolovat. Déti tohoto véku tedy nejsou motivované k tomu, aby

mobily ke komunikaci samy od sebe pouZzivaly.

Telefonovani a vyuZivani médii ke komunikaci je naprosto zasadni pro nejstarsi vékovou skupinu.
VSeobecné maji na médiich dospivajici radi, Ze mohou byt spojeni s kamarady a kamaradkami na dalku
(Bella C). George ma online pratele, dokonce po celém svété, nasel si je béhem distancni vyuky a
na Discordu (program pro komunikaci mezi hraci her) a komunikuje snimi o hrach a svych
zajmech. Jackie (C) uvadi, Ze ma vecer povolené jen zpravy a volani, které nikdo z jejich pratel pfilis
nevyuziva. Je evidentni, Ze komunikace probihd Castéji pfes WhatsApp a socidlni sité. Ti, ktefi maji
Facebook, tak ho maji zpravidla jen kvlli komunikaci s rodinou a prateli. Pomérné casto dospivajici
informacné a komunikacné vyuzivaji také Instagram. (Maji zpravidla zamknuty profil, nebo prechazeji

mezi verejné pristupnym a zamknutym — viz dale.)
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5.3.4. Socidlni sité

V oblasti pouZivani socialnich siti® méli u nejmladsi skupiny (A) ostravsti U¢astnici a Géastnice vyzkumu
v primeéru jiné vzorce uZivani nez zbylé tfi skupiny. Filipek, Klarka, Gabrielka, Honzik a Jardik (A2) maji
svUj Instagram a jsou na ném aktivni. Déti této skupiny (A2) znaly také nejcastéji TikTok (lvanka, Karlik,
Filipek, Klarka, Honzik, Jardik). Karlik o ném fekl: ,,tam jsou takové pisnicky, takovi lidi, a my to musime
délat podle nich.” Technicky si zajistuji nahravani sami — zmacknou puntik. Védomi jsou si také toho,
Ze maji také casovy limit na natoceni videa. Obzvlasté u této skupiny se objevovala informace, ze déti
sleduji nékteré své pribuzné (starsi sourozence nebo tety). Filipek a Karlik (A2) se rozpovidali o TikToku
a fikaji, Ze tam sleduji bratrance. Vyzdvihuji také to, Ze maji spoustu sledujicich. Neni jasné, jestli

bratranec, kterého sleduji, ma hodné sledujicich, nebo TikTok jednoho z chlapct ma hodné sledujicich.

V Zivoté o dva roky starsich déti (skupiny B) hrély socialni sité vétsi roli a byly castéji uzivané. Opét
nebylo moZné v ramci vyzkumu jit do hloubky a detailu uzivani socialnich siti, ale existuji ¢etné studie,
které se touto oblasti zabyvaji. (mj. Smahel, Machackova, Mascheroni, Dédkova, Staksrud, Olafsson,
Livingstone, Hasebrink, 2020). Nékteré déti mély sv{jj instagramovy Ucet (obzvl. skupiny B3 a B4).
Gabriel (B3) se pochlubil, Ze na néj foti svoji holku. EvZen (B4) dokonce pomaha se spravou Instagramu
hotelu, ktery jeho rodice provozuji. Ne tak ¢asty je u déti tohoto véku Facebook. Naptiklad Zdena (B2)

Zijici v détském domové jej ma, aby mohla napsat rodiné. Eva (B4) uvedla, Ze sice socialni sité nema,

ale obcas se na né , kouka pfes mamu”.

NejcastéjsSi socialni siti tak byl u déti, s nimiz jsme se setkali, nejspiSe TikTok, ktery byl rozsifen
obzvlasté u déti ostravské skupiny (B3). Ctyfi z déti na néj natacely vlastni videa. Karel se na videa jen
diva. Jana si postéZovala, Ze TikTok méla, ale , bezd(vodné” ji ho smazali. NaceZ Frantiska vysvétluje,
Ze se to déje, kdyz se moc lajkuje. Gabriel (B3) s obdivem v hlase povidal, Ze jeho teta ma hodné

sledujicich a dostala elektronickou penézenku.

Odlisna je situace u skupiny déti starSiho Skolniho véku, tedy dospivajicich. U nich byla pfitomnost
na socidlnich sitich prakticky samoziejma a nebyti na socialnich sitich bylo spiSe vyjimkou (Dejv, Joe).
| zde je ale tfeba se podivat na tuto oblast médii detailnéji. Nejméné casty je Facebook. Pokud jej
dospivajici maji, tak predevsim na udrZovani kontaktd a komunikaci, nékdy jen kvuli rodiné.
George, Lora a Jackie (C) jej vlibec neméli, Elis jen kvali rodiné. Dominantnim v této vékové skupiné se
zda byt Instagram. Lora na ném ma jen pét fotek a ucet ma jen pro pratele, aby je vidéla, co prozZivaji.
Své sledujici vétsinou zna, ty, které ne, si z velké ¢asti odebira/blokuje. Podobné ,restriktivni“ ho ma i
Joe —ma ho pro pratele ze sportu a rodinu, nema na ném ani spoluzaky. Bella ma jen jeden pfispévek,

sleduje ji jen rodina a kamarddi, stories nedél3, je lind délat si hezké fotky, foti jen momentky. Také

6 Mezi né nezahrnujeme YouTube, ktery jsme vy¢lenili do dvou oblasti: do oblasti pfistupu a uZivani (kap. 4.2 a
4.3), kde se zabyvame YT jako aspektem recepce medidlnich obsah( (a tedy jsme jej priradili k televizi a
audiovizudlnim streamovacim sluzbam), a do oblasti vlastni medialni produkce (kap. 6), kde reflektujeme
pouZivani YouTube v souvislosti s distribuci vlastnich audiovizudlnich medidlnich produkt(. Do oblasti socidlnich
siti jsme YT nezafadili, jelikoZ jsme se nedoptavali na ,sitovaci”, tedy interaktivni a komunika¢ni aspekt této
platformy, napf. tedy na aspekty odebirani a sledovani (¢i dokonce fanouskovstvi) konkrétnich kanald, na
(ne)lajkovani a (ne)komentovani videi, at uz téch recipovanych ¢i téch produkovanych a distribuovanych.
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Kiki nékdy na své socialni sité néco pridava, nékdy ne. Jackie spiSe sleduje véci, co ji zajimaji, pfedevsim
tzv. reels. Elis spoustu svych sledujicich neznd, ale snazi se to regulovat obsahem (ve Feedu ma jen
kamarady a sebe). Kvili jedné hezké selfie ziskala najednou hrozné moc sledujicich, prislo ji to divné a
smazala si je. George foti rlizné véci, ma spoustu sledujicich a zna jen stfipek z nich (asi 20 z 500).
Geore, Elis a Bella maji profily verejné. Lora ho obcas prepind na soukromy, ¢imz zamezuje cizim lidem
vidét obsah. Aby mohly ovliviiovat, kdo jim piSe a kdo je sleduje, maji Kiki a Jackie zapnuté sledovani
aZ na zakladé povoleni. Neptidavaji si osoby, které samy neznaji nebo které neznaji jeji pratelé. Kdyz je
pratelé znaji, fika Kiki, ,,tak si je pfidam, a pak se jich [pratel] zeptam, a oni mi feknou, Ze ho neznaji,
tak ho smazu, a kdyz ho znaji, feknou mi, kdo to je, tak si ho tam asi necham”. Také Kurt mél Instagram,
ale tdta mu to nékolikrat smazal, protoze mu jesté nebylo 13 let. Otec stahl do mobilu néjakou aplikaci,
kterd upozoriuje na jiné aplikace, a tak se o Instagramu dozvédél. Nechal to byt az do chvile, kdy
Kurtovi mazal pamét mobilu, protoZe byla preplnéna, a tak smazal i Instagram. Dokud ho Kurt mél,
pridaval si kamarady, spoluzdky a youtubery, “abych védél [co délaji].”

Instagramu dospivajici vénuji i pomérné hodné ¢asu. George odhaduje, Ze jen dvé hodiny denné
sleduje Instagram. Elis (C) se na ¢as svého uzivani médii diva, pouziva iPhone Screen Time, ktery méri
dobu, po jakou jsou jednotlivé aplikace na mobilu sledovany (je zapnuta obrazovka). Za den Elis mobil
sleduje tfeba i 6 hodin 22 minut. Elis si dokaZe zobrazit i specificky ¢as straveny na Instagramu. Devét
hodin tydné, hodnoti to jako dost, chtéla by to omezit, ale tim, Ze neméla béhem pandemie koronaviru
moc co délat, tak ji to neslo. Sledovéni ¢asu straveného na aplikacich na mobilu znali jesté Kiki, Jackie,
Joe a Kurt. Ostatni takové aplikace nemaji nebo ani nevi, Ze existuji. Kiki ale rodice neomezovali,

zatimco Jackie nastavili i Casové Useky béhem dne, kdy mliZze napf. komunikacni aplikace pouZivat.

| v této skupiné se objevilo nadseni pro sledovani TikToku. Bella mu vénovala vice ¢asu nez jinym
socidlnim sitim a platformam s medialnimi obsahy, odhadem na ném trdvi i 6 hodin za den. Nicméné
fekla, Zze , hlavné pres karanténu, ted uz mam i krouzky” (Bella C), a tak ma jiné traveni ¢asu. Lora (C)
hodnotila, Ze na TikToku sleduje ,blbiny“. Jak bylo jiZ uvedeno vyse, Kurt napfiklad povaZzoval TikTok
za podradnou platformu. Jackie TikTok nema, ale sleduje kratkd videa na YouTube (shorts) a
Instagramu (reels). Jako jedina uvedla, Ze pouZiva Pinterest, kde hledd a stahuje rizné fotky a obrazky.

Dospivajici ¢asto vedle sledovani youtubert ¢i youtuberek toci vlastni videa na YouTube. Lora je
natacijen na, mlj den”, kde to za 24 h zmizi. Zaroven je ma pristupné jen pro blizké pratele. Elis sleduje
500 lidi, a tak nesdili videa se vSemi, jen s prateli. Kurt ma sv(j gameplay kanal se 170 videy a vice neZ
padesati odbérateli.

Regulace obsahu a toho, kdo jej mize sledovat se zdalo byt tématem, které dospivajici fesili, aniz
bychom se jich museli explicitné ptat. Pfesto ale kvili omezeném rozsahu vzorku neni mozné vyvozovat
néjaké zavéry. Vzhledem k medialni gramotnosti je zfejmé, Ze déti tohoto véku jsou schopné obsah a

jeho dosah rizné regulovat.

Bella ale i Elis (C) jeSté zminovaly, Ze je zajimaji memes, cozZ je sice subtilni fenomén cirkulace
medidlnich obsaht, konkrétné jednotlivych obrazk( i koldzi, ale svou intertextualitou (odkazovanim
k jinym medidlnim obsahim, v¢. aktudlniho kulturniho ¢i politického déni), humorem a casto také

chytrosti je jisté zajimavym socializacnim fenoménem. Nékteré z memes vyZaduji pomérné vysokou
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analytickou a kritickou Uroven medialni gramotnosti. BohuZel tento fenomén nebylo mozno v nasem

vyzkumu vice probadat.

5.3.5. Hrani her

Hrani her na mobilu, pocitaci, tabletu nebo i herni konzoli (napf. Playstation) se vyskytuje u velké
¢asti déti nejmladsich skupin.

Nejmladsi Skoldéci (prvidci; A2, A3 a A4) hraji Castéji hry, nez predskolaci (Al). Maxik (A3) fika,
Ze na PC hraje hru ,Wormsi“ a nazyva to ptimo ,valecnymi Cerviky”. Ostatni déti z jeho skupiny
pfitakavaji. Ozyva se divci hlas a fikd: ,,ja jsem to s nim hrala”. Zadsadnim fenoménem u 7letych a 8letych
déti je hra Brawl Stars, kterou znaji snad vsichni, co hraji. Casto ji znaji i ti, ktefi ji nikdy nehrali. Nejspise
byva tématem k diskusi. Stale oblibenou hrou je Minecraft, u niz néktefi chlapci uvedli, Ze se divaji na
letsplayers videa, aby pak mohli podle toho hrat. Maxik (A3) fika, Ze se na néco diva. Pavlik zacne
vysvétlovat, Ze se to jmenuje Roblox. Podle néj to je hra, ve které mas vSsechno — simuldtory, skakacky
a tak. Déti, které hry hraji, také zpravidla védi, co je to Google Play

Podobné herni preference uvadély i o trochu starsi déti. Vétsi daleZitost hrani her v Zivoté této
vékové skupiny indikuje fakt, Ze si pti tvorbé vlastniho pfibéhu v aktivité 3 dvé skupinky vybraly, ze
budou délat vyjev z pocitacové hry, i pfesto, Ze v Uvodni instrukci byly explicitné zminény jen televize
a film. Déti také o hrach mluvi odbornéji, maji s nimi vétsi zkuSenost a hlubsi znalosti nejen obsahu, ale
i souvisejicich véci.

Déti hraji Brawl Stars, které nékdy oznaduji nepfesné jako ,Bravo stars”, ale také familiarné
jako ,,Bravko” (Zdena, Robert B2). ,Ja jsem zacal poprvé hrat brawl stars, kdyz byl novej brawler, pan
Tucénak, Mistr P.” (Robert B2) Radim a Tomas (B2) pfi kresleni obrazku ze hry Brawl Stars vysvétluji, Zze
mezi sebou brawlefi bojuji, Radim popisuje i co to je “ultimejtka” — tedy to, kdyZ tfeba brawler Spike
hodi vétsi kaktus, ze kterého se uvolni mensi, které protivnika zasdhnou a zpomali. Tedy jakasi
vyjimecna bojova akce brawlera. Chlapci mluviio,,skinech”, tedy vzhledu, ktery postavy mohou ménit
podle toho, kolik posbiraji zkusenosti. Dalsi ¢asto zmifiovanou hrou jsou opét Roblox, tu hraji témér
vsichni z olomoucké tfidy. | ty chtéla jedna skupinka (ve skupiné B2) kreslit v aktivité 3, ale byl s nimi
intelektualngj$i Stépan, ktery hru neznal, a tak se na ni nedohodli. Nékolikrat také padlo (v B2 a B4), 7e

déti hravaji hry spolu, nejspise po siti.

V tomto ohledu jsme nejstarsi skupinu informacné dostatecné nevytézili. Divkami ze skupiny
C, nebylo pfimo hrani pocitacovych her zminéno. Jackie se napf. prefekla, Ze na pocitaci hraje, ale hned
se opravila, Ze tam déla rGzné véci. U chlapcl bylo vidét, Ze maji o pocitacové hry zdjem a nékteré
z nich hraji. Tim a Fred uvedli, Ze hraji Fortnite a Minecraft. Chlapcii Kurt uvadéli, Ze na YouTube sleduji
videa, kde se hraji pocitacové hry, které sami hraji. Takova videa tocil i Kurt, ktery také zminil, Ze byl i

na pocitacovém kempu.

Je tfeba podotknout, Ze u Ucastnik(l a Ucastnic naseho vyzkumu v této vékové skupiné byl

pomérné rovnomérny mix medidlnich (v¢. pocitacovych) i nemedialnich aktivit. U sportujicich Tima a
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Joea prevladaly vice nemedidlni aktivity a nebylo tak silné hrani her, na které neméli ¢as. Je mozné se
domnivat, Ze u dospivajicich vice introvertnich ¢i s méné podnétnym prostfedim by oblast hrani her

mohla byt vice tematizovana, obzvlasté u chlapcd.

5.3.6. Dalsi aktivity s mobily, tablety a pripadné pocitaci

Mobily a tablety umoZnuji mnoho rdznych aktivit, které jsme vyclenily vySe do samostatnych
podoblasti — telefonovani, pouzivéni socialnich siti (pfedevsim ke konvergentnim aktivitdm, nikoliv jen
pouhé recepci). Foceni a natdceni bude popsano v kapitole 7. Dalsi aktivity, které jsou jen fidce
zmiriované u nejmladsi skupiny, bylo psani né&jakych text( (,tukam si tak,“ Pavlik A3) nebo treba
malovani. Robik (A4) naptiklad vypravél, jak si pUjcuje od taty tablet (ktery sdili jesté se dvéma

sourozenci) a nejcastéji na ném maluje.

Skupindm A i B jsme ukazovali v Uvodni aktivité s obrdazky médii jeden slozitéjsi vyjev.
Zobrazoval osobu sedici u monitoru, a pred ni se na monitoru zobrazuje jeji odraz. Na obrazku je v ramu
monitoru tecka na misté integrované kamery, u niz je i nakreslena Sipka. Presto, Zze vétSina déti méla
zkusenost s online vyukou, obrdzek je zmatl. Déti tipovaly, Ze jde o zrcadlo, televizi, nebo okno. Az po
opakovaném dotazu a upresnéni z nasi strany: ,,Na co ukazuje ta Sipka?“ nékterym ucastnicim a

Ucastnikim doslo, Ze jde o néco, co délaji ve skole na online vyuce.

Obrdzek 14: Motiv z uvodni karty vyjadrujici webkameru a komunikaci po ni

Zatimco u déti stfredni vékové skupiny byla (webova) kamera na monitoru rozpoznana zpravidla po
mensim navadéni a byla ihned spojovana s online vyukou, u déti nejmladsi vékové skupiny to tak

nebylo, a to i pfes to, Ze mély uréitou zkudenost s online distanéni vyukou.’

7 Ov8em predskolaci i prvridéci chodili béhem $kolniho roku 2020/2021 do 3koly nejvice ze viech déti. Jejich
zkuSenost s vyukou po webkamerach byla proto vyznamné mensi.
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Zajimavym jevem, opét u tvorby béhem zavérecné aktivity, byla zminka EvZena (B4) ze
skupinky, kterd tvofila reklamu na iWant/Apple produkty, o SIRI coby aplikaci na iPhone a o
iDomacnosti. BohuzZel zminka padla az béhem zavérecné evaluace, kdy jiz nebyl ¢as se dale doptat,

jakou s témito aplikacemi ma Evzen zkusenost.

Nejstarsi vékova skupina pouziva velice samoziejmé internet a rdzné pocitacové a mobilni
aplikace i webové sluzby. Béhem tvorby vlastnich novin (aktivita 3) za pomoci Google prekladace si
dospivajici Elis a George prekladali nazvy seriald z anglictiny do japonstiny, debatovali mimo jiného
i o fontu a na priklad z legrace hovofili o tom, Ze by pouZili pismo Comic Sans, které se k tématu

komiksu hodi lépe.

Zavérem této Casti o mobilech, tabletech a zprostfedkované pocitacich (jelikoz tzv. smart
technologie je v zasadé technologii pocitacovou) bychom radi podtrhli, Ze vedle ostravské skupiny a
jejich specifi¢téjsiho mediadlniho chovani a recepce byla zajimava jesté Zdena (B2), kterad se béhem
aktivity 3 v dialogu s vyzkumnikem rozpovidala o svém Zivoté v détském domové. Z jejiho povidani bylo
evidentni, Ze prostredi institucionalni péce, kdy vice déti rdzného véku Zije dlouhodobé spolu,
vyznamné ovliviiuje pfistup k medidlnim technologiim, jichz méli v domové vétsi mnozstvi, ale také se

predevsim od starsich déti a dospivajicich predavaji medidlni preference a i kompetence.

5.4. Casopisy, noviny a ¢teni

Na ¢teni casopisll, novin ¢i knih jsme se Ucastnikd a Ucastnic vyzkumu ptali spiSe kuse a okrajové, a to
predevsim v rdmci aktivity tvorby novin (aktivita 3, nejstarsi skupina C) a v rdmci diskuse nad ¢asopisem
(aktivita 2B se skupinami A a B). Hlavni Ucel aktivit byl trochu jiny, napt. u aktivity s ¢asopisem (Slunicko
¢i ABC) bylo hlavnim Gcelem zjistit, nakolik déti odlisi rizné Zanry, grafické prvky. Omezené zjistovani
v této oblasti bylo z divodu omezeného casu, jelikoZz jsme méli ambici zrealizovat aktivity tak, aby
pokryli co nejvice oblasti medialni gramotnosti. Pfipadna zevSeobecnéni v této ¢asti je tfeba vnimat se
zna¢nymi limity.

Jen nékteré déti poznavaji Slunicko. Ti, co maji s nim zkuSenost, védi, co v ném je. VSeobecné
se zdalo (bohuzZel jsme se nedoptdvali dliisledné a v dostatecném rozsahu), Ze se jen nékteré déti bézné
setkdvaji s ¢asopisy pro déti a druha ¢ast prakticky nikdy. Maxik se pfi nahlédnuti do ¢asopisu podivuje,
,Co to je“? Ostatni déti ¢tou komiksy, CtyFlistek, nebo ¢asopisy spojené s hrami jako je Minecraft a
Brawl Stars. Castéji se objevovala informace, e ¢tou ¢asopis Lego. Matysek si s tatou prohliZi ¢asopisy
o zvitatech. Vasik (A4) tfeba tvrdi, Ze ¢asopisy necte. Nicméné fekl, e ¢te Ctyrlistek. Z toho nejspise
vyplyva, Ze nejmladsi déti nemaji pfilis zevseobecnélou predstavu, jak casopisy vypadaji a co obsahuji.

Nékteré déti jsou vystaveny cteni svych prarodic¢t (Miky A3 — babicka cte Blesk) nebo rodicu
(Lindicka A3 si vzpomnéla, Ze jeji tat ¢te casopis Reportér). Noviny jsou podle nich nuda. Znaji je spise
od prarodicu. Kluci, jako tfeba Zbynda (A4), obcas ¢tou Casopisy o autech (pro dospélé).

Ve vékové skupiné déti mladsiho $kolniho véku — tfetackd nebylo ¢teni éasopisu nijak zfidkavé. Pavlina

(B1) uvadéla, Ze ¢te doma nebo v knihovné komiksy SpongeBoba, Marek (B1) a dalsi (pét déti z B2)
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uvedly Ctyflistek. Komiksy a ¢asopisy se superhrdiny se zdély byt oblibené. To zplsobuje to, e se
slovem ,Casopis” maji déti spojené Casopisy pro dospélé. Ty pro né jsou komiksy. Podle Marie (B1) jsou
v ¢asopisech jenom zprévy a jsou pro dospélaky. Intelektudln&jsi Stépan (A2), ktery Ete (asi jako jediny)
MateFidoudku, vi, 7e v asopise pro dospélé jsou zpravy, ale také tfeba kiizovky. Rika, Ze v
Matetidousce moc zprav neni, Ze jich bylo vic v ABC, které dfiv cetl. Na otazku, jestli ho to zajimalo
odpovédél jen: ,docela jo.” Nékteré déti ctou také zdjmové Casopisy, napf. o konich nebo Zdena (A2)

Cte Skautsky Casopis.

Cteni dospivajicich jsme neméli moinosti vice zjisfovat. Zdil¢ich naznakd je moiné
konstatovat, Ze ¢tou Cetbu, kterou musi do Skoly. Kurt ale napfiklad uvedl, Zze nékteré véci z ¢etby ho
bavi a Ze je Cetl na tabore, kdyz ostatni chodili na mobil. Ostatni ¢tou velice selektivné podle svého
zajmu (Jackie detektivky, Kiki jen knihy k serialim, které ma rada) a zpravidla online — at uZ jde o
informace o hudbé, anime, pocitacovych hrach, sportu nebo jinych ,nemedidlnich” tématech, jez
preferuji ve svém Zivoté. Zpravy také vnimaji jako zdleZitost dospélych (Fred, C) a sami aktivitu
s tvorbou novin pojali dvojim zplUsobem: bud' tvofili noviny pro dospélé se standardnimi obsahy
(nudnou politikou nebo informacemi o COVID-19), nebo zacali délat noviny pro sebe, resp. lidi, ktefi
maiji stejné zajmy. Tim (C) pfi praci na vlastnich novinach (aktivita 3) vyhledaval noviny a nachazi Reflex
a Blesk. Na otazku, jestli tyhle deniky kluci ze skupiny znaji, odpovidd Tim, Ze ano. Dejv fika, Ze Blesk
slySel, ale Reflex nikdy. Dejv navic zminuje jesté iDnes nebo Denik.Joe a Kurt neméli zkuSenost
s novinami viibec, proto pro né aktivita 3 byla velice té7ka. U¢astnici a G€astnice nadeho vyzkumu také
Cetli jiz pomérné dobre anglicky, takze své zajmové ¢teni uspokojujovali i na anglicky psaném zpravidla

online obsahu.

%k %k %

Uvedeny vycet pro déti dostupnych médii a zplUsob jejich uZivani neni rozhodné vycerpavajici. Jak je
patrné z konstrukce scénare, ve kterém jsme pravé posilili zjistovani jinych slozek medialni gramotnosti
na Ukor prehledu, co vSechno, kdy, kde, s kym a jak kazdé jedno dité sleduje, hraje ¢i ,,déla“ na mobilu,
TV apod. Vyzkumny obrazek uzivani médii a pfistupu k medidlnim sdélenim a technologiim je mozné a
rozhodné vhodnéjsi zjistovat dotaznikovou metodou na reprezentativnich vzorcich détské populace
nebo individudlnimi rozhovory ve vétSim mnoZstvi. Pfesto je tato €ast jednou ze sloZzek medialni

gramotnosti a obzvlast pro kontext analyzy ostatnich t¥i oblasti je velice relevantni.

5.5. Omezovani dostupnosti médii a jejich uzivani ze strany rodicl

Téma, které se v komunikaci s détmi objevilo hned zahy, pfi zjistovani, co maji déti k dispozici, je
omezovani dostupnosti médii. Totiz zasadnim faktorem vstupujicim do toho, k ¢emu maji déti pristup
a co pouzivaji, jsou rodice. (Sloboda, 2013, Wagner, Gebel, Lampert, 2013, Valkenburg, Krcmar,

Peeters, Marseille, 1999) PficemZ mira omezovani pfistupu a uzivani médii je nepfimo umérna véku.
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Cim jsou déti mladsi, tim vice a pfimo rodi¢e omezuji, &i média nepoftizuji, aby nemuseli omezovat. Cim
jsou déti starsi, tim vice jednoznacné restrikce v podobé fyzickych omezeni (nepofizovani, odebirani,
pGjcovani) ¢i pravidel uZivani (Casovych, obsahovych, behavioralnich) mizi a nahrazuje je bud pribéina
¢i naslednd kontrola (napf. v podobé diskuse o uzivani, finan¢ni omezovani, napf. kreditu na mobil),

nebo pozdéji viceméné naprosté uvolnéni pravidel. (Sloboda, 2013)

Neni proto prekvapujici, Ze nejmladsi skupiny toto zmifiovaly. Napfiklad Lukasek (A3) se diva na
kraviny u babicky, protoze rodic¢e nedovolu;ji se divat na televizi. Jak bylo zminéno vyse, nékteré déti se
divaji na televizi v dobé, kdy rodice spi, aby se mohly divat na to, na co nemUzou. Nékolik déti naptic
nejmladsi skupinou uvadélo, Ze jejich rodi¢e pouZivaji rzné technické nastroje, jako jsou cCasové
omezovace. Verunka (A4), Bertik a Davidek (A1) i DavidkUv starsi bratr maji omezovac. Bratr proto, aby
nemohl hrat dlouho. Tadeasek (A4) uvedl, Zze mlzZe byt tak hodinu na tabletu. Jeho mamka pfijde a
nahldsi 10 minut. Tadedsek pak sleduje hodiny pred sebou a po deseti minutach tablet vypne. Vojtikovi
(A4) také tata omezuje Cas, ale on si umi sdm Cas prodlouzit. BéZné pravidlo, kdy rodice Ustné nastavi
dobu uzivani médii nebo dobu, kdy ma jit dité spat, zminoval Robik (A4). Je ale pravdépodobné, jelikoz
jde o bézny rodi¢ovsky medidlnévychovny ndstroj, ze déti bude daleko vice. Robik si také nebyl jisty,

ale védél, ze limity na mobilu a na jak dlouho ho m3, nejsou rodici upfesnéné.

Obdobné béziné je i obchazeni a vyjednavani pravidel détmi a je samoziejmou soucasti rodi¢ovské
medialni socializace a vychovy. (mj. Sloboda 2013) Robik (A4) uvedl, Ze jeho tata mlze tablet omezit
na dalku. V diskusi u vykresu Filipek a Karlik (A2) zminovali domaci pravidla uzivani mobilu — nesmi byt

.....

vychovny trest neodebiraji.

JelikoZ skupina tretakd castéji uzivda medialni technologie (mobil, tablet, pocitac) rizné nastroje
omezovani byly béhem vyzkumu zminovany. | kdyz nékteré déti sleduji média i pozdé v noci a nikdo je
nehlida (napf. Frantiska B3), casova omezeni rozhodné nezfidka existuji. Pouzivani Family Linku, ktery
odméruje Cas, jak dlouho je moziné zafizeni ¢i konkrétni aplikaci uZivat, bylo zmifiovdno Castéji a ve
vsech skupinach déti, nejvice v prazské skupiné, coz bylo asi projevem dlslednéjsiho a vyhranénéjsiho
vychovného stylu. Déti to vnimaly jako samoziejmost a reprodukovaly argument, ,abysme na mobilu
nebo PC netrdvily moc ¢asu.” Ovsem pravé déti z této skupiny i nejcastéji fikaly, Ze omezova¢ umi

obejit, napfiklad odinstalovanim a opétovnym nainstalovanim aplikace/hry (Dan B4).

Jako pFitomny ndstroj regulace medidlniho uzivani bylo i fyzické zamezovani pfistupu. Zatimco u
skupiny A déti média prosté nemély, nebo k nim nemély pfistup, u skupiny starsi tomu tolik nebylo. Je
to z toho dlivodu, Ze portabilni, tedy mensi a pfenosna nova média se zpravidla vnimaji jako osobni
véc ditéte — coZ nebyl pfipad dfive u rodinné televize nebo i pocitace. Vedle jiz zminéného technického
feSeni omezeni uzivani zminil Kristian (B3), Ze mu jednou dali rodice mobil na skfin, aby na néj

nedosahl.

RGzné obchazeni omezujicich pravidel se objevilo, napf. kdyz vyzkumnik diskutoval se skupinkou
béhem aktivity 2B vékové omezeni pro nakup (a logicky tim i hrani) poditacové / playstation hry.
Kristidan (B3) se samoziejmosti namita, Ze to prece mlze koupit mdma nebo tatka. Gabriel (B3) toto

pravidlo bagatelizuje zcela: ,,No a co” s tim, Ze uz ma hry, které jsou od 15 let véku.
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Kiki z nejstarsi skupiny (C) uvedla: ,,Rodice jsou radi, Ze jsem venku, Ze jsem na €erstvym vzduchu,”
a tak ji nekontroluji, co na mobilu déla. Nicméné dodava: , Kdybych rekla, Ze travim [na mobilu] Sest,
sedum hodin, tak mi feknou, at to odlozim. Ale ja chodim hodné s kdmoskama ven, tak nejsem tolik na
mobilu.” Elis uvedla, Ze je na mobilu az Sest hodin denné. Ma aplikaci, kterd ji ¢as sleduje a pfi
prekroceni ¢asu ji blokuje postupné jednotlivé aplikace. Toto ma Jackie, ale je dohodnut3d, Ze ji od
dovrseni 15 let rodice nebudou omezovat uzivani mobilu. Nastavena pravidla ji nevyhovuiji, jelikoz ma
komunikacéni aplikace povoleny jen do 19:30, coZ je podle ni brzo, jelikoZ spoluzaci a spoluzacky, co
tfeba maji krouzky, tak jsou k dispozici az prdvé v takto pozdéjsich ¢asech. Pouzivani software na
omezovani uzivani mobilu uvedl i Joe. Kurt fekl, Ze nevédél, Ze ho jeho tata aplikaci mize sledovat,
protoZze mu uzivani mobilu neomezoval. Nicméné tata Kurta takto nachytal pfi 1Zi, kdy tvrdil, Ze mobil

nepoutzival, ale otec diky aplikaci védél, ze ano.

Jak bylo jiz naznaceno vyse a jak vyplyva z jinych studii (Sloboda, 2013) omezovani dostupnosti
médii a jejich uZivani neni ze strany rodicl u déti starsiho Skolniho véku jiz tak ¢asté, jako je u skupin
mladsich. Hlavnim nastrojem omezovani se zda byt ne/pofizeni zafizeni (typicky u skupiny A a ¢asteéné
i B) a sluZeb (tedy napf. finan¢ni regulace). Jakmile maji déti média k dispozici a zpravidla vlastni, coZ
je charakteristické obzvlasté pro dospivajici, a pokud si plni své ukoly, omezuji uzivani médii (napf.
Casové nebo obsahové) rodice jen vyjimecné. Jak bylo vidét z vypovédi Elis (C), ona sama skrze aplikaci
na svém mobilu sleduje délku uzivani jednotlivych aplikaci. Sama hodnoti ¢as na nich straveny (i pres
Sest hodin denné) negativné. Dobry reguldtorem uZzivani a pristupu k médiim se jevi vytizenost déti
jinymi nemedialnimi zdjmy, jako jsou sportovni a jiné krouzky (napf. Tim a Joe ve skupiné C) (mj. jiz
Sloboda, 2013).
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6. Analyza a evaluace medialnich obsahu

Jednou z nejcastéji tematizovanych slozek medidlni gramotnosti jsou schopnosti analyzovat obsahy a
vyhodnotit je vzhledem ke svym potfebdm. Casto se tato slozka oznaéuje jako schopnost kritického
mysleni. Je ale nutno podotknout, Ze kritické mysleni je vys$si rovina této schopnosti. Jako zakladnéjsi
je mozné vnimat schopnost déti/lidi odlisit realitu od fikce, poznat konstitutivni prvky medialnich
obsah a odlisit naptiklad hlavni a vedlejsi postavy a déjové linie, poznat plynuti ¢asu a zmény prostoru
v medidlnich obsazich (napt. prostfednictvim filmového/televizniho stfihu, nebo odlisit Zanry. Az na
zakladé téchto schopnosti a dovednosti a spolu s dalsimi (Theunert, Schorb, 2000), jako je napft. reflexe
socidlni role médii, jejich zajmG a struktury, ale také nemedidlnich kompetenci (viz. napt. funkéni
gramotnost, DoleZalova, 2005) je mozZné rozvijet kvalitni kritické mysleni (mj. Valenta, 2017) a byt
emancipovana od vlivu médii ¢i je ucelné vyuZivat pro své potreby (Lauber, Krapp, 2013), napf. ve
vlastni produkci.

6.1. Rozeznavani reality a fikce, dobra a zla

Nejmladsi z déti (skupina A1), které v ramci jedné z aktivit sledovaly kratkou pohadku Bing s
animovanym kralikem v hlavni roli, byly dotazany, jestli je tento kralik redlnou postavou. Déti se bez
vyjimky shodly na tom, Ze ne, jednotlivé dlivody pro takovy zavér pak byly rdznorodé: kralici nemluvi,
nemaji obleceni, boty, diim; nékteré z déti identifikovaly postavy jako kreslené/malované ¢i sité. Jedna
z divek nadpfirozenost odsunula za hranice toho, co mlze sama ovéfit: podle ni mluvici krélici ,,v nasi
republice neexistuji, to jenom ti opravdovi kralici.“ Obdobné chlapci ze skupiny B3 hadali, Ze hrdinové
jako Spiderman existuji nékde jinde, napfiklad v Anglii. To jeden z nich dale dolozil tim, Ze ,vidél
reklamu a kolem proletél Spiderman, takze asi jo.” (Karel, B3 — Svlij dojem chlapec podlozil reklamou,

kterou tim oznacil za realisticky zanr.

Stejna skupina si vSak u Harryho Pottera byla jistd méné, postavy z filmu déti oznacily za
opravdové — na rozdil od kreslenych postav Ci loutek pro né predstavovalo vétsi obtize oddélit postavu
herce/herecky od ztvarfiované postavy. Elinka (A1) znala jméno herecky Emmy Watson, na dotaz
vyzkumnika, kdo to je, déti dospély spolec¢né k tomu, Ze to je herecka. Dorka vysvétlila, co to znamen3,
7e je here¢ka: ,Ze hraje ve filmech rdznych”. Divky ze skupiny B1 by si pfaly umét &arovat, ale védi, ze
to nejde. Filipek a Karlik ze skupiny A2 vyhodnotili svét Harryho Pottera jako svét, ktery neni opravdovy.
Chlapci hadali, Ze se ve filmech jedna o masky. V tomto kontextu se pak chlapci zacali bavit o karetnich
tricich a kouzlech, které se daji naudit. Filipek (A2) vzpominal na rodinného pfislusnika, ktery predvadél

naucené triky. Chlapec ho nazyval hercem — mezi uzivanim trik( a hereckou profesi si utvofil spojitost.

PFi tvorbé vlastnich postav podskupina déti (A1) malovala pfiSery, pficemz si uvédomovala, Ze
existuji pouze v televizi. Jind z téchto podskupin ztvarfiovala svét SpongeBoba. Divky v této skupiné
nepovazovaly podmorsky svét, v némz mohou horet ohné, koufit kominy ¢i existovat podmorské

bazény, jako zvlastni ¢i nesmyslny. Vyhodnotily vsak, Ze v ananasu jako SpongeBob nikdo jiny bydlet
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nemuZze. Bélinka z této skupiny na otdzku, zda je SpongeBob skutecny, odpovédéla, Ze nikoli, protoze
ve skutecnosti jde o houbu na myti. S Zivocichem si postavu nespojila. Chlapci ze skupiny B3, tedy deviti
a desetileti oznacuji postavu pana Krabse, ze stejnojmenného animovaného seridlu za dobrou i poté,
co nazorné ukazou, jak ,se koupe v penézich” a jak je na penézich ,zavisly”, coZz také znamen3, Ze
neplati svym zaméstnancm penize. Na dopliujici dotaz vyzkumnika na tento rozpor reaguji pouze
smichem. VSimaji si jen jedné sady rysli postavy (jak je legracni, zajimava), s kontextem si je v3ak pfilis

nespojuji, natoz aby se u nich projevilo moralni usuzovéni.

Chlapci v jiné z podskupin odmitali pfi tvorbé pfilis fabulovat (pfidélat své utvarené postavé
druhou hlavu), protoze citili, Ze takova bytost neexistuje. KdyZ se vyzkumnik zeptal, zda se mize takova
bytost objevit alespon v televizi, déti povzbuzeny myslenkou pfidaly postavé hlavy dalsi dvé. Svym
oblibenym postavam déti napfi¢ kategoriemi i nad ramec balicku dovednosti a vlastnosti dané
originalni pohadkou pripisovaly dalsi rysy a (super)schopnosti, které povazovaly za extrémné pozitivni
(napf. své oblibenkyni Hermioné dala skupina divek dovednost mluveni se zvifaty, kterou ma originalné
pouze Harry Potter). Jsou si védomy, Ze v televiznich obsazich, které nepovazuji za realistické, je mozné

skoro cokoliv.

Vétsina z déti dokdzala identifikovat superschopnosti postav jako nadptirozené. Divky ze
skupiny A2 obdivovaly nadpfirozené schopnosti Elsy z Ledového kralovstvi, pficemz vsak uznavaly, Ze
ve skutec¢nosti takovou schopnost nikdo nema. SmiSena trojice ze skupiny B2 ztvariovala zvirata se

superschopnostmi, ptricemz védéla, Ze skutecna zvitata je nemaiji.

Které bytosti skutecné existuji a které ne, dokdzala vétsina déti jak z nejmladsich skupin, tak i
skupin tfetack pomérné snadno rozhodnout. Skupina B4 jako Ustfedni motiv své malby pouZila napis
,mimozemstané neexistuji”. Jen Monca (A3) vyzkumnici prozradila, Ze véri, Zze draci existuji, svou
domnénku pak doloZila pribéhem o nalezené Supiné. Vasik ve skupiné A4 pak na otazku po existenci
dinosaur(i odpovida za sebe kladné, od svého otce vsak vi, Ze jsou elektri¢ti a vytvoreni z plechu,
protoZe realné uz neexistuji. Obdobné déti ve skupiné A2 pfemyslely o dusich. Dan (nejspiSe na zakladé
filmu Paranormal activity, ktery pracuje s realistickym, home-video az dokumentdrnim stylem snimani
obrazu) mél doma fotopast, kterd se méla zapinat v noci a zachycovat tak duchy. Véfil, Ze existuji,
protoZe se fotopast v noci spoustéla.

Déti tedy uz od pomérné nizkého véku jsou schopny rozliSovat fikci a realitu v obsazich, kde se
nevyskytuji zivi/hrajici lidé. V téchto obsazich si obzvlasté nejmladsi skupina neni pfilis jista. Napriklad
tomu tak mUZe byt u reklam. Déti jsou oteviené pripustit existenci fiktivnich postav i schopnosti, pokud
maji pro né relevantni dlikaz (Supinu z draka, ducha na no¢nim zdbéru kamery), kterému chtéji véfit.
Je moiné se domnivat, Ze véfit mohou také, pokud ,dlkaz“ poskytne dospéla &i starSi (napfr.

sourozenec) autorita. Tento aspekt by bylo Zadouci vice prozkoumat.

Sofistikovanéjsi rozpoznavani reality jsme v ramci aktivit uskutecnili s nejstarsi skupinou.
Falesné profily na mnoha rznych socialnich sitich (Facebook, Instagram, TikTok, YouTube) dokazaly
starsSi déti z kategorie C odlisit od skutecnych pomérné zretelné. Jednim z faktord, dle kterych déti
usoudily na falesny profil, byl ptilis neobvykly pocet sledujicich (Tim C). Dale si déti vSimly nesrovnalosti
mezi avizovanym mistem bydlisté a mnohem exotictéjsi lokaci pofizovanych snimk( (Tim, Elis C).

Rovnéz tak si détsti ucastnici vSimli nesouladu mezi avizovanym vékem v profilovych informacich a
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vékem, na ktery osoba z fotek vypadala (Tim, Bella C). DalSimi faktory pak bylo pfiliS nahodné
vygenerované uZivatelské jméno (sloZzené z nesouvislych znaku), absence profilového obrazku, absence
informaci o uzivateli, absence spolecnych pratel ¢i absence sdileného obsahu. Bella profil bez obsahu
hodnotila jako profil zacatecnika. Dospivajici (konkrétné tfeba Kiki, Bella, Elis, Fred nebo Tim) také
dokazaly intuitivné odhadnout, jestli jsou videa na profilu autorovy vlastni ¢i zkopirovana z profilu
jiného. Ze je uZivatel skuteény, hodnoti Elis podle miry aktivity takového uZivatele a rovné? svého
pocitu z komunikace s nim. Kiki na pfimy dotaz vyzkumnika uvedla, Ze profiliim, co ji poslou zpravu,
neodpovida, protoze ,ti lidi potom zacnou otravovat a budou chtit poslat néco vic”. Jackie vypravi, jak
vCera z legrace nékomu s kamaradkami dopovédély, a on hned odepsal: ,Posles svoji fotku? A posles
postavu?‘ Tak si ho ,blokla”. Své rozhodnuti vysvétlila: ,,Mél ses odbéru, tak je jasny, Ze to je néjakej
starej, nadrzenej, nebo dité, tfeba 14letej kluk.” Zajimavé je zde, Ze hodnoti vrstevnika jako dité. Claire
nic na profilech nezaujalo, jelikoz Zadné profily na socialnich sitich nema, a tak nevi, co by ji mélo nebo

nemélo zaujmout.

Kiki a Jackie jesté (ne)redlnost, respektive (ne)dlvéryhodnost jedince na socialnich sitich
rozpoznavaly podle verifikace: ,,Ma verifikaci, je tam ta fajfka.” Kiki tedy usuzuje, Ze je ten ¢lovék asi
opravdu znamy, i kdyz toho nema moc napsaného v biu (informacich o sobé). Verifikaci pry podle ni

dava sam Instagram a neda se ,naheckovat”.

6.2. Rozpoznavani zanr( a formalnich aspektl medialnich obsah(

Vice déti naptic¢ skupinami v aktivité zamérené na vlastni tvorbu zamérné spojovalo vice Zanr( do
jednoho. Skupina divek ze skupiny Al predstavila svou postavu jako ,SpongeBoba smichaného s jinyma
pohadkama, tfeba s ponikama, ale je tam i jeStérka”, jejich ptibéh tudiz byl ,,0 smichanych pohadkach,
ale hlavné o SpongeBobovi.” (Bélinka, A1) Nejmladsi déti se pfi tvorbé pfilis nezabyvaly konzistentnosti
zanr( ¢i obsah, rovnitko kladly mezi pofady a postavy, ke kterym maji silny a kladny vztah. Chlapci ze
skupiny A3 obdobné spojili rlizné své oblibené porady: ,,My mame specialni epizodu Krotitelé duchd,
kde krotitelé duch( se dostali do specialni komory, kde bojujou vsichni ve finalnich oblekach. (...)
Venom je hlavni zla role. Tady je krdlovskd mysicka. (...).” (Pavlik, A3) Chlapci svi{j vytvor oznacili za
specialni epizodu. Byli si tedy védomi, alespon ten medidlné nejkompetentnéjsi z nich, Pavlik, Ze
michani je mozné ve specialnich epizodach &i specialnich filmech, z ¢ehoz vyplyva, Ze by se jinak michat

nemély.

Gabrielka ze skupiny A2 oproti tomu vykazovala zvysenou citlivost na rozpoznavani zZanrd. Pfi
vlastni tvorbé zacala kreslit policko. Kdyz se ji vyzkumnik zeptal, jestli déla jedno policko komiksu,
odpovédéla, dva, protoZze musim udélat cely sesit”. KdyZ aktivita koncila a ¢ast obrazovky byla prazdna,
tak rychle dokreslovala dalsi policka. | proto, Ze Honzik do rohu na konec pomysiného toku poli¢ek
vytvoril policko s napisem ,KONEC!“. Gabrielka dokazala tedy pfti vlastni tvorbé vyuzit poznatkll o
komiksovém Zanru. Honzik (A2) jako predposledni poli¢ko pFibéhu pak jesté napsal jména déti ze

skupiny, i kdyz jiz byla na vykresu napsana. Na dotaz vyzkumnika souhlasil, Ze jde o zavérecné titulky.
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Starsi déti ze skupiny C usuzuji, Ze za nékteré medialni obsahy se platit nema. Tim (C) za takové
oznacil ty, které obsahuji informace snadno dohledatelné kdekoli na webu, Bella ty, které se soustiedi

na pfilis okrajové a specifické zajmy, o zajimavosti, a nikoli na informace pro Sirokou vefejnost.

V nékterych aktivitdch zamérenych na vlastni tvorbu mély déti napfi¢ kategoriemi urcit, pro
jak staré publikum by jejich vytvofeny obsah byl nejvhodnéjsi a na jakém nosici ¢i kanalu by byl ke
zhlédnuti. Skupina chlapcli (A1) nepfesné urcila, Ze by porad s bojujicimi dinosaury sledovaly déti
mladsi, nez oni samotni (tedy predskolaci). Jinak na zakladé vlastni medidlni zkusenosti vétSina o tomto

aspektu uvaZovala pfesné a neméla pfilis pochyb o uréeni svych medialnich vytvor.

6.3. Identifikace manipulativnich obsah(

Jak je uvedeno pro déti skupin A a pro skupiny B1 a B2 jsme poutzili k reflexi obsahu ¢asopis
Slunicko, ktery je uréeny pro déti do sedmi let. Pfesto jsme predpokladali, Ze i starsi déti budou schopné
v Casopise, ktery neni primarné uréen jim, analyzovat a vyhodnocovat obsahy. Nicméné na zakladé
zpétné vazby byla zbyvajicim skupindm B3 a B4 ddna k dispozici Matefidouska a ABC. Déti si vybiraly
vzdy ABC pro tuto aktivitu, mimo jiné proto, Ze az na vyjimky déti Matefidousku neznaly. Povédomi o
ABC bylo vyssi, a€ jej také Cetlo ¢i prohlizelo jen nékolik déti. Ovsem ani skupina nejmensich Sluni¢ko

hojné necte, ale vétSinou se s nim alespon setkala, pfipadné jej ¢itdvala v minulosti.

V nejmladsi ze skupin vétsSina déti koncept reklamy sama neurcila — vétSinou k nému dosla az
po stale vice ndvodnych otdzkach vyzkumnika ¢i vyzkumnic. Poté uz si koncept spojili s dosavadnimi
poznatky a dokazaly jej na strankach casopisu nachdazet dale. V kategorii B uz oproti tomu déti se

slovem ,,reklama” prichazely ¢astéji i samy (vidy minimalné jeden ¢i jedna v kazdé skupince/dvojici).

Vétsina déti dokazala urcit, podle ceho reklamu mezi ostatnim obsahem casopisu poznaji.
Nejvétsi ¢ast jako indikator zminovala odlisné vizudlni schéma —jiné rozloZeni stranky, jiné pismo, barvy
¢i pouze intuitivni vnimani odliSnosti, ¢asto pak déti pfili§ pfedcasné a chybné jako reklamu urcily
nekomercni sdéleni, které se formatem lisilo od zbytku casopisu. DalsSim problematickym bodem
souvisejicim s odhalovanim komerénich sdéleni podle vizualu pak byly situace, ve kterych se reklama
vizudlem natolik podobala zbytku ¢asopisu, Ze ji déti naopak neodhalily vibec. Divky ze skupiny B2
urcily, Ze jde o reklamu, podle toho, Ze inzerovany produkt vidély u kamaradd doma, ¢imz si jej spojily
s realnym uZivanim a vydélily od zbylého, abstraktnéjSiho obsahu ¢asopisu. Podobné dalsi déti poznaly
produkty, které dostaly od rodi¢l k néjaké pfrileZitosti. Jiné déti (A1) poznaly v reklamé plySové hracky
z Billy. Zde hrala nejspis roli znalost pomérné intenzivni televizni a billboardové kampané. Jedno z déti
(A2) poznalo reklamu ve Sluni¢cku podle toho, Ze obdobné komercni sdéleni tykajici se stejného
produktu zaregistrovalo i v televizi. lvan (B3) reklamu odhalil podle ikon Facebooku a Instagramu v

inzeratu, které odkazovaly na stranky inzerenta.

Nejsilnéjsi emoce v détech vzbuzovaly reklamy na uzeniny (usuzovaly, Ze je legracni az bizarni
vidét v Casopise obrazek Sunky nebo salamu [reklamy firmy Krasno]) a reklamy vyuZivajici jako maskoty

jejich oblibené postavy (skupina Al projevila nadseni nad Pokémony, B1 nad Furby).
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Spise neZ urcovani funkce a mechanism( v pozadi déti popisovaly reklamu povrchné podle
obsahu, ktery vidély &i precetly (konstatovaly, co vidi). Rada déti nevédéla nebo se zdrahala odhadovat,
kdo a jak z reklamnich obsah profituje. Nékteré z déti jako Gcel reklamy urdcily, aby si lidé produkt vice
kupovali anebo aby méla spolecnost, kterd si komercni sdéleni v asopise objednala, vétsi zisk. Jiné déti
hadaly, Ze reklama slouzi ke zvyseni informovanosti ¢tenarl/ctenarek (snazsi orientace na trhu i
vCasné informovani o slevach). | kdyz déti dokazaly odhalit roli zisku v otdzce reklam, nedokazaly uz tak
snadno urcit, komu zisk patti (zda profituje inzerent ¢i ¢asopis) a kdo za reklamu plati (zda inzerent i
Casopis). lvan (B3) odhadoval, Ze diky vétsimu zisku z reklam pak mUzZe spole¢nost produkt vylepSovat.
Viktor ze skupiny B2 védél jako jednu ze dvou, zZe diky reklamé muze ¢asopis vychazet a ze zadavatel
reklamy plati ¢asopisu za poskytnuty prostor. Kluci ze skupiny B4 spekulovali o situaci, v niz se produkt
bude proddvat o to vice, kdyz jej bude poptavat vice déti.

Zatimco nékteré déti prisly s terminem ,reklama” samy, jiné si na néj vzpomnély az poté, co

vv v

ho slySely od vyzkumnika ¢i vyzkumnice. Nékteré si jej s ni¢im nespojily ani poté. Témér zadné z déti
neznalo termin ,inzerce”. ,Je tady vidy napsany ,inzerence’,” fekl Stépan (B2) a ukazal na maly napis
s Cislem podél reklamy. Na dotaz vysvétlil, Ze si to zjistil sdm od sebe, protoze ho zajimalo, co to tam je
napsané. Jakmile si déti zvnitfnily koncept reklamy, dokazaly urcit, kde jesté (v jakych médiich) se s
reklamnim obsahem mohou setkat. Nékteré déti znaji reklamy z televize, pocitace, tabletu, telefonu,
Facebooku, TikToku, YouTube a her. Ivan (B3) si vzpomnél na reklamy na billboardech, nedokazal si
vSak vybavit ndzev tohoto nosice, a tak billboard slovné opsal a po doplnéni moderatorky potvrdil. Na
kazdém z médii je podle Zdeny ze skupiny B2 reklama trochu jind, jen na Nové a Primé jsou reklamy

totozné.

Jedna celd podskupina (ze skupiny A3) nazvala reklamni obsah ,lakadly” a tento svij termin
uzivala i poté, co jim vyzkumnice poradila termin ,,reklama”. Lakadlem jsou podle Pavlika z této skupiny
také youtubefi samotni, ktefi divaky lakaji na vybrané produkty. Toto pocinani chlapec hodnotil
negativné. Chlapci si mysli, Ze youtuber ziskdva penize tak, Ze mu divaci sami posilaji prostfedky na
nakup produktl (napf. her), o kterych pak nataci obsahy. Zituska z jiné skupiny (A4) hada, Ze
youtuberdim plati néjaka nadfizend osoba, ktera jim urcuje, jaky obsah maji tvofit.

Nékteré déti védély, jak se mohou reklamnimu obsahu vyhnout. Rada déti napfi¢ skupinami
dokaze reklamu na YouTube preskakovat kliknutim jeSté pred jejim kompletnim prehranim, nékteré z
déti maji nastavené blokovani reklam (napf. skrze AdBlock). Déti vsak také urcily, Ze v televizi se oproti
jingm médiim takovym zplsobem reklama preskocCit neda, respektive o Zzadném takovém zplsobu

nevédély.

Reklamni obsahy, které v predkladanych ¢asopisech vidély, si pak nékteré déti volné asociovaly
s dalsimi produkty, které znaji z reklam, ¢i pfimo s reklamnimi spoty (B2 — Blesk mobil, Miiam mfiam
Bobik).

Par déti si reklamy ztotoZnilo s upoutavkami (na porady) v televizi (A1). Pavlik ze skupiny A3
obdobné vyhodnotil, Ze reklamy jsou jako trailery, které ,sesttihaji z filmQ jen to nejlepsi, aby to
vypadalo dobre, a pak si to tfeba chces pustit, a nelibi se ti to.” Nesoulad mezi avizovanou a realnou
podobou reklamniho produktu popisuje i Otik (A3): ,Jak je to krasné zlatavy, tak si to chceme hnedka

koupit. Ale jak si to koupime, tak ono je to takovy bledy.”
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Na zakladé reklamy by si fada déti produkt koupila, nebo by poprosila rodice, aby mu/ji jej
koupili. V opaéném pripadé produkty odmitaly spiSe kvali tomu, Ze se jim nelibily nebo pro né nevidi

vyuZziti, nez Ze by jim vadil komercni zplsob prezentace.

Nejstarsi z vékovych kategorii (C) sledovala plvodni video jednoho ze slavnych éeskych
youtuberd. Lora usoudila, Ze vzhledem k tomu, Ze si youtuber kazdym ,lajkem” privydéla, netvori
obsah nezistné. Starsi déti popisovaly, jak funguji reklamy v delSich videich (védély, pfi jak dlouhé
stopazi se reklama objevi). Kdyz mély divky a chlapci urcit ucel takovych videi, identifikovali cil, aby si
lidé koupili nabizené produkty a znacky ve videu obsazené zvysily sv(j zisk. Samy od sebe si dospivajici
skrytych reklamnich produktd v youtuberové videu vyrazné nevsSimaly, az po navodné otazce
vyzkumnice Lora upozornila na znackové tricko, které mél youtuber na sobé. Joe (C) nevéri, Zze reklamu
na cokoladu déla Datel zamérné skryté, protoze to deklaruje. Jedina skryta reklama je podle néj ,merc”
(znacky na obleceni, YouTube polstarek v pozadi), s ¢imZ souhlasili i dalsi v jeho skupiné. Jackie uvedla,
Ze na YouTube videich pozna, kdy se jedna o reklamu, protoze podle stitku poznd, Ze jde o placenou
propagaci. Bella (C) negativné hodnotila rozpor ve stylizaci popularniho youtubera v ramci jeho
vlastniho poradu a v rdmci reality show v televizi, jiz se Ucastni. Zajimavy byl rozpor mezi Joem a Kiki.
Zatimco Joe ocenioval na Datlové videu stfih azmény obrazu, Kiki vadilo, jak zabéry preskakuji na oblicej
zblizka a zpét. Nikomu nevadila nizka kvalita obrazu pti vyfezu obrazu tak, aby bylo docileno pfiblizeni
a detailu (napf. na Datllv oblicej). V praci s obrazem nikdo nevidél potencidl manipulace (napf.

s emocemi ¢i pozornosti).
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7. Produkce medidlnich obsahl

Produkce vlastnich medidlni obsaht détmi a dospivajicimi ma v Cesku (Sloboda, 2018), ale i dalsich
zemich svéta pomérné dlouhou tradici. Tato ¢innost je ¢asto realizovdna i ve vzdélavacim prostredi a
je vnimana jako zpUsob rozvijeni medialni gramotnosti (mj. Potter, 2010). V tomto kontextu je nutné
zdlraznit nékolik véci. Produkce médii je néco, co déti zpravidla bavi, co délaji ¢asto samy a rady. Je to
tedy néco, co je moiné pedagogicky uchopit. (CoZ reflektuje i oblast Medialni vychovy ceskych
Ramcovych vzdélavacich programd; VUP, 2007.) Produkce medialnich obsahtl, pokud neni realizovéna
s pedagogickymi cili nebo adekvatné pedagogicky reflektovana (at uz vyucujicimi, nebo rodici), rozviji
sice medidlni gramotnost za jakychkoliv okolnosti, ale jen v zdsadé jako vedlejsi produkt této Cinnosti
(Sloboda, Schorb, Keilhauer, Hnilicova, 2011), a tak je jen zfidkakdy u samotnych déti a dospivajicich
reflektovana, proto jen malokdy vede k aktivnimu rozvoji i jinych neZ produkénich oblasti medidlni
gramotnosti, obzvlasté napf. oblasti analyzy a evaluace, tedy kritického mysleni. Pfesto je to vyznamna
oblast medialni gramotnosti, kterd ma diky novym médiim, jejich interaktivité a participativité, a diky
jejich oblibé détmi a dospivajicimi, velky potencial. Oblibu potvrdil i samotny vyzkum, kdy prakticky

vSechny déti tvardi aktivitu 3 hodnotily veskrze nejlépe.

7.1. Vyjednavani témat a zpracovani medialnich obsah(

Jak jsme jiz vySe v této studii uvedli, u déti do 10 let je moiné predpoklddat medialni gramotnost
odpovidajici jejich stupni kognitivniho vyvoje a moznosti se vyjadrovat (napf. jazykem). Ovsem tim, Ze
Cteni je u déti spiSe zajmové, u nejmladsich ¢tou zpravidla jesté rodice, a zaroven tyto déti neuméji
psat, nebo jen pomalu ¢i rukou, rozhodli jsme se preferovat reflexi produkce v souvislosti s televiznimi,
resp. audiovizualnimi obsahy. JelikoZ jsme nepredpokladali sofistikované zplsoby produkce vlastnich
audiovizualnich obsahl vykazujicich pfibéhovou strukturu, obrazovou kompozici a editacni
dovednosti. Byla proto pro oblast medialni produkce pouZita projektivni tvlrci technika (aktivita 3),
kde déti mély v prostoru obrazovky vytvofit postavu dle svého vybéru v néjakém pribéhu, ktery by
mohl byt vysilan na néjaké televizi nebo na platformé, kterou si samy zvolily. Realné, ale dil¢i medialné-
produktivni schopnosti a dovednosti jsme byli schopni postihnout na deklaratorni Urovni béhem

rlznych Casti diskuse, a i béhem této tvardi aktivity.

Mezi skupinou nejmladsich déti (predskolaci a prviiaci) a déti mladsiho Skolniho véku (v nasem
vyzkumu tretakd) byl patrny rozdil. Skupinky nejmladsich se vétsinové nechaly strhnout moznosti dat
do obrazovky vse, co se jim libilo a bylo k dispozici. Pracovaly tedy s aktudlnimi predstavami, fantaziemi
a emocemi. Pribéh byl pro né méné podstatny a v centru byla bud’ postava, nebo néjaky jev (napf.
podmorsky svét — Al, A4). Mély tendenci své obrazky i obrazovky samotné dekorovat, ale kompoziéni
aspekty prakticky nezahrnovaly. Lze to vidét napt. na obrazku nize, kde v horni ¢3asti je nadrozmérny
Monster Truck, pod nim jsou dva fidici (jeden trojhlavy) a v pravé ¢asti je svét pod mofem a u néj spolu

zapasi hadi a Zaby. Podmofrsky svét je ,,ve vodopadu®, jelikoz Amalka (A1) souhlasila s tim, Ze voda by
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méla byt na spodni ¢asti obrazu, kde ovsem pracovali dva chlapci, a tak musela néjak vysvétlit to, proc

lepi ryby na pravou ¢ast obrazovky.

Na estetické aspekty a dekorovani predevsim obrazovek, ale i mist uvnitf obrazu se casto

soustredily i déti ze starsi skupiny (napt. B2), které byly vyucujicimi oznacené jako problematictéjsi Ci
s ADHD.

Obrdzek 15: Jeden z vykrest nejmladsi skupiny (A1), kde se setkdvaji Monster Truck s podmorskym svétem, tyranosaurem
rex a plazy

v s v

Toto se da Fici i naopak, déti ze skupiny prviackal, které byly medialné zkusenéjsi a i gramotnéjsi,
z konkrétniho filmu, serialu ¢i pocitacové hry (Vasik A4, Lukasek A3 a dalsi), nebo kombinaci motivi Ci
postav z rozdilnych medidlnich obsahl oznacili za specidlni dil ¢i epizodu, oviem nebyli zpravidla
schopni predstavit pribéh, za jakych okolnosti by se tak mohlo (v televizi) stat.
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Obrdzek 16: ,Mash-up" Krotitelt duchd (Zlutd Ctvefice vpravo), hodného Venoma (¢erny) a krdlovské mysicky (vlevo nahore)

(jedna ze skupin ve skupiné A3)

Obrdzek 17: Kombinace Hermiony z Harryho Pottera a draku z Jak vycvicit draka (A3)

Sofistikovanou predstavu o svém obsahu mély divky ze skupiny A4, které by vytvorfily dokument
z podvodniho svéta, bézel by na Primé, na 11. kanalu a trval by dvé hodiny (viz pravy horni roh vykresu).
Kromé tohoto by vedle jednoho potapéce v obraze tam byl jesté druhy, ktery ale neni vidét, protoze
by cely dokument natéacel. Divky tak chapaly to, Ze to, co vidime napf. v televizi, musel nékdo natodit a
Ze tedy jde o pohled jakoby jeho i jejima ocima. Je mozné se domnivat, Ze zajem, ktery vedl k védéni,

Studie medidini gramotnosti populace CR: MG osob mladsich 15 let 67



Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (Univerzita Palackého v Olomouci)

Zze dokumenty pod mofem musi nékdo natdcet, souvisi s podstatou dokumentu coby faktudlniho,
realistického Zanru, zatimco motivy ostatnich vykres( se vztahovaly k fikénim svétim, jeZ jsou otevieny
détské fantazii, a tak déti nepromyslely pripadné limity pfipadné produkce takového obsahu. Zaroven
o nich nemély zadné ¢i jen malé ponéti. To by mohl indikovat i vykres vyse, kdy jedna z jeho autorek
fekla, Ze povaZuje existenci drakll za moznou, jelikoZ nasla Supinu. (Viz vice diskuse v ¢asti Analyza a
evaluace.) A napriklad Vasik (A4) védél, Ze dinosaufi uz neexistuji, ale ve filmu jsou, jen jsou udélani

z plechu, protoze mu to rekl tatinek.

Obrdzek 18: Dokument o podmorském svété na 11. kandlu Pryma

O skoro az pedantsky presny vyjev z nedavno shlédnutého filmu Jursky svét se pokusila trojice
chlapct (A4), kdyZ jako dominantni pro jejich postavu ¢i pfibéh byla samotna infrastruktura zabavniho
parku Jursky svét s elektrickym oplocenim, vodni nadrzi, vstupni branou a ochozem. Hlavni postava
vykresu vedle stavby byli ¢i méli byt dinosaufi (konkrétné ,holka“” , Indominus Rex“). Hlavni postava
samotného filmu Owen byla do obrazku dokreslena az pozdéji (vlevo uprostied), po naléhani
vyzkumnika, Ze vykres ma mit postavu a pfibéh, a oznadena Sipkou. Chlapci ale to, Ze nekresli postavu,

vysvétlovali tim, Ze neumi kreslit. Délali jen to, na co si véfili.
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Obrdzek 19: Stavba Jurského svéta s upozadénymi dinosaury a postavou ,,Ouvena” (vlevo uprostred u zabradli) (A4)

Potfeba mit samotnou postavu, ale i vyjev &i situaci co nejvérnéji originalu, se objevovala u
velké casti skupin tfetakd — at uz Slo o SpongeBoba (B1), Simpsony (B1 a B4) nebo vyjev z hry Brawl
Stars (B2) —, kdy se déti u vyzkumnika ¢i vyzkumnice i doZadovaly, aby v mobilu vyhledali predlohu,
podle které se snaZily kreslit. Volba z médii zndmého motivu se objevovala u skupin, které se nemohly
shodnout. S vyjimkou jedné ze skupinek B2, kde se dlouho nemohly shodnout na postavé, jejim
genderu a pfibéhu, a tak se uchylily ke kresleni zvifat — Lva a Gepardice.

Vedle snahy ztvarnovat presnéji jiz existujici a jim zndmé medialni obsahy a méné si vymyslet,
se u skupinky déti mladsiho predskolniho véku objevovala i schopnost premyslet o pfipadném déji
seriadlu ¢i filmu predem. Jako v pfipadé vykresu s ¢arodéjkou Ginny z Harryho Pottera letici na slet
Carodéjnic jedna z autorek vysvétlila absenci dalSich ¢arodéjnic tak, Ze to nestihly a Ze na ni vlastné

Cekaji dal, dole za hranou obrazovky.

Motivy z pocitacovych her byly kromé snahy o pfesné vyobrazeni postavy spiSe znemoznujici
premysleni o aspektech medialni produkce jako je tvorba a kontext, jelikozZ reflektovaly, Zze hlavnim
obsahem (vybranych) her je bojovat proti ostatnim. Vyjimkou byla hra vzniklad v troj¢lenné divci
skupince (B3), kde vytvor divek pfedstavuje Gvodni scénu jejich vlastni hry na Playstation ,Jana a
zvirata“, a tak obsahuje samozifejmé nakreslené logo a tlacitko play, kterym hraé/ka hru zahaji. Postava
ve hife md na Uvod batoh, ve kterém ma vse potirebné.

Specifictéji produktivni znalosti a dovednosti reflektoval vytvor Jardika, Gabrielky a Honzika
(A2), ktefi se rozhodli, inspirovani vlastni zkusenosti a preferenci, pro tvorbu komiksu. Vzhledem k véku
dlouho nebyli schopni pfijit s pfibéhem a jen spontanné a individualné kreslili do nékolika vybranych
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poli. AZ na opakované dotazy vyzkumnika zacali jednotliva policka do pfibéhu propojovat a Cislovat je.
Na zavér dokreslili jesté rychle néjaka policka tak, aby byl pfibéh konzistentnéjsi a az do konce.
Dokondeni pribéhu bylo obzvlasté dulezité od chvile, kdy Honzik do vzdalenéjsiho rohu napsal

,KONEC". Tésné pred odevzdanim dopsal Honzik jesté do predposledniho poli¢ka jména tvlrcl (ktera

jiz byla napsana na ramu televize) a na primy dotaz odvétil, Ze jde o zavérecné filmové titulky.

Obrdzek 20: Obrazovka, kterd ukazuje komiks (s titulky a ohldsenim konce pribéhu nahore a vpravo) (A2)

Mimo vysledky z tvlrcéi aktivity 3 nam jesté Tomas (B2) sam od sebe fekl, Ze dfive délal doma
vlastni ¢asopis, spole¢né se sestrou (11 let) a tatou. Casopis byl o tématech, ktera znal a bavily ho — o
dinosaurech a,,chlupatych” vécech.

Schopnosti produkce medidlnich obsahl détmi starSiho Skolniho véku nejsou tolik
poznamenané niz§im stupném kognitivniho vyvoje, jelikoZ déti tohoto véku jsou viceméné jiz na drovni
dospélych (Theunert, Lenssen, Schorb, 1995). Zasadné se zde projevila pravé medialni gramotnost,
tedy schopnost pfemyslet o tématech pro pfipadné noviny, schopnost relevantni informace vyhledat,
upravit a pfislusné je formalné prezentovat. Klicova se zde jevi pfedchozi zkuSenost s podobnym
druhem ¢innosti. Napfiklad skupinka Claire, Johna a Freda (C) pracovala na novinach pro vsechny se
zfejmym bulvarnim charakterem — ¢lanky spiSe o zajimavostech, obsahové doplriky jako ,trhak” a logo
i ndzev ndpadné pfipominajici noviny ,Blesk”, o kterych dospivajici méli povédomi, a¢ je sami necetli.
Dvojice Jackie a Kiki pfi zadani vytvoreni bulvarni zpravy sice tusily, ale okamzité si pojem zadaly do
vyhleddvace a radostné povykovaly, Ze tusily dobre, co se po nich chce. Jako prvni hledaly celebrity
(Zeny) vyfocené nahé. Poté se rozhodly psat ,,drb“ o trojici svych vrstevnikd, ale nakonec zménily jména
na konkrétni celebrity. Jackie méla predstavu, Ze v bulvaru se obrazky umistuji vedle textu (zatimco u
seridznich zprav je text pod obrazkem), divky intuitivné zvétSovaly font textu a Kiki hledala obrazek
néjakého vykfiku, ktery by umistily do zpravy. Nakonec zvolily vizudlni prvek ramecku s cervenym
motivem a napisem ,breaking news”, ktery umistily na Sikmo. Vedle motivu skandalu typu ,Zena byla
vidéna sjinym muZem, nez za koho je provdand” diskutovaly, Ze musi vsichni z milostného
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trojuhelniku byt zndami. Také jako charakteristicky prvek bulvaru pfidaly do textu otdzky oslovujici

Ctenare a Ctenarky, napf.: ,Vypadd to na rozvod {(...)?"
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SEz00 jich mé totiz hned i péry.
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tetinovou spotfebou oproti
b&znym letounim, pouze
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emise.
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10.08.2021 8

Prestoze byl Travis Scott v dobfe vypadajicim
vztahu s Kylie Jenner, byl vCera vidén

v restauraci s Hailex Bieber.

Travis Scott byl vidén s Hailey Bieber

v restauraci kolem 23 hodiny v ten samy den
co s Kylie byl na fotbalovém utkani. Vypada
to na rozvod Hailey a Justina Biebera? Aco
na to Kylie? Viechny informce se dozvite na
strané 5.

Obrdzek 21: Noviny Ci zprdvy tvorfené jako bulvdrni s pfislusnymi grafickymi a tematickymi prvky

Jind skupinka této vékové kategorie (Elis a George) tvofila noviny pro specifické publikum
majici v oblibé japonskou kulturu a anime — uvaZovali o vhodném fontu Comic Sans, ale nakonec se
rozhodli pro , dramatickej novinovej“ font, titulky psali ¢esko-japonsky, coz by specifické ¢tenarstvo
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¢asopisu ocenilo atp. Schopnost tvofit novinové medidlni obsahy, aniz by s tim méli jednoznaénéjsi

zkusenost byla u participantl a participantek evidentni.

Zajimava byla geneze textl Kurta s Joem pfri tvlrci aktivité. Pfislové ,,zpravy” se Joeovi vybavily
zpravy v podobé dostavani emaill apod. Ani po dil¢im vysvétleni chlapci neméli pfedstavu, jak vypadaji
tisténé zpravy. Nebyli schopni jakkoliv rozlisit zpravy bulvarni a seridzni, a tudiz ani vybrat téma.
Inspirovani shlédnutym videem chtéli délat reklamu na cokoladu. Pfitomny vyzkumnik jim pomérné
explicitné vysvétlil, jak rdznd média mohou zpracovavat udalosti rlznym zplsobem. Chlapci se
nasledné shodli, Ze si vymysli zpravu o Jaromiru Jagrovi, tedy z oblasti sportu, kterd jim byla blizsi. Takto
na konec vysvétlovali vytvorené texty: ,Tadyto ma byt jako laickej. Takovej jednoduchej, pro lidi, ktery
zajimd osobnost Jagra. A tadyten takovej ten profi, vic jako sportovni. Jagr jako sportovec.” Bulvarni si
tedy spojili se soukromym Zivotem Jagra, kde uvedli, Ze se rozesel s pritelkyni a ma novou, s niz ¢ekd
déti. Seridzni pojeti pro né pak bylo sportovné faktografické (Jagr prestal hrat hokej, zacal hrat
basketbal a dostal se na Olympiadu). Na dotaz, jestli by vedle fotek, které chlapci vhodné k textim
uvedli, ze umi délat grafiku. ,SpisS [jsem] se [chtél] liSit v tom textu, jak je to napsany, nez tou grafickou
podobou.” (Joe C) Coz se nakonec podarilo i ve dvou vétach, které kazdou ze zprav predstavovaly.
Chlapci tuto aktivitu hodnotili jako velice tézkou a na zavér si pro sebe vysledek pochvalili. ,,Najs! Ty jo,
ja bych fekl, Ze dobrd prace. Jsem jako pysnej na sebe.” (Joe C) Na jejich prikladé a v kontrastu pfikladu
Tima s Dejvem, ktefi sledovali zpravy o koronaviru, a tak se pomérné zahy pustili do vytvareni
seridznich novin na toto témata, se silné ukdzalo, jak neznalost a nezkusenost s formou (¢i formatem)

inhibuje pfemysleni vibec o tématu (¢i vyhledavani vhodné udalosti) a naopak.

7.2.Foceni a nataceni videi

Z tematizace poctu fotak( na mobilu a toho, Ze ¢etnost nataceni a foceni a postovani videi na YouTube,
TikTok (a u starSich Instagram)

Foceni a pfipadné i nataceni videi bylo oblibenou aktivitou, a to uZ i u téch nejmladsich. AZ na
vyjimky s nim mély déti zkuSenost. Vyznam této aktivity je patrny z toho, jak déti tematizovaly to, Ze
by rady mély mobil sdobrym fotoaparatem. Tato tematizace byla zpravidla spojena s tim, Ze
zdlrazriovaly, kolik takovy mobil ma mit fotakd — Davidek (A1) by chtél ,lepsi mobil proto, aby mél osm
fotakd“. Vypada to, Zze soucasnym kritériem mobilu neni, jak bylo dfive, jestli je maly nebo velky (éra
tlacitkovych), jestli je tlacitkovy nebo s dotykovym displejem (nastup smartphone), ale to, kolik ma

fotakl a tudiz jak dobra videa a fotky se s nim daji délat.

Jiz nejmladsi skupinka predskolakd (A1) méla zkuSenost sfocenim s mobilnim telefonem a
zpravidla déti i védély, jak si fotak na mobilu najit a pustit. Zkusenost s natacenim s béznou kamerou
¢i focenim s béznym fotakem méla jen zhruba asi tfetina, nicméné v zasadé vsechny déti kameru

poznaly a tusily, co se s ni déla. Také nékteré z nich uvedly, Ze mobil ma také kameru (A2).
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Déti nejmladsiho véku foti a nataci bezprostiedni véci ze svého okoli, Zituska (A4) babic¢ku s dédou,
ktefi ji pUjcuji mobil, Zuzanka ze stejné skupiny nataci a foti na vyletech, které poradaji s rodinou, Vasik
(A4) natadi pipani ptacka a zvitata a tfeba Monca (A3) ma takovy ,fotacek” a nataci videa z balkonu,
tfeba jak chodi lidé. Petruska (A3) fekla, Ze potaji nataci kamarady a déld o tom film. Vyzkumnice se na
to déti ve skupiné zeptala, jestli se to mlze, nékoho potaji natacet. Na to reaguje vétsina déti, Ze se to
nesmi. Petruska pak pod tlakem skupiny fika, Ze kdyz kamarady natdci, tak o tom vi, ale jeji maminka
to nevi. U Petrusky nebylo zcela jasné, jestli déla film spiSe dokumentarniho typu, kdy potaji nataci
kamarddy, nebo spiSe maminku, nebo spolu s kamarady nataci film o nécem, tedy inscenovany.
BohuZel vramci skupinové diskuse nebyl prostor tuto jeji individualni zkuSenost hloubégji
prodiskutovat.

Déti z ostravské skupiny v ohledu nataceni zacaly prehanét. Poté, co Honzik (A2) vysvétloval, Ze ma
doma kameru udélanou jako fotopast na nataceni duchd v pokoji v noci, zacala vétsina déti tvrdit, Ze
délaji to samé, nacez Klarka tvrdila, Zze mad 20 kamer po celém byté. Zde se nechaly déti unést
predstavou z néjakého filmu typu Paranormal Acitivity, ktery nékdo z nich zminil.

Déti v nejmladsi vékové skupiné to, co natocily nebo vyfotily, spiSe jen ukazuji rodiné. Nicméné
tfeba Vasik (A4) rekl, Ze posila fotky, kdyz jich nafoti hodné, pres aplikaci, kterou si najde v mobilu. Umi
fotku poslat i pfes SMS. Také Zuzanka (A4) s babickou vybird, co ma poslat a co ne (nejspiSe po

WhatsApp, nebylo ji pfili§ rozumét).

Vékova skupina tretdkd, tedy deviti a desetiletych je v této Cinnosti daleko zbéhlejsi. Kameru
poznali na obrazku snaze, je to ale podle nich starsi verze, uz predpotopni (B4), oni nataceji na mobil.
Nicméné EvZen (B4) se tésil, Ze dostane kameru od taty. Elena (B4) zminila, Ze jeji tdta ma 3D kameru,
kterou ji ale neplijcuje. Déti této vékové skupiny zpravidla pouzivaji kameru na mobilu a hodné z nich
sva videa Ci fotky sdili. Déti na jedné strané dokumentuji Zivot kolem sebe, napf. Radka (B2) pfi dotazu,
co by si vzala na pusty ostrov, uvedla kameru, aby mohla néco natocit. Méla predstavu ostrova jako
zajimavého mista k nataceni. To Natalie (B1) nataci na svij TikTok, kde ma soukromy profil (s tficeti,
ale drive az 90 sledujicimi), rGzné své zazitky nebo svého kocoura. Zminila ale také, Ze délala led z pop-
itu a dala to pravé na svUj TikTok.

| z vypovédi dalSich déti je zfejmé, Ze v této vékové skupiné se Castéji foti a nataceji inscenované
situace a déti Castéji premysleji o tom, jak to bude na fotce vypadat. Patricie s Natalii (B1) pantomimou
ukazovaly, jak si délaji selfie. Patricie B1 na vlastni YouTube kandl natacela napfiklad, jak kamaradi
zapaluji néjaké véci. Otto (B1) ma také vlastni YouTube kanal, na otazku, co toci, odpovida ,takovy
kraviny”. Déti tak Casto nazyvaji vlastni medidlni aktivitu, pficemzZ je pravdépodobné, Ze takova
oznaceni prebiraji od rodic¢l ¢i vyznamnych druhych v jejich okoli. BohuZel takovyto pfistup nevede
k urcité kultivaci a konstruktivni reflexi takto produkénimi aktivitami ziskdvané medialni gramotnosti.

Otto nasledné specifikoval, Ze nataci napfiklad salta na trampoliné.

Nejvice na socialni sité natacely a fotily déti z ostravské skupiny (B3), které mély zpravidla vice
sourozencl a zpravidla starSich. Také se zdd, Ze pritomnost na socialnich sitich je pro né otazkou
urcitého socialniho statusu ¢i mechanismus zaclenéni. Zatimco Ivan (B3) natacel les a ptirodu, Frantiska
své kamaradky na TikTok, tak Gabriel natacel na TikTok, ale i napt. svou holku na Instagram. Déti

z prazské skupiny také fotily a natacely na sv(ij TikTok, Instagram a YouTube, zpravidla soukromé. Evien
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(B4) pomahal se spravou a tvorbou na instagramovy Ucet hotelu, ktery provozuji jeho rodice. Z jejich
nadseni vyplyvalo, Ze videa nataci samy. Obzvlasté TikTok tim, ktery nevyZaduje editaci videi, je velice

pfistupny i détem a dospivajicim bez odbornéjsich technickych kompetenci.

Pro nataceni déti je ¢asto duleZita inspirace jejich okolim. Gabriel (B3) nadSené vypravél o své teté,
kterd ma hodné sledujicich. Natdlie (B1) zmifiovala svou mamu, kterd ma svij YouTube kanal, kde

natdci videa jogy. Natalie védéla, Ze mdma natdci videa se stativem, ktery spravné pojmenovala.

TikTok se zda byt privétivou platformou pro déti, jelikoz nevyzaduje nasledné postprodukéni
zasahy v podobé sestfihdvani videa, déti vysvétlovaly, Ze si mobil néjak postavi, stisknou nahrdvani a
zatancuji to, co si vybraly. Nasledné ihned vidi, Ze se video sdili a jestli jej nékdo lajkuje. Jen nékteré
déti (napfr. Eva B4 natacejici na svlj soukromy YouTube kanal) naznadily, Ze videa i edituji. Vyjimkou
byl EvZen (B2), ktery nataci na YouTube vlastni videa — mixuje melodie, pfipadné ve screen recorderu
hraje hry, upravuje fotky, déla , lehké animace”, mda program, , kam se da dat jakékoliv pozadi“ a na to
maluje (uvedl program Stigma).

Ve skupiné déti starsiho skolniho véku sice uvadéli, ze umi pracovat s grafikou, fotkami a videi,
nicméné aktivnimi tvarci byli predevsim Elis a Kurt, ktefi méli své vlastni YouTube kandly. Kurt vytvofil
na 170 videi. Néktefti ze skupiny C sdileli jen kratka plvodni videa a fotky, napt. na Instagram. Kiki ale
tfeba vysvétlovala, jak s videi musela v mobilu manipulovat a presunovat je do specifické aplikace,
protozZe bézna aplikace na videa na starSim operacnim systému jejiho mobilu s obrazem manipulovat

neuméla.

7.3. Programovani a dalsi typy medialni produkce

Jiz jednotlivci z prostfedni vékové skupiny, tedy deviti a desetileti, uvadéli specifické technické
produkéni kompetence. Viktor (B2) mixuje hudbu a déla lehké animaci. EvZzen (B4) kromé toho, Ze hraje
pocitacové hry, pracuje na PC s videy a programuje. Pfedevsim chlapci, ktefi hraji pocitacové hry, se
Casto pokouseji instalovat rGzné programy. Tfinactilety Kurt (C) si naSel v programovani zalibu, a
dokonce byl na pocitacovém letnim tabore, kde si zkouSeli programovani, editovani videi nebo se

setkavali a diskutovali s youtubery.

Evzen fikal Danovi (B4) nad reklamou na hru na Playstation, Ze se ji pokousel stahnout, hledal ji na
Unity, ale Ze zjistil, Ze to pro Windows nefunguje. Déle tfeba pfi diskusi o reklamach v ¢asopise ABC
EvZen, Dan a Andrea (B4) poznali QR kdd a EvZen fekl, Ze jej umi i vyrobit. Pravé tito tfi byli jedini, ktefi

ve tvlrci aktivité délali reklamu na produkty Applu.
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8. Reflexe fungovani médii a vnimani jejich role ve spolecnosti

Sledovani této oblasti bylo s ohledem na kognitivni i verbalni kompetence déti mozné pouze
v omezené mife, nebot déti ve vékové kategorii 7-10 let se teprve udi reflektovat a hodnotit udalosti
a jevy kolem sebe. Teprve na konci mladsiho skolniho véku jsou schopni samostatné reflexe vlastniho
chovani, ale jesté si neumi napf. skrze analyzu ndazor(i reprezentovanych jednotlivymi médii
uvédomovat, natoz reflektovat roli médii v Zivoté spole¢nosti. Teprve ve vékové kategorii 11 aZ 14 let
zacinaji vnimat zakladni principy fungovani médii a medidlni logiky a postupné se uci tyto jevy
pojmenovavat a interpretovat v SirSich souvislostech, idedlné napriklad ve Skolnim prostredi
komunikativné zamérené vyuce rodného jazyka (napt. Sebesta, 1999). A¢koliv tedy tato oblast je velmi
obsahld a sSiroka, a zaslouzila by si vétsi analytickou pozornost, bylo mozné sledovat pouze elementarni
zéleZitosti spojené s reflexi fungovani médii. Nabizelo se zjistovat, zda a jakym zpUsobem déti a
dospivajici vnimaji a reflektuji pfitomnost rdznych druhl reklam v medialnich sdélenich, nebot reklamy
predstavuji néco, cemu jsou déti vystavovany prakticky od zacatku svych medidlnich zkusenosti. Dale
bylo ukolem skupin vékovych kategorii od 5 do 10 let vytvofit si vlastni seridlovou nebo televizni
postavu (aktivita 3) a spolu s tim byl zadan détem ukol, aby pfemyslely o tom, kdy a kde se bude jejich
film/serial vysilat a kdo bude jeho cilova skupina (publikum). Analogicky byla u skupiny dospivajicich
zvolena aktivita Vytvor si své vlastni noviny, kde soucasti zadani bylo téz premyslet o skladbé cilového

publika, cené a obsahu.

8.1. Znalost a porozuméni procesdm fungovani médii a principlim medialni logiky

Oblast sledovani porozuméni procesiim fungovani médii byla tematizovana skrze aktivitu spojenou
s recepci, konkrétné aktivitu zamérenou na prohlizeni vybranych détskych casopist za pfitomnosti
asistentek z vyzkumného tymu. Pristup byl explorativni: nejdfive jsme se déti (od 5 do 10 let) ptali velmi
Siroce, co vse je v daném casopise, ndslednym spolecnym prochazenim ¢asopisu jsme se u vybranych
stranek s reklamou tazali, zda zapada do obsahu daného casopisu, jestli je jind a proc, a nasledné jsme
poloZili otazku, proc se objevuje v ¢asopise. Analogicky jsme postupovali pfi dotazovani na to, co je to
predplatné inzerované na predposledni strance ¢asopisu Slunicko, s tim, Ze predplatné je obvykle opét
spojeno s néjakou reklamou. U dospivajicich jsme volili videoukazku od youtubera Datla, a z hlediska
oblasti IV. Reflexe nas zajimalo, jaké reklamni produkty dospivajici ve videu identifikuji, a jakym

zpUsobem si pfitomnost zjevné a zejména skryté reklamy vysvétluiji.

8.1.1. Vékova kategorie nejmladsich

Déti ve vékové kategorii 5 az 7 let pfi listovani casopisem vétSinou reklamu nejdfive

neregistrovaly, a na otazku, co to je na dané strance, dokazaly vétSinou reagovat pouze tak, Ze
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popisovaly konkrétni obsahy, které vidély. Pouze jedno dité bylo uz na poc¢atku schopné pojmenovat,
Ze se jednd o ,ldkadlo” (Lukasek A3). Poté, co jsme détem vysvétlili, co je to reklama, snazily se je samy
vyhleddvat, a byly schopné identifikovat jasné vizualné odlisiteIné reklamy: barevné vyrazné,
s odliSnym formdtem Ci nezapadajicim obsahem (reklama na Sunku, lepidlo na papir). Ne vidy se ale
ve svych odhadech, co je reklama trefily, zejména pokud text ¢asopisu vypadal jako reklama (skupinky
v Al a A2).

Nasledné si reklamu témér hned spojily s médiem televize, pocitace, tabletu ¢i mobilniho
telefonu (napf. YouTube, TikTok, a dalsi). Zajimavé bylo, Ze poté zacaly nékteré automaticky spojovat
reklamu s upoutavkami na rlizné druhy poradud (A1), Pavlik (A3) fikal, Ze filmovy trailer je také druh
reklamy, ktery je navic specidlné upraven. V Casopise vétSinou poznaly, Ze na strance nabizejici

predplatné je néjaka reklama, koncept predplatného ¢asopisu vsak neznaly.

Na otazku, proc je reklama v ¢asopise, déti odpovidaly: ,proto, aby si to nékdo koupil“ (Lindicka
A3), ,abychom védély, co se da koupit” (A1), ,aby lidi zjistili, co se prodava.” (Vasik, A4); reklama je
véc, aby lidi védéli, 7e je néco v akci (Vasik A4). Casto to bylo spojeno s pozitivnim vnimanim role
reklamy ,,néco si chces koupit, ale nevis, k cemu to je, a ta reklama poradi, k ¢emu to je.” (Zituska A4).
U reklamy na Dinopark si déti myslely, Ze to tam je ,abysme tam jeli“ (Adamek A1). U reklamy na
plysaky si myslely, Ze je v Casopise proto, ,aby si déti nalepovaly nalepky a pak vyhraly zvifatka.” (A3).
Chapaly tedy pouze prvopldnovou rovinu reklamy, a to uUcel z hlediska zadavatele reklamy. Pouze
v ojedinélych ptipadech reflektovaly, Ze si reklamu nevybraly dobrovolné, ¢i dokonce Ze to bylo néco,

co je obtéZovalo: ,,Reklama mé otravovala pti pohadce” (Zituska A4).

Na vétSinu reklam, kde byl jejich oblibeny pfedmét, ktery znaly, reagovaly pozitivné dle
strategie ,,zndmé je dobré” (jéé, to znam, to mi rodice koupili). Na otazku, proc se objevuji reklamy v
Casopise uz vSak nedokazaly reagovat. Napfiklad reklamu na Dinopark nékteré déti povazovaly za
obsah casopisu, ktery ,je vyhodny proto, Ze se tam néco dozvime o dinosaurech” (jeden z chlapct z
A3). Nikoho z déti ani v jedné skupiné nenapadlo, Ze ma ¢asopis z toho, Ze je v ném reklama, financni
zisk. Ale napfiklad v pfipadé youtuber( si uvédomovaly, Ze si to¢enim videi a umisténim reklam v nich
dany clovék vydélava penize. (Maxik A3, Otik A3, Zituska A4). Dlivodem je ziejmé to, Ze s videy se
setkdvaji Castéji neZ s Casopisem a reklamu si spojuji vyhradné s audiovizudlnimi médii, nikoliv médii
tisténymi.

V této vékové kategorii jeSté vétSina déti nevédéla, co je to reklama, proc je to v asopise, kdo
za ni plati, jaky ma ucel, a dokazala pouze popisovat obsah zobrazovany v reklamé. Nicméné u reklamy
s konkrétnim ¢lovékem (napf. youtuberem) dokazaly uz nékteré fict, Ze za reklamu dostala dana osoba

penize, jesté vsak stale nedokazaly rozklicovat, kdo jim za reklamu plati.

8.1.2. Déti mladsiho sSkolniho veéku

Déti této vékové kategorie jesté moc nerozumély tomu, co je to ¢asopis, a to ani déti, které Cetly

pravidelné Ctyflistek, vétSina si ho totiZ nespojila s tim, Ze se jedna o ¢asopis, ale spise s tim, e se jedna
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o komiks. Podobné u Matetidousky, ani u Slunicka si to nespojily s konceptem ¢asopisu, a to bez ohledu
na to, zda casopisy Cetly ¢i nikoliv. Objevilo se prvni vysvétleni toho, co je to predplatné casopisu:
»zaplatis dopredu penize a pak ti chodi ¢asopis doma“. (Viktor B2), Nékteré déti po vysvétleni toho, co
je predplatné, tipovaly, Ze je to zadarmo (B3), ¢i pfirovnaly pfedplatné ke splatkam pujcky (Gabriel B3).
Toto vysvétleni nejspiSe odpovida socidlni realité Gabriela, ktery je ze socidlné znevyhodnéného

prostiedi.

V této vékové kategorii byly vidét velké rozdily mezi jednotlivymi skupinami. Zatimco nékteré
skupiny okamzité poznaly, Ze Slo o reklamu, Ze se jedna o lakadlo, které je v Casopise proto, aby si lidé
koupili néjaky produkt (B1, B2, B4), i v této vékové kategorii se objevovaly déti, které reklamy stale
jesté nepoznavaly (B3). Ani v této vékové skupiné vsak déti stale nevédeély, proc se reklama v casopise
objevuje, a kdo danou reklamu plati, a7 na vyjimky, nap¥. Stépana (B2).

8.1.3. Vékova kategorie déti starsiho Skolniho véku

U vékové kategorie dospivajicich jiz bylo mozné sledovat vice ¢innosti spojenych s reflexi fungovani
médii Cili nejen schopnost odhalit nékteré presvédcovaci strategie reklamy a skrytou reklamu, ale téz
skrze aktivitu 3 Vytvor si své vlastni noviny bylo mozné zjistovat kromé vlastnich produkénich aspektl
také aspekty spojené se znalosti fungovani medidlnich organizaci a instituci a v neposledni fadé také
nékteré principy medialni logiky.

Pro srovnatelnost mezi jednotlivymi vékovymi kategoriemi byla i u této skupiny zachovdna
aktivita pracujici s reklamou, v pfipadé této skupiny jsme vsak zjistovali, zda Ucastnici a Ucastnice byli
schopni odhalit skrytou reklamu. Pro tyto ucely bylo vybrano jedno video youtubera Datla, kterého
cilova skupina znala a spojovala si ho s Ucasti v praveé vysilané televizni reality show o influencerech na
online socialnich sitich. Skrytou reklamu, tj. reklamu na kterou legislativné nemusi byt nijak
upozornéno, a v tomto videu také upozornéno nebylo, Ucastnici a Ucastnice pti prvnim zhlédnuti
neodhalili, az na pfimy dotaz, zda se v textu objevuje jesté néjakd dalsi reklama, identifikovali prvky
skryté reklamy (tricko znacky Adidas, polstar s logem YouTube). Nikdo z ucastnikd nezminil to, zZe uz

sam youtuber muZe byt prezentovan jako znacka a komodita skrze self-branding a marketing.

Co se aktivity 3 Vytvor si své vlastni noviny tyCe dospivajici ve vékové kategorii 11 az 14 let méli
za ukol vytvofit v prostfedi OneNote ¢i Word vlastni stranku novin ¢i zpravu bulvarniho a seriézniho
charakteru. Tim s Dejvem (C) vytvareli ,,noviny” o jedné zpravé na téma koronavirus. V prvé fadé se
zabyvali predevsim tim, co by mélo byt obsahem této zpravy, délali si pfi té pfileZitosti reserse na
internetu, vzajemné vsak pfilis nediskutovali, pouze vkladali informace do prostfedi OneNote.
Nasledné se zabyvali grafickym layoutem novin a text upravovali dle Zanrovych norem online
zpravodajstvi: pridali titulek, perex i motto. Co se tyka ekonomickych aspektd fungovani jejich ,novin®,
snazili se alesponi premyslet o vydavatelstvi a spolecné hledali na internetu vydavatele novin.
Domnivali se, Ze cena 30 K¢ za noviny by méla pokryt naklady na jejich tisk s tim, Ze predpokladali, Ze
jejich noviny by mélo Cist co nejvice lidi. S touto skutecnosti pracovalii v diskuzi o obsahu, kdy se snafzili

do textu dat co nejvice informaci z rGznych zdrojli tak, aby zprava oslovila co nejsirsi publikum, napfic
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rtznymi vékovymi skupinami. Lze tedy fict, Ze tato skupina byla znala zakladnich procest souvisejici
s tvorbou novinové zpravy jako takové (zejména jakoZzto Zanru), nicméné zaleZitosti spojené
s fungovanim redakce ¢i vydavanim a chodem nakladatelstvi jiz pfFilis do své tvorby nezahrnovali. Na
rozdil od toho skupina Claire, Johna a Freda (C) projevovala vtomto ohledu o stupen vice expertni
pfistup, a to zejména proto, Ze Claire jiz absolvovala kurzy zamérené na tvorbu novin ve
specializovanych pocitacovych programech. Pfi tvorbé pracovali nejen s Zanrovymi prvky tisténého
zpravodajstvi (nazev, logo, ,poutdky” na jednotlivé ¢lanky), ale védomé kopirovaly strukturu deniku
Blesk (své noviny nazvaly Plesk). Také pfi spolecném sdileni s ostatnimi pouZivali novinarskou
terminologii pfi popisu toho, jak jejich noviny vypadaji. Co se provoznich a ekonomickych aspekti tyce,
tato skupina jiz neméla pfilis prostor z divodu nedostatku ¢asu rozvijet uvahy o financovani, cenu

novin stanovila na 10 K¢ za kus.

Kiki s Jackie pfi ukolu napsat bulvarni a seriézni zprdvu na téma ¢i udalost, kterou si samy
najdou ¢i vymysli, tusily, co maji délat, jen si potfebovaly vyhledanim slova ,bulvar” v Googlu svou
predstavu potvrdit. Nasledné byly schopné vytvofit bulvarni zpravu tak, aby odpovidala zakladnim
predpokladiim — hledaly nahotu, vztahové kontroverze, pfislusné grafické prvky. Jackie si nebyla jista
prekladem slova bulvar do anglictiny, a tak usuzovala, Ze to je néco jako fake news. Naproti tomu Joe
s Kurtem neméli zkuSenost stiSténymi novinami a zprdvami, az pres pfiblizeni skrze televizni
zpravodajstvi a uvedeni pfikladu s imigranty a politiky ¢astecné pochopili, co maji délat pti tvorbé
bulvarni a seridézni zpravy. Vybrali si téma sportu, a tak pfijemcem tzv. seriézniho pojeti zpravy by byli

lidé, co se zajimaji o sportovni vysledky.

Zbylé dvé skupiny se zaméfily na tvorbu specializovanych novin pro Uzce vymezenou profilovou
skupinu. Zatimco skupina George a Elis (C) vsadila na tvorbu online novin pro fanousky japonského
anime, skupina Belly a Lory vytvarela online noviny pro milovniky zvitat. Bella s Lorou pfi tvorbé fesily
predevsim aspekty tykajici se obsahu a otazky, které sméfovaly na rdmec fungovani médii pfilis
nereflektovaly, a to ani b&hem tvorby, ani v nasledné spole¢né diskuzi. George s Elis v tomto ohledu
vice diskutovali o celkové struktufe uspofddani novin, zamysleli se spolecné nad technickymi
zaleZitostmi spojenymi s grafikou (logo), layoutem i sazbou, a téz fesili rizné obsahové aspekty, véetné
toho, jaké informace, z jakych zdroji by mély byt v jejich ¢lancich obsazeny. Skupina Belly a Lory by

dané noviny nabizela zdarma, otazku zpUsobu financovani vsak zlstala nevyresena.

8.2. Povédomi o roli médii v kazdodennim Zivotée a v zivoté spoleCnosti

Povédomi o roli médii v kazdodennim Zivoté a v Zivoté spolecnosti bylo mozné sledovat pouze u vékové
kategorie 11 az 14 let, a to zejména skrze aktivitu 2 Vitejte v nasi online galerii. VVSichni zic¢astnéni méli
online profily na socialnich sitich a uvédomovali si, Ze na nich travi pomérné velké mnozstvi Casu,
zejména v dobé pandemie. Deklarovali slovné, Ze si jsou védomi existenci pravych i faleSnych ucta,
setkavani se s nimi je pro né kazdodenni realita. Vsichni bez rozdilG byli schopni identifikovat znaky
faleSnych Uctl, a téz si byli védomi rizik spojenych se seznamovanim se s cizimi lidmi, které neznaji

osobné, ani nemaji Zadné spolecné realné pratelé, vyhodnotili to jako vysoce rizikovou situaci. To, Ze
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na nékterych nezndmych profilech nejsou uvedeny informace, a pfedevsim, Ze tam nejsou zadné
fotografie (Elis, Bella C) je pro né divodem, pro¢ by si danou osobu nepfidali do pratel, ani se s ni
nesetkali osobné. Pro Kiki bylo dalSim kritériem pocet sledujicich, pficemz nepomér mezi tim, koho
jedinec sleduje (hodné) a kolik lidi ho sleduje (malo) je indikatorem, Ze je ,fejk“. Kiki i Jackie znaly
systém certifikace profild na TikTok a Instagramu a nepredpokladaly, Ze by Sel ,hacknout”. Nicméné
nékteti dospivajici pfipustili, Ze by se za urcitych okolnosti byli ochotni setkat s nékym i osobné, ale
nechtéli o tom jiz detailné&ji mluvit. Z nabizenych profilli by si pfidali pouze profil ¢islo 6, a to zejména
proto, Ze obsahuje dulleZité informace, ,na nic si nehraje,” (Elis, C) sle¢na na né plsobi autenticky a je
jim sympaticka. Jackie tvrdila, Ze ji by si divka z profilu urcité nepfidala, protoZe neni zajimava, ale ona
by si ji moZna pridala, pokud by méla pro ni zajimavé prispévky. Néktefi dospivajici zaroven pripoustéli,
Ze ve svych kontaktech na online socialnich sitich (Instagram, TikTok), maji i lidi, které v Zivoté nevidéli,
a ani je osobné neznaji. Vyznamnym klicem k prateleni se s nékym je spole¢nd sit zndmych a

doporuceni znamych.

Instagram AV ® O
priahferguson #

Prispévky (236) Sledujici (1,9mil.) Sleduji (812)

Priah Ferguson

Umeélec

@boldhoneyinc is where | explore. g&
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iy
\]
.

i

i

Obrdzek 22: Profil Cislo 6, ktery se zddl (skupiné C — déti starsiho Skolniho veku) nejvice redlny

Predevsim divky, tim Ze jsou na socidlnich sitich ¢astéji, a jsou vystaveny ¢astym anonymnim a
nevyZzadanym zpravdm, které po nich chtéji fotky, setkani, nebo jim posilaji nevhodné obsahy (jedna
z dospivajicih divek uvedla, Ze ji poslal naprosto neznamy clovék jen tak ,dickpic”, tedy foto penisu),
vyuzivaji Castéji a efektivnéji mechanismy zamykani profild, ukazovani pfispévkd jen vybranym
skupinam lidi, blokovani kontaktl ¢i nahlasovani nevhodnych zprav. Divky i chlapci méli zkusenost, Ze
na méné seriodznich severech (napf. s filmy, za které se nemusi platit), nebo pfi chybé v odebirani

YouTube kanall se jim nasledné zobrazuje reklama nabizejici erotické seznamky ¢i jiné erotické obsahy.
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V ramci této studie bylo béhem ¢ervna 2021 zrealizovdno 10 vyzkumnych setkani formou ohniskovych
skupin s tfemi vékovymi skupinami déti (5 az 7, 8 az 10 a 11 az 14 let). Celkem se déti a dospivajicich
zUcastnilo 79, ale jejich vybér a realizace terénniho vyzkumu byly negativné ovlivnény restrikcemi

pohybu a setkdvani spojenymi se zamezenim Sifeni pandemie COVID-19.

Tato studie ve svych ctyfech analytickych Castech (kapitoly 5 az 8) predstavuje zjisténi
z vyzkumu ve ¢tyfech oblastech medialni gramotnosti: I. Pfistup k médiim a jejich uZivani, Il. Analyza a
evaluace medidlnich obsah(, Ill. Produkce medidlnich obsahli a IV. Reflexe fungovani médii, jez
adaptuje z cyklického pétislozkového modelu Renée Hobbs (2010).

Zjisténi poukazuji na to, ze uzivani médii je pro prakticky vSechny déti kazdodenni
samozrejmosti. Zfejmy je i disledek konvergentnich dynamik, kdy televizni (a vSeobecné audiovizualni)
obsahy se presouvaji i na jiné obrazovkové platformy, neZ je televizor, a naopak, Ze pocitacova
technologie prostupuje do televizoru, jenz je vyuZivan napf. k pousténi videi na YouTube. Nemit svou
televizi se tak dnes jiZz nejevi détem jako hendikep — maji jiné obrazovkové platformy k dispozici.
Recepce YouTube a TikTok videi je vSeobecnym fenoménem. U starsi vékové skupiny — ¢astecné u osmi
az desetiletych, ale vyznamné castéji u dospivajicich — je dlleZity i aspekt vlastni produkce videi na tyto
platformy, nebo také obsahll na Instagram. Nejstarsi déti zpravidla védomé zaujimaji rGzné strategie
,prateleni se” na socialnich sitich. Toho jesté nejsou mladsi skupiny pfilis schopné (pokud socialni sité
maiji). Nejmladsi skupina je stale spiSe skupinou televiznich a audiovizualnich obsah( (bez ohledu na
to, jestli je konzumuje na televizoru, tabletu nebo jinde). Ta prostfedni si ¢astéji vybira a sleduje videa
podle svych zajmud. Vyznamnéjsi rozdil v uzivani a pfistupu k médii neni dan jen vékové, ale také
socidlnim prostfedim déti. Déti ze socidalné znevyhodnéného prostiedi a zpravidla s vice sourozenci
maiji oblibené filmy a serialy pro dospélé (v¢. telenovel). Zpravy jsou az na vyjimky pro déti a dospivajici

nuda.

Digitalni kompetence (obzvl. uzivatelsky-znalostni, ale i produkcni aspekty) se ¢asto rozvijeji
hranim her, nebo natacenim a editaci videi. Jejich rozvoj ale neznamenad zaroven rozvoj i analytického
mysleni a schopnosti vyhodnocovani (tzv. kritického mysleni). To vykazuji spise déti z podnétného
socidlniho prostfedi — takové pak poznaji napt. reklamu a urdi jeji ucel nebo rozumi, Ze nékdo za
reklamu plati, tfeba i youtuberovi. Nicméné jiz od nizkého véku (v nasi studii Sesti let) jsou déti schopny
odlisit v nefaktualnich poradech realitu a fikci. Nejsou si ale jisty u hranych filmU a obsahd, jelikoz na
né pusobi pomérné realisticky, jako napt. hrana reklama (se superhrdinou). Déti ve véku 6 nebo 7 let
nedokazou spontanné pojmenovat reklamu, ale po dalsi instrukci jsou ji schopné hledat na strankach
z nich dokazou identifikovat ucel, tedy Ze pfindsi zisk firmé, ktera inzeruje produkt, ale také pfijmy
Casopisu. Toto je ale charakteristika medialni gramotnosti, kterd se objevuje nejstarsich. U téch je
zfejmé, Ze jejich kognitivni vyvoj jiZ neomezuje mozny rozvoj a stav jejich medidlni gramotnosti.

| pro nejstarsi vékovou skupinu bylo spiSe vzddlené uvaZovat o médiich coby socidlnim

......
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kazdodenni Zivot — napt. mnoistvi ¢asu, ktery s médii stravi nebo zbytecnosti obsah, které konzumuiji.
Déti stfedni vékové skupiny ale dokazaly negativné reagovat na informaci, Ze jejich spoluZzacka natdci

kamarady, ktefi o tom nevédi.

Slabinou zjisténi je to, Ze metoda ohniskovych skupin (obzvlasté je-li provadéna s détmi) je
technikou, kterd neumoznuje tak rozsahlé téma prodiskutovat skute¢né do hloubky a hledat souvislosti
s faktory jako je rodinné zazemi (napf. vliv starSich sourozenct) nebo vychovny styl rodicl. Z tohoto
pohledu by se nam jevilo jako vhodnéjsi kombinovat skupinové rozhovory s individudlnimi
hloubkovymi rozhovory, do nichz by byly zvany déti obzvlasté zajimavé pro zodpovézeni na otazku, jak
se u déti mladsich 15 let rozviji medialni gramotnost v jejich jednotlivych slozkach. Druhou slabinou
nasich zjisténi je fakt, Ze se ndm nepodafilo v souvislosti s ¢asovym ramcem vyzkumu a opatfenimi
proti Sifeni COVID-19 rekrutovat dostatecné rozmanity vzorek dospivajicich (ve véku 11 az 14 let).
Naproti tomu je rozmanitost a saturovanost vzorku déti 5 az 7letych a 8 az 10letych pomérné vysoka a
jejich vypovédi maji potencial pro zaujimani vSeobecnéjsich postoju k tématu na zakladé zjisténi.
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Priloha 1 — Zkracené zadani RRTV

RADA
PRO ROZHLASOVE A TELEVIZNIi
VYSILANI

STUDIE MEDIALNI GRAMOTNOSTI POPULACE CR

verejna zakazka malého rozsahu, ktera neni zadavana postupem podle zakona ¢. 137/2006

Sb., 0 verejnych zakdazkdch v platném zneni

1. Zadavatel:
CR — Rada pro rozhlasové a televizni vysilani

Skrétova 44/6, 120 00 Praha 2, Ceska republika

3. Nazev, misto a doba plnéni veiejné zakazky

Nazev verejné zakazky

STUDIE MEDIALNI GRAMOTNOSTI POPULACE CR

Misto plnéni vefeiné zakazky

Skrétova 44/6, 120 00 Praha 2

Zadavatelem predpokladana doba plnéni vefejné zakazky

Zpracovatel odevzda vystupy z prvni faze vyzkumu (déti mladsi 15 let) do 30. 6. 2021 a
vystupy z druh¢ faze (osoby starsi 15 let) do 31. 10. 2021.

Piedpokladana hodnota VZ

600 000 K¢ bez DPH

4. Vymezeni pfedmétu verejné zakazky

Zakladnim vychodiskem studie je definice medialni gramotnosti, jak ji formuluje Smérnice
Evropského parlamentu a Rady ¢. 2018/1808: ,, Medidlni gramotnost znamend dovednosti,
znalosti a porozumeéni, které obcaniim umoznuji efektivni a bezpecné vyuzivani médii. Aby
meli obcané moznost pristupu k informacim a aby mohli vyuzZivat, kriticky posuzovat a
vytvaret medialni obsah odpovednou a bezpecnou formou, potrebuji pokrocilé dovednosti v

oblasti medialni gramotnosti. Medidlni gramotnost by se neméla omezovat na vyuku o
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nastrojich a technologiich, nybrz by se méla soustredit na to, aby obcany vybavila schopnosti
kritického mysleni potiebnou kvytvoreni usudku, analyze komplexnich skutecnosti
arozeznani rozdilu mezi ndzorem a skutecnosti. Je proto nezbytné, aby poskytovatelé
medidlnich sluzeb a poskytovatelé platforem pro sdileni videonahravek, ve spolupraci se
vSemi prislusnymi aktéry, podporovali rozvoj medidlni gramotnosti u vsech vrstev
spolecnosti, u obcanii kazdého veku a pro vsechna média a aby byl pokrok v této oblasti

¢

diikladné sledovan.

V dikci tohoto pojeti medialni gramotnosti by se vyzkum mél soustfedit na sledovani
nasledujicich oblasti:

(a) ptevazujici redlny stav v roviné dovednosti, znalosti a porozuméni uzivani médii
z hlediska jejich efektivniho a bezpe¢ného vyuziti;

(b) zvyklosti v provadéni volby pii vyuzivani médii a vytvafeni medidlniho obsahu;
(c) predstavy a hodnoty spojené s médii a jejich uzivanim a produkty;
(d) predstavy o rizicich spojenych s uzivanim médii a vytvarenim medialniho obsahu,

(e) urovné schopnosti kritického mySleni pii vytvafeni usudku, analyzy komplexnich
skute¢nosti a rozeznavani rozdilu mezi nazorem a skute¢nosti.

Vyzkum bude rozdélen do dvou etap, zvIast’ pro osoby starsi 15 let a pro osoby mladsi 15 let:

1. Vyzkum, ktery bude zacilen na osoby mladsi 15 let, bude proveden metodou
ohniskovych skupin s tim, Ze skupiny budou sestavovany podle véku (ptedskolaci,
mladsi Skolni ve€k, star§i Skolni vek).

2. Vyzkum, ktery bude zacilen na osoby star$i 15 let, bude proveden metodou
dotaznikového Setfeni s tim, Ze konkrétni dotazy si necha realizator vyzkumu predem
schvalit od zadavatele vyzkumu. Pocet respondentii bude minimalné¢ 1 000 osob,
pficemz vybér osob bude kvoétni, s kvétou na pohlavi, veék, vzdélani, kraj a velikost
mista bydlisté.

Vysledky vyzkumu budou zpracovany do podoby zavéreéné pisemné zpravy, ktera bude
obsahovat:

a) teoretické zaramovani vyzkumu
b) popis metody a realizace vyzkumu
¢) hlavni zavéry

d) podrobné zavéry
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5. Kvalifika¢ni pozadavky
5.1 Zakladni zpusobilost dle § 74 ZVVZ

Splnéni pozaduje zadavatel dolozit ¢estnym prohlasenim

5.2 Ostatni pozadavky zadavatele

a) Uchaze¢ piedlozi jako soucast své cenové nabidky Cestné prohlaseni o tom, ze disponuje
dostate¢nymi persondlnimi kapacitami a pteda dilo v¢as v terminech stanovenych v ¢lanku

3.

b) Uchaze¢ piedlozi jako soucast cenové nabidky svij jiny odborny vystup, ktery svym
charakterem, formou zpracovani a zptisobem vyuziti odpovida predmétu vetejné zakazky.
Tento vystup bude pfedmétem hodnoceni v ramci dil¢iho hodnoticiho kritéria dle ¢lanku
9.1.

c) Uchaze¢ piedlozi jako soucast cenové nabidky navrzené postupy, metody a odborna
vychodiska, ktera pfi zpracovani zakazky uplatni. Tato metodika bude predmétem
hodnoceni v ramci dil¢iho hodnoticiho kritéria dle ¢lanku 9.2.

6. Lhiita pro podani nabidky
Nabidky lze podavat do 22. ledna 2021 do 10:00 hodin.

9. Kritéria a zpusob hodnoceni nabidek

Nabidky budou hodnoceny podle zédkladniho hodnoticiho kritéria ,,ekonomicka vyhodnost
nabidky*.

Dil¢i hodnotici kritéria jsou:
- kvalita uchazecem ptedloZeného jiného odborného vystupu, ktery svym charakterem,

formou zpracovani a zplisobem vyuziti odpovidd predmétu vetejné zakdzky — vaha
kritéria 30 %

- navrzZené postupy, metody a odborna vychodiska, kterd uchaze¢ pti zpracovani zakazky
uplatni — vaha kritéria 30 %

- nabidkova cena véetné DPH — vaha kritéria 40 %

9.1V ramci dil¢iho kritéria Kvalita uchaze¢em piredlozeného jiného odborného vystupu, ktery
svym charakterem, formou zpracovani a zpusobem vyuziti odpovida predmétu vetejné
zakazky, bude hodnoceno, jakou redlnou zkuSenost méd uchaze¢ stypem prace, kterd je
pfedmétem vefejné zakazky. Dlraz bude kladen pfedev§im na formu zpracovani a mozné
vyuziti téchto vystupt. Predlozené vystupy budou hodnoceny na stupnici 0 (nizké kvalita) —
10 (vysoka kvalita) bodu.
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9.2 V ramci dil¢iho kritéria Navrzené postupy, metody a odborna vychodiska, ktera uchazeé
pii zpracovani zakdzky uplatni, bude zadavatel hodnotit, zda uchazecem navrzené postupy a
prostiedky jsou adekvatnim piedpokladem pro to, aby vystupy mély maximalni vypovidaci
hodnotu a byly pln¢ akceptovatelné pro ucely jejich vyuziti. V ramci tohoto kritéria bude
hodnocena odborna Groven zpracovaného navrhu a praktické proveditelnost. Za nejvyhodné;jsi
bude povazovana nabidka, kterd zvoli takové nastroje a postupy, diky nimz se podaii nejlépe
dosahnout sledovaného cile.

Ptedlozené postupy budou hodnoceny na stupnici 0 (nizka kvalita) — 10 (vysoka kvalita) boda.

Pro ciselné vyjadfitelna dil¢i kritéria specifikovana v bodé 9.1 a 9.2 Vyzvy, kde ma
nejvhodnéjsi nabidka maximalni hodnotu se pouzije tohoto vzorce:

hodnota nabidky
hodnota nejvyhodnéjsi nabidky

pocet bodi dil¢iho kritéria = pocet bodt (10) =

9.3 V ramci dil¢iho kritéria Nabidkova cena bude hodnocena nabidkova cena specifikovana
v krycim listu cenové nabidky (pfiloha ¢. 1), ktery bude déale obsahovat identifika¢ni udaje
uchazeCe a podpis osoby opravnéné jednat jménem nebo za uchazeCe. Pozadavky na
zpracovani nabidkové ceny jsou uvedeny v ¢lanku 8.

Pro ¢iselné vyjadiitelné dilci kritérium specifikované v bod€ 9.3 Vyzvy, kde mé nejvhodné;jsi
nabidka minimdlni hodnotu, se pouzije tohoto vzorce:

vV

et bodi dil¢iho kritéria = pocet bodti (10
potetbodil dilctho kritéria = potet bodd (10) = hodnocena nabidkova cena

9.4 Bodova hodnoceni dil¢ich kritérii jsou vynasobena vahou daného kritéria.
9.5 Body za jednotliva dil¢i kritéria budou secteny.

9.6 Zadavatel stanovi poradi nabidek podle vyse celkové nabidkové ceny, a to od nejnizsi
nabidkové ceny po nejvyssi nabidkovou cenu. Vitézna nabidka je nabidka uchazece, ktera
dosahne nejvyssiho bodového ohodnoceni.
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Priloha 2 — Rekrutac¢ni dotaznik
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Midde? a média (vsiupni dotaznil, 11 a¥ 14let)
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Pfiloha 3 — Scénar ohniskovych skupin s navaznosti na oblasti medialni gramotnosti

PFed- Ve . e Ve
o . Zkoumané oblasti medialni
pokl. PouZité techniky .
. gramotnosti
cas
Uvitani déti a podékovani, ze se Ucastni
] 3 studie.
Uvod . 5 . .
minuty Pfedstaveni moderatorda.
Predstaveni pravidel chovani ve skupiné.
I. PRISTUP A UZIVANI MEDII
I.1 schopnost pouZzivani
Déti a dospivajici byli vyzvani k tomu, aby se | medidlnich nastrojd pfi fedeni
predstavili a Fekli néco o sobé. jednoduchych i pokrogilejsich
Nasledné& méli fict néco o sobé ve spojitosti tkoldi v elektronickém
s médii. prosttedi;
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a pfistup | minut ,klobouku (aktivita: kouzelny klobouk). média, v jaky okamzik);
k médiim Alternativné byla pouzita pfi predstavovani
aktivita ,,pusty ostrov”, aneb jaké médium by ..
o o R IV. REFLEXE MEDI
si déti z nabizenych karti¢ek médii vzali na
pusty ostrov a proc.
11l. PRODUKCE
[ll. 4 Hodnoceni vlastni
medialni produkce (FG)
AKTIVITA
2: prace 20 Il. ANALYZA A EVALUACE
s podnét Byly vybrany vhodné podnétové medidlni
. minut B L .. II.1 schopnost analyzovat a
ovym materidly — cca 2—3 kratké ukazky z riiznych .
dialni o L y . hodnotit zamér podavatele a
mediaini médii. (nap¥. ukazky reklam z &asopist pro _
m perspektivu autora;
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materiale déti, které maji presah do jinych médii, [I.2 schopnost vytvéret si
m kratka videoukazka). vlastni Usudky o vérohodnosti
informacnich zdrojl a
pravdivosti medialniho
obsahu;
[1.3 znalost vybranych
medialnich typl ¢i Zanrl a
jejich odliseni;
I1.5 schopnost odlisit fakt od
nazoru.
IV. REFLEXE FUNGOVANI
MEDII
IV.1 znalost a porozuméni
procestim fungovani médii a
principim medialni logiky;
PRESTAVKA .10
minut
IV. REFLEXE MEDIi
20 IV.1 znalost a porozuméni
minut procestm fungovani médii a
prace ve principdm medialni logiky; (FG)
) Byly pouZity nasledujici aktivity:
AKTIVITA | skupina IV. 2 Povédomi o roli médii v
3: ch e mensi déti (skupina A + B): Vytvareni kazdodennim 3ivotd i v 3ivots
(vlastni vlastni oblibené seridlové postavy ve spolegnosti (FG)
tvorba) skupindch a nasledna diskuze nad tim,
tzv. jaké vlastnosti a chovani ma dana
multimed postava.
iaIni H15 e Dospivajici (skupina C) vytvareni IIl. PRODUKCE
kompozic | minut :
vlastnich novin
e nasledn [ll. 1 Znalost procesu produkce
a a recepce medialniho obsahu;
diskuze [1l. 3 Vlastni medialni produkce
(omezené)
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lll. 4 Hodnoceni vlastni

medialni produkce

Il. ANALYZA A EVALUACE

[1.1 schopnost analyzovat a
hodnotit zdmér podavatele a

perspektivu autora;

II.2 schopnost vytvaret si
vlastni Usudky o vérohodnosti
informacnich zdroji a
pravdivosti medialniho

obsahu;

I1.3 znalost vybranych
medialnich typl ¢i Zanrd a
jejich odliseni;

I1.5 schopnost odlisit fakt od

nazoru.

ZAVER:
uzavieni
ohniskov

é
skupiny

5-10

minut

Byly shrnuty nejdllezitéjSi momenty, které
vyplynuly ze spole¢né prace ve skupiné.
Nasledovalo podékovani participantim za
ucast a ubezpeceni, ze vyzkum probéhl

v souladu s etickymi pravidly vyzkumu.
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Pfiloha 4 — Informovany souhlas

Informovany souhlas

Nazev projektu: Studie medialni gramotnosti populace CR

Realizator studie: Katedra medialnich a kulturalnich studii a Zurnalistiky, Filozoficka fakulta,
Univerzita Palackého v Olomouci

Zadavatel studie: Rada pro rozhlasové a televizni vysilani

Vedouci projektu: Mgr. Zdenék Sloboda, _ zdenek.sloboda@upol.cz

Jméno rodice Ci porucnika/nice:

Bydlisté &i jiny kontakt (email, tel.):

Jméno ditéte (a€astnika/nice):

Mésic a rok narozeni ditéte:

J&, nize podepsany(a) souhlasim s u€asti svého ditéte/svéfence na vySe zminéném
vyzkumu. A zaroven prohladuji, Ze mi je vice nez 18 let a jsem jehol/jejim zakonnym
zastupcem.

Stvrzuji, Ze jsem byl(a) dostate¢né informovan(a) o cili studie, o jejich postupech, a o
tom, co se od u€astnika ocekava. Beru na védomi, ze provadéna studie je vyzkumnou
ginnosti.

Porozumél(a) jsem tomu, Zze svou uUcast ve studii mohu kdykoliv pferusit ¢ od ni
odstoupit. Moje u€ast / u¢ast mého ditéte (svéfence) ve studii je dobrovolna. Ukonceni
rozhovoru a vystoupeni z projektu pro mé jakozto rodi¢e/zakonného zastupce nebude
mit Z4dné negativni disledky. Uast mého ditéte/svéfence na projektu pro mé nenese
zadna rizika.

Beru na védomi, Ze u€ast na projektu spociva v nahravaném skupinovém rozhovoru,
ktery potrva zhruba 90 (max. 120) minut, s péti az sedmi vrstevniky a uskuteéni se
bud online nebo osobné. Rozhovor bude zaznamenavan na digitalni diktafon
a nataCen na kameru. Nahravky a poznamky z rozhovoru budou bezpecné ulozeny
na Univerzit¢ Palackého (pracovisti vyzkumného tymu, KMKSZ, FF UP)
a anonymizovany.

Beru na védomi, Ze na kteroukoliv otazku mlze Uc¢astnik odmitnout odpovédét.

Katedra medialnich a kulturalnich studii a Zurnalistiky, Filozoficka fakulta | Kfizkovského 14, Olomouc | kmksz.upol.cz
Univerzita Palackého v Olomouci | Kfizkovského 8 | 771 47 Olomouc
www.upol.cz
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